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OZET

Lezbiyen, gey, biseksiiel transseksiiel ve interseks+ (LGBTI+) olarak tanimlanan kisiler, cinsel yonelimleri veya kimlikleri yiiziinden ugradiklart haksiz
ayrimcilik nedeniyle ¢ogu zaman sosyal hayattan dislanmaktadirlar. Sosyal yagsamdan kimlikleri yiiziinden dislanan LGBTI+ bireyler, giindelik hayatta
bircok esitsizlikle kars1 karsiya kalmakta ve adil olmayan standartlarin altinda bir sosyal yasam stirmektedir.

Bu makale, sosyal dislanma sonucu LGBTI+ bireylerin sosyal medya kullanimi kavrammin taninmasima yol agabilecek bazi teorik temelleri analiz
etmektedir. Yapilan nicel arastirma LGBTI+ bireylerin sosyal yasamda karsilastiklari dislanma sonucunda sosyal medyaya yonelmelerini ve sosyal
medyay1 sosyallesme, haber / bilgiye ulasma ve aktivizm yapma bigimlerinin ¢ok boyutlu yonlerinin bir modelini 6nermektedir. Bu ¢aligmada
Tiirkiye’de yasayan LGBTI+ kisilerin yasadig1 sosyal ve toplumsal esitsizlik karsisinda sosyallesme, haber / bilgiye ulagma ve aktivizm / eylem yapma
pratikleri teknolojik gelismeler ve degisen iletisim siireci baglaminda ele almmustir. Bu baglamda LGBTI+ bireylerin alternatif medya kanallarin ve
sosyal medyay1 kullanis bigimleri {izerine 63 soruluk bir ¢evrimici anket olusturulmus ve Tiirkiye’deki LGBTI+ (n=10) olarak tanimlanan 18 yas ve
iizeri (n=454) kisiden toplanan veriler analiz edilmistir. Bu bulgular, sosyal hayattan dislanan LGBTI+ bireylerin sosyal medya kullanin iizerine daha
kapsamli bir ¢aligma yapma ihtiyacinin altin1 ¢izmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: LGBTI+, sosyal medya, aktivizm, toplumsal cinsiyet, alternatif medya

ABSTRACT

People defined as leshian, gay, bisexual, transgender and intersex + (LGBTI +) are often excluded from social life due to unfair discrimination they
face because of their sexual orientation or identity. LGBTI + individuals who are excluded from social life because of their identity, face many
inequalities in daily life and lead a social life below unfair standards.

This article analyzes some of the theoretical underpinnings that may lead to the recognition of the concept of social media use by LGBTI + individuals
as a result of social exclusion. The quantitative research suggests that LGBTI + individuals turn to social media as a result of the exclusion they face in
social life, and a model of the multidimensional aspects of social media, access to news / information and activism. In this study, where the LGBT +
people living in Turkey and social inequalities across social socializing, news / information and activism to achieve / practice of action are discussed
in the context of technological developments and changing communication process. In this context LGBTI+ on alternative media channels and social
media usage forms of the individuals who have created an online survey of 63 questions and LGBT in Turkey + (n = 10), defined as 18 years and older
(n = 454) were collected from individual data were analyzed. These findings aim to underline the need for a more comprehensive study on the use of
social media by LGBTI + individuals who are excluded from social life.

Keywords: LGBTI+, social media, activism, gender, alternative media

1. GIRiS

LGBTI+ bireylerin medyada nasil temsil edildikleri, escinsel ve Kuir ¢alismalar igin énemli bir arastirma
alanidir. Bu temsiller kamuoyunu LGBTI+ bireyler hakkinda bilgilendirmektedir, ayrica escinsel geng
insanlarin kimlik gelisimi ve yasadiklar1 deneyimler iizerinde de 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. Bunun yan1
sira bu temsiller, toplumdaki farkli cinsel yonelimlere kars1 farkindaligin olugmasina olanak saglamaktadir.
Ancak bu temsillerin sorunlu olmas1 ve LGBTI+ bireylerin yeni medya mecralarinda kendilerini yeterince
ifade edememesi toplumsal 6n yargilarin olusmasina neden olmaktadir. Bu agidan sosyal medya platformlari
ve alternatif medya kanallari, kimi zaman LGBTI+ bireyler igin destek aglarma doniisse de genel olarak ana
akim medya ve Internet iizerinden yaym yapan ulusal basin kuruluslari tarafindan gériinmez kilinip
sessizlestirilmektedir. Giiniimiizde bireylerin bilgi (cinsel yasam bilgisi dahil) ve habere Internet iizerinden
eristigi  diisiiniildiiginde, LGBTI+ bireylerin sosyal medyada ve alternatif medya kanallarinda
susturulmasi/sessizlestirilmesi, yok salmast dogru olmayan temsillere ve toplum tarafindan dislanmalarina
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neden olmaktadir. Sosyal medyada yasadiklar1 dislanma sonucu LGBTI+ bireyler, anonim kimlikler
olusturarak Dbirbirleriyle etkilesime girmek zorunda kalmaktadir ve gercek kimliklerini ortaya
koyamamaktadir. Sosyal medyada LGBTI+ bireyler sadece yine kendileri gibi diisiinen kisilerle iletisime
gecebildikleri igin dar sosyal rollere zorlanmaktadir ve bu durum onlart sinirlandirmaktadir. Bu sebepten
sosyal medya kanallar1 toplum tarafindan susturulmak istenen ve belirli sinirliliklart olan sosyal rollere
zorlanmig bu tarz gruplarin kendilerini ifade etmeleri icin 6nem arz etmektedir. Cilinkii medya, kitlelerin
etraflarindaki diinyay1 gérme seklini degistirme giiciine sahiptir. Ozellikle giiniimiizde sosyal medya kiiltiirel
kodlar1 tanimlamada, ulusal kimligin olusmasinda ve sosyal cesitliligi belirlemede 6nemli rol oynamaktadir.
Bununla birlikte sosyal mecralardaki baskin topluluklar, 6n yargili olma egilimindedir ve bu 6n yargilar,
toplumu tek tarafli bir perspektiften bakmaya zorlamaktadir. Hegemonik eril normlarin baskin oldugu
toplumlarda 6n yargilar genelde hegemonik eril normlarin perspektifine gore sekillenmektedir. Bunun
sonucunda LGBTI+ gibi 6tekilestirilmis gruplar, eril normlarin baskin perspektifiyle belirli metinlere ve
imgelere sigdirilmaya galismaktadir. Bu nedenle eril normlarin baskin perspektifini kirmanin bir yolu olarak
alternatif medya platformlar1 ve sosyal medya kullanimi LGBTI+ bireylere birgok kolaylik saglamaktadir.
Sosyal medya platformlarmin LGBTI+ bireylere saglamis oldugu kolayliklardan biri de diger kisilerle
sosyallesme pratikleri lizerinedir ¢ilinkii sosyal medya, kisilerin kendini sunma bigimiyle, kisilerarasi iletigime
yeni bir boyut kazandirmakta ve bu durum LGBTI+ gibi 6tekilestirilmis gruplarin sosyallesme faaliyetlerini
biiyiik dlciide etkilemektedir.

Bu calisma kapsaminda yapilan arastirma, LGBTI+ bireylerin sosyallesmek, bilgi/habere ulasmak ve
aktivizm/eylemde bulunmak i¢in sosyal medya kullanim pratiklerini ele almaktadir. Bu arastirmada veri
toplama araglar1 tek bir anket icerisinde birlestirilerek katilimeilara sunulmustur. 454 katilimcinin katildig: bu
anket calismast icin sosyal medyadaki Tiirkiye LGBTI Birligi, SPoD LGBT, Igbti.org, Mersin LGBT 7 Renk
gibi LGBTI+ gruplarma ulasilmistir ve bu gruplarin anketi kendi blog ya da sosyal medya platformlarindaki
LGBTI+ bireyler ile paylasmalar istenmistir. Yine Google Formlar iizerinden olusturulan anketin baglanti
linki sosyal medya iizerinden farkli illerde yasayan LGBTI+ bireylere ulastirilmistir. Yapilan anket ¢aligmasi
ile su sorulara yanit aranmistir:

1) LGBTI+ bireylerin sosyal medyada sosyallesme faaliyetleri nelerdir?

2) LGBTI+ bireylerin bilgi/haber almak igin belirli sosyal medya platformlarimi kullanmasindaki nedenler
nelerdir?

3) LGBTI+ bireylerin sosyal medyay1 aktivizm yapma/eylemde bulunma araci olarak kullanmalaridaki
zorunluluk nedir?

Bu arastirma LGBTI+ bireylerin sosyal medya mecralarinda daha gériiniir hale gelebilmesi agisindan énem
arz etmektedir. Arastirma sonucunda hazirlanacak rapor ile LGBTI+ bireylerin daha iyi temsili agisindan yeni
bir alan olusturmak, toplumdan soyutlanmalarinin 6niine gegilmesi, kamuda ve sivil toplumda farkindaliklarin
artirtlmasi bakimindan bilgi zemini olugturmasi beklenmektedir.

2. SOSYAL MEDYA ZAMANINDA SOSYALLESME

Bireyin sosyallesmesi, zaman i¢inde genisleyen bir sosyal etkilesim siirecini dngérmektedir. Sosyallesme
stirecinde bireyler kiiltiirel degerleri ve normlari igsellestirmektedir. Normlarin ¢eliskili olmasi, sosyallesme
siirecini zayiflatir ve sapmis bir karaktere sahip kisisel ozelliklerin ortaya ¢ikmasina neden olur. Bunun
sonucunda ise grup halinde hareket etme (grup psikoloji) ihtiyact dogmaktadir. “Bir toplumun degerleri, o
toplumun kiiltlirliniin normatif yoniinii olusturmaktadir. Soyut olan sosyal degerler dnce yargilar yoluyla
dildeki ifadelere yansimakta, zamanla toplumsal kurumlara doniismekte ve ardindan davranislarla
somutlagmaktadir” (Yazici, 2016: 209-223). Sosyallesme siirecinde bireylere kendi icinde 6zgiir bir etkilesim
bicimi sunan dijital ortamlar, ayn1 zamanda bireylerin kiiltiirel degerler ve normlarini, iletisimsel yaptirim
yapma bi¢imi olarak ortya ¢ikmasina olanak saglamaktadir. Bu baglamda “(...) sosyal medyanin hakim olan
kiiltiirel egilimleri yogunlagtirmakla kalmayip ayni zamanda kiiltiirel anlamlarin yeniden iiretiminde kaynak
olusturmasi s6z konusudur” (Ulug ve Yarct, 2017: 88-102).

Kisinin Internet ve gerceklik hakkindaki ilk bilgisi temel sosyallesme siirecinde baslamaktadir. Sosyallesme
acisindan gercek hayattan farkli olan bu alanin en dnemli 6zelligi, glindelik hayatin kisitlamalarina sahip
olmamasi nedeniyle yarattig1 6zgiirliik duygusu ve statii farkliliklarinin goz ardi edilebilmesidir. Cevresel
diinyanin sosyal bir gerceklik oldugu, bir ¢ocugun dogdugu andan baslayan temel ¢evrimdist sosyallesmeye
kiyasla, giiniimiizde sosyal medya mecralarinda sosyallesmenin en diisiik yas esigini ayarlamak neredeyse
imkansizdir. Clinkii Biiylikkantarcioglu, 2006’dan aktaran Kose’ye (2015: 57-70) gore, “Bireyin toplumsal
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gergekligi algilama ve modelleme bi¢imindeki degisim nedeniyle toplumsal diinyanin gergeklikleri bebeklik,
cocukluk, genglik ya da yetiskinlik donemlerinde farkli sekilde deneyimlenmektedir.” Bu durum basit bir
sekilde agiklanacak olursa: bireyin temel sosyallesme siireci, siber-uzay fenomeninin varligi hakkindaki bilgiyi
edinme anindan baslar ve bu en temel bilgilendirme an1 ¢esitli sosyal-ekonomik, politik ve diger faktorlere
kadar devam etmektedir. Temel sosyallesmenin arketipsel? asamasi siirecinde sosyal medyaki subjektif
gerceklik, bireyin kiiltiirel kodlar temelinde olusmaktadir. Sosyal medyada yapilan yayinlar, reklamlar, habeler
bu kodlara en ¢ok rastlanan alanlardir. Ote yandan, sosyal medya iizerindeki sosyallesme siireci, bireyin
kiiltiirel kodlar1 algilanmasi temelinde devam eder; sosyal medya iizerindeki arkadaslar, akrabalar ve hatta
bireyin 6gretmenleri sosyallesme araci olarak hareket etmektedir. Sosyal medya ve sosyallesme siireci bir
biitiin olarak ele alindiginda, bireyin sosyal medya iizerinden nasil etkilesime girdigini 6nem kazanmaktadir.
Cesitli dijital ve mobil medya cihazlarinin ortaya ¢ikisi ve dijital medya igeriginin bolluguna, bagl olarak
sosyal medyanin bireylerin sosyallesmesi tizerine dnemli etkileri bulunmaktadir. Kisisel ve kamusal iletisim
arasindaki gittik¢e bulaniklasan cizgiler diisiiniildiiglinde, bu alandaki son arastirmalar biiyiik 6l¢iide dijital
medyanin sosyal davranisi nasil etkiledigine odaklanmaktadir.

3. BIR DIRENiS ORTAMI OLARAK SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, toplumsal degisimin tartisildig1 ve aktivizmin olustugu ortamlar1 yeniden yapilandirmaktadir.
“Toplumsal yapiya ait unsurlarinin her gegen giin sosyal paylasim ag yapisina tagindigi modern toplumlarda,
kolektif eylemler de ag tizerinden orgiitlenme ve gergeklesme egilimindedir” (Abanoz ve Siitgii, 2018: 53-69).
Sosyal medya, bireyleri ayn1 kamusal politik fikirleri paylasan ¢evrimici gruplara doniistiiren, bireysel ifade
ve kolektif kimliklendirme 6zelligine sahip genis bir alandir.

Gilinlimiizde bir konu ya da sorun nedeniyle harekete gegme, sembolik kodlar iizerine 6rgiitlenme anlamini tasimaktadir.
Bu kodlarin degisimi ve dolagimi mevcut ag yapilari lizerinden saglanmaktadir. Bundan dolay: aglar, kolektif eylemlerin
sekillenmesine katki sagladigi oranda bu eylemlerin kimliklerinin de olugmasina etki etmektedir (Abanoz ve Siitgii,
2018: 53-69).

Aktivistler, sinirlar1 asan bir topluluk hissi yaratmak i¢in ayn1 fikirleri paylasan insanlarla baglant1 kurmak ve
inandiklar1 nedenler i¢in destek bulup seferberlik olusturmak i¢in yeni medyay1 benimsemektedir. Ekonomik
adalet veya toplumsal reform gibi nedenlerde topluluklar, ¢evrimi¢i forumlar ve sosyal medya platformlar
sayesinde fikirlerine derinlik ve anlam kazandirmaktadir.

(...) farkli cografyalarda birbirlerinden uzakta yasayan ama ayn1 amag ve yasam anlayiglarini paylasan insanlardan olusan
topluluklarin olugmasini ve bu topluklarin goézettikleri amaglar etrafinda bir arada hareket etmelerini beraberinde
getirmektedir. Toplumsal amaglar igin bir araya gelen ve bilgi iletisim teknolojilerini bu amaglar i¢in bir eylem platformu
olarak kullananlar, dijital aktivizm ruhunu ortaya ¢ikarmislardir (Yeygel, 2017: 753-783).

Sosyal medya, aktivist eylemde bulunan kisilere anonimlik ve zaman-mekandan bagimsizlik saglamasinin yani
sira ana akim tarafindan duyulmasin istedikleri her toplumsal soruna ivme kazandirarak sorunun ana akim
medyada yararli veya ger¢cek anlamda yansimasia olanak saglamaktadir. “Toplumda meydana gelen
teknolojik gelismeler ve entelektiiel seviyenin artmasi ile zaman ve kavramlar1 da degisime ugramaktadir.
Iletisim teknolojileri, enformasyonun zamandan bagimsiz olarak, cok hizli bir bicimde tasinabilmesine olanak
saglamaktadir” (Karagiille ve Cayci, 2004: 1-9). Sosyal medyadaki aktivizm, teknolojik ve sosyal
determinizm inanglar1 ile g¢ergevelenir ve bu inanglara dayali hareketler icin beklentiler gelismektedir.
Teknolojik ve sosyal determinizm, teknoloji ve sosyal yapilarin sirasiyla insanlarin eylemlerini tanimlama
bigimlerini ifade etmektedir. Demirkiran’a (2013: 23) gore dijital aktivizm, “(...) bilgisayar teknolojisinin veya
programlama sistemlerinin toplumsal bir soruna yonelik tepki gosterme amagli kullanilmasi1” dir. Teknolojik
deterministler hareketlerin teknolojiye ve sosyal medyaya bagimli olmasini beklemektedir. Eyilipoglu (2017:
103-110), “(...) teknolojinin toplumsal diizenin Oniine kacinilmaz bir degisim siireci koydugunu ve bdylece
degisimin gerceklesecegi cevreyi ve degisim konularini belirledigini” sdylemektedir. Sosyal determinizm ise
hareketlerin teknoloji olmadan var olmasimi beklemektedir. Sosyal determinizme gore, asil olan ‘sivil
cogulculuk’tur. Bu sebepten “(...) yurttaglarin siyasal eylemin nesnesi degil Oznesi haline gelmesi”
gerekmektedir (Tosun, 2000: 52—60). Ayrica sivil cogulculuk, yalnizca dijital olarak degil, fiziksel olarak da
kendini gostermelidir. Aksi takdirde sivil cogulculugun politik gii¢ haline doniistiigii zamanlarda sosyal medya

2Unlii psikolog ve analitik psikolojinin kurucularmdan olan Carl Jung, psikolojiye arketip kavramimi kazandirnustir. Arketip, psikolojide algilamamiz:
orgiitleyen, biling igeriklerini diizenleyen, degistiren ve gelistiren yapilar olarak tanimlanmaktadir. Analitik psikolojide arketip, insanlarin birikmis
deneyimlerinin sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Zihnin yapisal pargalari olduklar gibi, kolektif bilingaltinin da birer pargalaridir. Arketipler dogustan
gelir ve evrenseldir. Bu ortak paylagilan kavramlar hem bireysel olarak kisilerin psikolojilerinin gelisimini hem de toplumun bilingaltini etkilemektedir.
Bkz. psikologankara.net. (4 Agustos 2016). Jung ve 4 Temel Arketipi. Fenomen Psikoloji. https://www.psikologankara.net/jung-ve-4-temel-
arketipi.html.
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kullanicilar1 toplumsal sorunlar karsisinda genelde ‘begeni’lere gore hareket etmektedir. Sosyal medya
aktivistleri sayfalarini tek bir fikir veya olay etrafinda olustururlar ve ne kadar ¢ok begeni alirlarsa aktivistler
bir sebep i¢in daha fazla goriiniirliik kazanirlar ancak tiim bunlara ragmen aktivistler, sosyal medya
kullanicilarinin bir sayfadaki begenilerini sokaktaki eylemlere yansitamazlar. “Toplumsal hareketler agisindan
bir hareket sokaga ¢ikildig1r miktarda basarili sayilabilir. Sosyal medyanin belli alanlarda toplumsal hareket
dinamiklerini tembellestirdigi iddia edebilir” (Gezgin ve Irali, 2017: 48). Yani sosyal medya kullanicilarimnin
sosyal medya platformlarinda sorunlar karsinda verdigi tepkinin biylkligli ¢ogu zaman sokaga
yansimamaktadir. Bu sebepten dolay1 aktivistler, sosyal medyada olusan sivil ¢ogulculugu, gercek sivil
cogulculuga doniistiirmenin bir yolunu bulmalar1 gerekmektedir. Ciinkii fiziksel olmayan bir varlik olarak
sosyal medya, bedenlesmis kimlikleri, bolgesellesmis alanlar1 ve gergek diinya kurumlarini sadece ¢evrimigi
olarak giiclendirmektedir.

4. SOSYAL MEDYA iLE DEGIiSEN HABER VE BiLGi TUKETIM SEKLIi

Dogru bilgi, haber kuruluslari i¢in her zaman uzun vadeli siirdiiriilebilir rekabet avantaji saglayabilecek temel
stratejik kaynaklardan biri olarak goriilmektedir. Bilgi, insanlar ve haber kuruluslar i¢in etkili bir sekilde
hareket etme yetenegi saglamaktadir. Gelismekte olan bu bilgi ortaminda faaliyet gdstermesi gereken haber
kuruluslari, kurum i¢indeki bilginin gelisimini sansa birakamazlar. Haber kuruluslarinda galisan profesyonel
gazeteciler arasinda bilgi ve bilgi aligverisi, bilgi yonetimi agisindan hayati bir nem tagimaktadir. “Bilgi
yonetimi, bugliniin orgiitlerinde en miitkemmel avantajdir. Bilgi yonetiminin bdliimleri, insanlari, teknolojiyi
ve stirecleri igerir. Bilgi yonetiminin is siireclerine olumlu etkisi vardir. Bilgi yonetimindeki amag, bir siirece
gerekeni yakalamak ve bilgi ¢alisanlarinin bu bilgiyi paylagmalarina destek olmaktir” (Giiglii ve Sotirofski,
2006: 351-373). Aslinda haber kuruluslar1 bilgilerini nasil paylasacaklar: konusunda zorluklarla karsi karsiya
kalmaktadir. Gelisen teknolojiler, hizl1 degisim ve belirsizlik, bilgi ve bilgi yonetiminin artan 6nemi ve haber
kurulusunun is yapma seklini kokten degistirme potansiyeline sahiptir ve bu durum yeni bilgi teknolojilerinin
popiilaritesi ile karakterize edilmektedir. Bilginin, “(...) iistiinliik saglayan ¢ok kritik 6neme sahip bir orgiitsel
kaynak oldugu kabul edilmektedir” (Giiglii ve Sotirofski, 2006: 351-373). Bu baglamda Internet, bireylerin
diinyadaki herkesle stirekli olarak bilgi, belge, fotograf, video ile baglant1 kurmalarini, igbirligi yapmalarini ve
paylagmalarini miimkiin kilmaktadir.

(...) temel kaynagini bilginin kendisinin ve etkinliginin olusturmasinin yani sira toplumsal ve kiiltiirel siire¢lerin de
vazgegilmez bir bigimde yeni teknolojiler ve enformasyona bagimli olusudur. (...) enformasyon teknolojilerinin 6nemi
yalnizca iletisim ve enformasyonda yeni bir agama olmasi degil, ayn1 zamanda yeni bir diinya agmasiyla iligkilidir
(Giizel, 2006: 1-16).

Ayrica insanlar bu sayede aglarinin menzilini ve zenginligini artirarak bilgi ve haber toplamak i¢in sosyal
medya araglarindan faydalanmakta ve gilinlimiizde giderek artan bir sekilde sosyal medyayi giinliik hayatlarina
farkli sekillerde entegre etmektedir. Bir donem olarak sosyal medyanin tarihi ¢ok eski olmasa da bugiiniin
bilgi ve haber iiretimi ya da dagitimindaki degisikliklerin tohumlar1 internet devriminin baslangicinda
ekilmistir. 1991°de World Wide Web’in dogdugunu agiklayan Tim Berners-Lee Internet’in temel hedeflerini
ortaya koymaktadir:

Uzun siiredir bilgi islemde devrim yaratacak ¢ok 6zel ve yeni bir fikir iizerinde ¢alistyorum. Bu, sosyal ve yasal
cercevelerimizi destekleyen teknolojiyi daha iyi hale getirebilir. World Wide Web Konsorsiyumu’nun dort alanindan
biri bu nedenle Teknoloji ve Topluma hitap etmektedir. Ornegin, genis lisans kosullarmi kodlamak icin standartlara
ihtiyacimiz oldugunu diisiiniiyorum, bdylece bilgi otomatik olarak okunup islenebilir. O zaman teknoloji, bilginin
licretsiz mi yoksa iicretli mi oldugunu gérmeye izin verdiginde, hala 6nemli bir sorun olup olmadigini goérebiliriz.
Kopyalar1 makineler arasinda otomatik olarak yonlendirmenin temel fikri, dagitim protokoliiniin teknik bir
optimizasyonudur ve bu ¢ok yararlidir ve yalnizca - birgok giiglii sey gibi - kotiiye kullanilabilecegi i¢in kendisine izin
verilmemelidir. Goriiniise gore baz1 “esler aras1” sistemlerin aslinda merkezilestirilmis bir sistem oldugunu ve merkezi
sunucunun sahiplerinin merkezi kontrol ve kar sagladigini belirtmek isterim. Diger sistemler ger¢ekten merkezi
olmayan, merkezi bir sunucu yok. Bunlar, uzun zamandir var olan ve benzer sorunlari giindeme getiren Internet haber
gruplari gibidir (w3.org, 2018).

Internetin arkasindaki teknik protokoller, 19. ve 20. yiizyillar boyunca diinyay siipiiren yaymn modellerini
degil, birebir ve coktan ¢oga iletisimi desteklemek iizerine olusturulmustur. “Internetin olusturdugu sanal
iletisim gercevesinde bireyler ve toplumlar arasinda yakinlagsma ve ortak ilgiler olusturma ile sanal kiiltiir
ortami1 da dogmustur. Sanal iletisimle olusan sanal kiiltiirde internet kullanicilari, farkli yasam kosullarinda ve
kiiltiirlerde yasayanlarla yakinlasmakta ve kiiltiirel degisim gerceklestirmektedir” (Cakir, 2005: 71-96).
Internet ve sosyal medya da dahil olmak iizere tiim hizmetlerine erisim ve kullanim, 21. yiizyilda yaygin olarak
bir insan hakki olarak kabul edilmektedir. internet giderek tiim vatandaslarin sinirlar 6tesinde bilgi almast,
aramasi ve vermesi igin vazgecilmez bir arag haline geldikge Internet’e erisim, temel ifade 6zgiirliigii hakkiyla
JOURNAL OF SOCIAL, HUMANITIES AND ADMINISTRATIVE SCIENCES 2021 7(38) APRIL @ 0120

462



mailto:journalofsocial.com

l@ ®§@i Refereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2021

yakindan baglantili hale gelmektedir ve bu nedenle kendi i¢inde bir insan hakki olusturmaktadir. Emre Kurt
LL.M (2015: 287-293) gore, “Diisiik maliyetli ve daha da nemlisi sansiirsiiz Internet erisimi, insan haklarinin,
temel hak ve Ozgiirliklerin, demokrasinin, kalkinmanin ve sosyal adaletin tam anlamiyla hayata
gecirilebilmesinin temeli haline gelmistir.” Bu yeni teknik gercekliklerin evlere girmesi ise neredeyse yirmi
yilt agkin bir siireyi almaktadir. Facebook, Twitter ve YouTube gibi gli¢lii aglarin biiyiimesiyle, bireyler artik
kendi medyalarim olusturabilmekte, isbirligi yapabilmekte ve paylasabilmektedir. “Internet’le birlikte
yayilmaya baslayan bloglar, Facebook ve Twitter gibi sosyal medya uygulamalari ile gecmiste pasif birer
tilketici konumundaki kullanicilar diger kullanicilarla etkilesime girerek ortaklasa igerik iiretmeye, kendi
haberlerini yapmaya ve ag iizerinde bunlar1 yaymaya/paylagmaya baslamislardir” (Comlekei ve Basol, 2019:
55-78). Giderek daha fazla insan dijital medya yoluyla haber aliyor, haberlere mobil cihazlar (6zellikle akilli
telefonlar) araciligiyla erisiyor ve bireyler haberlere nasil erisimleri gerektigi ya da bulma konusunda sosyal
medyaya ve diger alternatif medya kanallarina daha fazla giiveniyor. Ana akim medya Internet ortamimnin
etkilesime dayanan yapisina ayak uydurmaya calisirken haber tiretimi siireci de profesyonel gazetecilerin
tekelinden ¢ikmig; “(...) bilgiye ulasimin kolaylagmasiyla birlikte vatandaglarin ve topluluklarin alternatif
medya girisimleri ¢ok seslilige ve iletisimin ortaminin demokratiklesmesine katki sunmustur” (Rodriguez,
2008; Atton, 2008’den aktaran, Comlekei ve Basol, 2019: 55-78). Bu ortamda, sinirli sayida biiyiik teknoloji
sirketi, diinya ¢apindaki milyarlarca kullanicinin arama yapma, sosyal ag, video paylagimi ve mesajlasma gibi
hizmetler yoluyla dijital medyada kolay ve cekici bir sekilde gezinmesine olanak saglamaktadir. Internet
kullanicilari, mobil cihazlarin miimkiin kildig1 ortamlarda gesitli kisisel yeni katilim bigimleriyle daha fazla
bilgiye uygun formatlarda ve genellikle licretsiz olarak erisebilmektedir. “Bu tiir sitelerde kullanicilar,
istedikleri ses dosyasi, video dosyasi, sunu veya fotografi Web ilizerinde paylasabilir ve diger kullanicilarin
paylasimlarimi goriintiileyebilir, indirebilir ve kullanabilir” (Ozel, 2016: 270-294). Bu durum birgok kisiye
haberleri almak, paylasmak ve yorumlamak i¢in daha rahat ve pasif kullanim bi¢imi sunmaktadir. Bu kadar
cok haber / bilgi kaynagi secenegi ile insanlar haber deneyimlerini giderek daha fazla 6zellestirmekte ve diinya
gorilisleriyle uyusmayan bilgilerle karsilasma firsatlarini en aza indirmektedir. Ayrica bireyin sosyal medya
araciligy bilgiyi digsallastirmak, yaymak, tartismak ve ayrica paylasilan bilgileri birlestirerek yeni bilgiler
iiretmek i¢in kullanilmasi, bireyin bilissel yeteneklerini tetikleyebilir, zenginlestirebilir ve genisletebilir. “(...)
bireylere gereksinimleri dogrultusunda yazilimlar iizerinde degisiklik yapma, bi¢imlendirme ve Web
iceriklerini kolaylikla yénetme olanaklar1 sunmaktadir” (Ozel, 2016: 270-294). Bu durum yeni bilgiler iiretmi
icin uyaricilik saglayabilir ve daha fazla yeni fikirler / bilgi yaratmak i¢in zemin hazirlayabilir. Bu da bilgi /
haberlerin gdmiilii oldugu sosyal medya gibi iliskisel yapilarin iletisimsel amaglarini, 6zelliklerini ve sosyal
medya kullanicilarinin giincel olaylarla etkilesimde bulunduklar: farkli yollar1 anlamak i¢in 6nemli oldugunu
gostermektedir.

5. DEGISEN ILETiSiM TEKNOLOJILERI: BiR DEGiSiM ARACI OLARAK LGBTi+ ODAKLI
SOSYAL MEDYA KULLANIMI

Cevrimici sosyal aglarda arkadas ararken veya takiplesirken, temel amaglardan biri insanlarin etkilesime
olumlu etkisi olmaktadir. Birinin yeni kisi havuzunu genisletmesi ve kendi topluluklart disindaki diger
insanlarla tanigabilmesi i¢in sosyal aglar, kullanicilarina biiylik avantaj sunmaktadir. Sosyal paylasim
sitelerinin kullanilmaya baslanmasiyla birgok kisinin sosyal iligkileri gelisim gostermistir; insanlarin
ulasabilecekleri kisi sayisi sosyal aglar sayesinde neredeyse sinirsiz hale gelmistir. “(...) sosyal etkilesime
ihtiya¢ duyanlarin (yani, etkilesimde bulunma ve bilgi paylasma egiliminde) daha sik sosyal medyayi
kullandiklar bir gergektir” (Wolny ve Mueller, 2013: 562—583). Glinlimiizde sosyallesme baglaminda, sosyal
medya olarak adlandirilan Internet tabanli uygulamalar toplum igindeki bireyler icin zaman ve mekan
kavramlarmin algilarinda degisimler meydana getirerek, toplumdaki eski iletisim bicimlerini doniistiirmekte
ve toplumun sosyallesme pratiklerini yeniden sekillendirmektedir. Zaman iginde teknolojik gelismelerle
degisime ugrayan bu iletisim big¢imi, bireylerin sosyallesme siirecinde ¢evreyle olan etkilesimini de yenilikler
getirmektedir; “(...) gelisen her teknolojinin bagka bir teknolojinin koérelmesine neden olarak yeni aracin
karakteristik 6zelliklerinin toplumun sosyal yapisini etkileyecek en onemli olgu oldugunu belirterek bu
gelismelerle giderek birbirinden uzaklasan insanlarin yeniden bir araya gelecegi kiiresel bir diinya sistemi
olusacagimi ifade etmektedir. (Dogan, 2012°den aktaran Giines, 2016: 191-206). Bireyin, sosyal medya
iizerinden ¢evreyle etkilesime girme isteginin nedenleri arasinda biligsel motivasyonlarimi (merak ettigi
konular hakkinda bilgi edinmek ve ¢evresinde olan bitenden haberdar olma arzusu), duygusal motivasyonlarin
(duygularin agiga ¢ikarilmasi), aliskanlik motivasyonlarint (kisinin giiniinii yapilandirmasi) ve sosyal
motivasyonlarini (medya karakterleri ile duygusal baglar kurmak) kargilamak yatmaktadir.
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Etkilesime ve katilima izin veren yapisi ile sosyal medya, kullanicilarin igeriklerin olusum siirecine dahil olmalarini
miimkiin kilmistir. Kullanicilarin ne istedikleri, ne zaman istedikleri ve nasil istediklerini kontrol edebilmeleri
kullanicilara psikolojik olarak g¢ekici gelmekte ve bu kontrol alani sosyal medya kullanim motivasyonlarinin da
artmasinda 6nemli bir unsur olmaktadir. (Yenigikti, 2016: 78).

Bireyler sosyal medya iizerinden ¢evreyle olan etkilesimlerini olustururken birtakim ihtiyaglarini karsilamaya
calisir: sefkat gostermek, olumsuz duygular1 agiga cikarmak, taninirlik kazanmak, eglenmek, estetik goziikme
ve takdir edilmeyi karsilamak. Kisi, beklentileri dogrultusunda, sosyallesmek icin ¢esitli dijital medyalara
yonelmektedir.

Bunun yami sira sosyal medya kisilere genis bir hareket alani sunmaktadir. Ancak bu durum bazi
olumsuzluklar1 da beraberinde getirmektedir. Sosyal medya kullanicilarinin bu mobilazyon hali onlar1
yalnizlastirarak i¢inde bulunduklar topluma yabancilastirmaktadir. “(...) dijitallesmenin bir sonucu olarak,
akrabalik ve arkadaslik iliskileri, aktivitelere ve hobilere katilim, sosyal rollerin giindelik yagama gegirilmesi
ve sosyal iligski kurma bi¢imlerini olumsuz anlamda etkilemistir” (Albayrak, 2019: 929-942). Ayrica toplumda
bir arag olarak islev goren sosyal medya toplumsal eril normlar1 yeniden insa etmektedir. Dondurucu ve Ulugay
(2005: 875-902) gore, “(...) escinselligin normal olmayan bir cinsel yonelim olarak temsil edildigini ve yeni
medya platformlarinin denetimsiz ve kullanic1 odakli yapisinin ifade 6zgiirliigii ve nefret sdylemi arasindaki
sinirlar1 bulaniklagmaktadir.” Sosyal medyanin yeniden insa ettigi bu toplumsal eril normlar, cinsiyete dayali
otekilestirme ve nefret sdylemi icermektedir. Bunun sonucunda anonim kimlige biiriinen bireyler diger bireyler
ile sosyallesme faaliyetlerini farkli sekillerde yiiriitememektedir. Bu nedenle sosyal medya, “(...) insani
asosyallige iten, yalnizlastiran, bir basina kalmasina neden olan bir ortam” olarak ortaya ¢ikmaktadir (Cakar,
2014’ten aktaran, Albayrak, 2019: 929-942). Sosyal aglar, insanlara tanidiklariyla baglanti kurma ve yeni
arkadaglar edinme imkaninin yani sira, fikir aligverisinde bulunma, icerik ve fotograf paylagsma ve birgok farkli
etkinlik yapma imkani sunmaktadir. “Internet kullamcilarini igerik, fikir, i¢gorii, deneyim ve perspektiflerini
paylagmak icin kullandiklar1 metin, imaj, ses, video ve daha bir¢ok formdaki g¢evrimic¢i teknolojiler ve
pratiklerdir (Aydogan ve Akyiiz, 2010°dan aktaran Ulug¢ ve Yarci, 2017: 88-102). Ayrica sosyal medya,
kullanicilara en son kiiresel ve yerel gelismelerden haberdar olabilme, sectikleri kampanyalara, etkinliklere
katilabilme olanagi saglamaktadir. Kullanicilar, kariyerlerini ve is firsatlarini gelistirmek adina farkli
iilkelerden insanlarla baglanti kurarak farkl kiiltiirleri, topluluklar1 yakindan tanimak i¢in de sosyal medya
sitelerini  kullanabilmektedir. “Sosyal paylasim aglari, kullanicilarina kendi baglant1 listelerini
aciklamalarina/olugturmalarina, birbirleri arasinda iletisim kurmalarina, baglant1 listelerini sergilemelerine ve
bilgilerinin yer aldig1 profillerinin {iretilmesine olanak saglayan, farkli medya, bilgi ve iletisim teknolojilerini
icinde barindiran web tabanli platformlardir” (Fuchs, 2011°den aktaran Ulug ve Yarci, 2017: 88-102). Tiim
bunlarin yan1 sira bir tutum olarak sosyal medya, geleneksel medya unsurlarinin sundugu toplumsal cinsiyet
rolleri kaliplarini, yani cinsiyete uygun davranisin ne oldugu hakkindaki fikirleri de yayginlastirmaktadir. “Bu
platformlarin ortaya ¢ikmasi yeni medya mecralarinin cinsiyetler arasi esitsizligi azaltacagr yoniinde
beklentiler dogurmustur. (...) sosyal medya mecralarinda cinsiyetlerinden bagimsiz olarak var olabilirler ve
boylece daha esitlik¢i bir iletisim miimkiin olabilir” (Akbas ve Atalay, 2020: 59-86). Ciinkii giiclii bir bilgi ve
eglence kaynagi olarak kullanilan sosyal medya, insan yasaminin ve cinsiyet ayriminin gelismesinde de ¢ok
biiyiik bir rol oynamaktadir.

Sosyal medya kullanimi yoluyla toplumun kiiltiirel kodlarma gore olusturulan fikirlerden ve yasam
bicimlerinden LGBTI+ bireyler de etkilemektedir. Ancak sosyal medya LGBTI+ bireylerin yasamlarina her
zaman olumlu olarak etki etmemektedir. Sosyal medyada LGBTI+ bireylerin olumsuz tasviri, bu kisilerin
toplum oniindeki kisisel imajlarini siirekli olumsuz olarak konumlandirmaktadir; ““(...) kimlik insasinda biz ve
otekiler olgularimin sinirlarinin ¢izilmesine ve bir sosyal harita olugturulmasina yardimei olur. (...) 6tekine dair
yer bulan gorsel gostergeler, izleyicide bu olguyla ilgili anlam semalarinin olugsmasini saglar”’(Devrani, 2017:
927-949). LGBTI+ bireylere yonelik sosyal medyada baskin heteroseksiiel zihniyet tarafindan yaratilan bu
olumsuz konum, LGBTI+ bireyleri belirli bir ideoloji ve toplumsal cinsiyet smirlar1 iginde tutmay1
amaclamaktadir. “Giinlimiizde cinsiyet ve cinselligi ele alan ¢alismalarin insan bedenini cinsiyetsel ve cinsel
acidan dimorfik (¢ift bigimli) olarak tanimlayarak heteroseksiiel oldugu varsayimindan hareket ettigi ve bu
varsaymmu siirdiirebilmek i¢in insan dis1 yasayan organizmalarin cinsel cesitliligini yok sayma egiliminde
oldugu goriilmektedir” (Baysal, 2019: 11). Bu sebeple farkli cinsel yonelimi olan insanlar, sosyal medya
ortamlarinda yaygin sekilde ayrimcihiga ve siddete maruz kalmaktadir. LGBTIi+ bireyler de cinsel
yonelimlerinden dolay1 ekonomik ve sosyal agidan ayrimciliga ugramaktadir; 6rnegin, liderlik ve karar alma
pozisyonlarina erisememektedir. “LGBT+ bireylerin cinsel yonelimleri nedeniyle ayrimciliga ugramalarina
engel olmak ve hak alanlarini genisletmek icin uluslararasi ve ulusal diizeyde gesitli ¢alismalar var olsa da bu
cabalar ayrimciligin ortadan kalmasi igin yeterli olamamistir” (Erdur ve Ozgiinlii, 2020: 479-499). Bu nedenle
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LGBTI+ bireylerin sosyal medyadaki temsilleri biiyiik énem tasimaktadir. Sosyal medyada LGBTI+ bireyleri
temsil eden gruplar, alternatif medya gruplari, aktivist gruplar ve muhalif sesler gibi birgok bigimde yer
alabilmektedir. Bu LGBTI+ gruplarmin azinliga hitap eden dijital igerikleri, etkilesime gergek diinya iizerinden
gecen bir gergeklik versiyonunu gostermektedir. Sosyal medya iizerinden faaliyet yiiriiten LGBTIi+ gruplar;
perspektifleri, diisiinceleri, inanglar1 sekillendirdigi ve gercekligi yeniden yarattigi i¢in 6nemlidir. Sosyal
medya tizerindeki “(...) kendi i¢inde cinsel, etnik, sosyal ve ekonomik olarak c¢ok farkli kategorileri olan
Tiirkiye’deki LGBT bireyler toplumda yalniz olmadiklarini, bir araya gelirlerse toplumsal muhalefet iginde
ses getirebileceklerini ve politik alana miidahale edebileceklerini gormiislerdir” (Erdogan ve Kdten, 2014: 93—
113). Ayrica bu gruplar, 1rk, etnik kdken, kiiltiir, sosyal statii gibi bircok konuda etkin olabildikleri gibi farkli
cinsel yonelimlerin topluma dogru sekilde anlatilmasi konusunda da etkin bir bicimde rol oynamaktadir.
“LGBT aktivizmi, toplumsal cinsiyet normlarini tartigmaya agarak devletin diizen i¢in kurdugu biitiin 6nemli
kurumlari yok etmekte ve/veya yeniden insa etmektedir” (Ozbek, 2017: 141-165). Sosyal medyadaki LGBTi+
gruplar toplumu etkileme giiciine sahip olabilirler; bir kisinin veya bir grubun her 6zelliginin topluma
anlatilmasi zor olacagindan, ¢ogunlugun goriislerini etkileyecek sekilde bu LGBTI+ gruplarin sosyal medyada
varolmasi gerekmektedir. Toplum icinde cinsel yonelimleri nedeniyle 6tekilestirilmis gruplar adina konusan
ve kiiltiirii etkileyen bu gruplar baskin ¢ogunlugu olusturan gruplar gérme seklini degistirmeye kendini adayan
ve esitlik i¢in miicadele eden aktivistlerin bir araya gelmesinden olugmaktadir. Bunun yani sira bu aktivistler
dijital ortamlarda LGBTI+ bireylerin maruz kaldig1 siber zorbalikla da miicadele etmektedirler. “O halde yeni
medya teknolojileri ve bu teknolojiler iizerinde yapilanan sosyal medya, bir yandan insanlara birbirleriyle
iletisim kurmalarinin yeni yollarin1 sunarken, bir yandan da insan iligkilerine zarar vermektedir” (Atalay,
2018: 27-48). Dijital platformlar sayesinde LGBTI+ gruplar icerik olusturma, igerikleri gogaltma ve bu
icerikleri dagita bilmeleri sayesinde agik bir sese sahip olma olanagini elde etmektedir. Ciinkii internet
baglantis1 6zelligine sahip elektronik cihazlarin giderek yayginlagmasi, ag toplumunun genislemesinin
arkasindaki en 6nemli faktorlerden biridir. “Internetin sinir tanimaz ag yapisi ve yeni medya araglarmin giinden
giine cesitlenerek kullanicilarina yeni hareket sahalari olusturmasi; birey, topluluk ya da toplumlari,
orgiitlenme ve harekete ge¢cme anlaminda kendilerinin dahi sonucunu kestiremeyecekleri bir akisa
stiriklemektedir” (Eraydin, 2019: 218-223). Sosyal aglarin biiylimesi, akilli telefonlarin artmasi, ¢evrimigi
bilgi ve haber akisi ile birlikte hizla degisen bir medya ortamina katki sunmaktadir. Bu sayede toplumun her
kesimi gibi LGBTIi+ bireyler de dijital ortamda haberlere ve bilgiye her zamankinden daha kolay
erisebilmektedir. LGBTI+ bireyler Internet baglantis1 6zelligine sahip elektronik cihazlarin giderek
kullanilabilirliginin artmasi ile dijital ortamda haberlere ve bilgiye her zamankinden daha kolay
erisebilmektedir. “Bilmenin ve bilginin toplumun biitiiniine yayilmasi, bilincin teknolojik bir simiilasyonunun
olusmas1 bugiin kullandigimiz internet teknolojisini ¢agristirmaktadir. Insanin merkezi sinir sisteminin uzantisi
olan elektronik teknolojilerin zaman ve mekan sinirlarint agarak global alana yayilmasi bugiiniin insan1 igin
coktan tecriibe edilmistir” (Atalay, 2018: 27-48). Igerik olusturup bu igerikleri dagitabilen LGBTI+ bireyler
siber alanlarda daha fazla varlik gosterebilmektedir. Bu varlik LGBTI+ igin yerinden edilemeyenlere karsi
kamusal alanda ses bulma konusunda bir olanak olarak diisiiniilebilir. Yani dijital ortamlar LGBTI+ bireylere
seslerini duyurma ve aktivizm yapma imkani sunmaktadir.

Sosyal medyada vyiiriitiilen aktivist eylemler, siber aktivizm olarak da bilinen dijital aktivizm bigimine; internet
ve dijital medyayi kitlesel mobilizasyon ve politik eylem igin kilit platform olarak kullanan aktivizm sekline
doniismektedir. “(...) dijital demokrasi oncelikle sosyal medyanin bir devrimi, ¢evrimigi katilimin genis
bir gercevede aktivizmi yaratmasi olarak ortaya c¢ikmaya baslamistir (Hacker ve Van Dijk, 2007’den
aktaran Nerse, 2020: 615-634 ). Baslangigta ¢evrimi¢i aktivistlerin sinir tesi kitlelere aninda ulagsma kapasitesi
gdz oniine alindiginda internet, bilgi dagitim araci olarak kullanilmaktaydi. Bazi dijital aktivizm bigimleri
gorsel-isitsel igerik paylasimi, sosyal medya kampanyalar1 ve bilgisayar korsanlig1 seklinde olabilmektedir.
Ek olarak, egemen giiciin baskin oldugu iilkelerde kamusal alanlarin yeniden diizenlenmesine olanak
saglamaktadir. Bu gibi durumlarda, ¢evrimigi eylemler fiziksel olan eylemlerden daha iyi bir segenek
olmaktadir. “Demokrasi ve diger toplumsal hareketlenmeler i¢in geleneksel haliyle alanlara inilerek
gerceklesen kolektif eylemlere, dijital donemde farkli platformlarla politik ve politik olmayan etkiler de
eklenmistir” (Nerse, 2020: 615-634 ). Dijital alanda yiirtiilen protestolar ayrica uluslararasi kuruluslara karsi
da kullanilabilmektedir. Her ne kadar dijital aktivizm, elektronik sivil itaatsizlik kategorisine girse de bu tiir
cevrimici siyasi hareketler, bireysel bir glindemi degil, her zaman toplumsal ¢ikarlar temsil ettigi i¢in
siberterizm veya hacktivizm olarak goriilmektedir. Ciinkii “(...) basitlestirilmig bir yaklasimda, cogu bilgisayar
miidahalesi (hacker saldirilari) artik terérizm altinda siniflandirilabilirdi” (Denning, 2001: 239-288). Farkli
dijital taktikler, cevrimici aglarin gesitli sekillerde kullanilmasimi gerektirmektedir. Ornegin LGBTI+
aktivisitlerin ¢evrimici alanlari, eylemlerini organize edip topluklar1 harekete gegirebilecekleri genis alanlar
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olarak haritalanabilir; bunlar arasinda escinsel bloglar, escinsellik ile ilgili haber yapan alternatif haber siteleri,
dernekler, arkadaslik siteleri ve Facebook, Twitter gibi sosyal ag siteleri yer almaktadir. “Sosyal medya,
iktidar1 goriinmez kilan yapisiyla; sansiiriin olmadigi bir ortam oldugu izlenimiyle; yarattigi gerceklik
duygusuyla; sinifsiz, esitler arasi iletisim ortamu algisiyla; ‘carpitilmamis iletisim’in saglandig1 yanilgisiyla,
insanlar1 kendine ¢cekmekte ve Habermas’in iletisimsel eyleminin gerceklestigi alan olmaktadir” (Acar, 2013:
178-193). Bu tiir djjital alanlarin kullanilmasinin temel amaci, toplumsal hegemonik heteronormativite
nedeniyle siirekli tehdit altinda olan LGBTI+ bireylerin toplumda kabulu igin bir yol sunmak ve uluslararasi
diizeyde de her platformda LGBTI+ bireylerin seslerini duyurmaktir. Ayrica giiniimiizde cinsiyet ve kimlik
iddialari, kisilerin toplumdaki konumu iizerine belirleyici bir unsur oldugundan LGBTI+ aktvizmi, basta
cinsiyet ve kimlik politikalar1 olmak iizere, milliyet, sinif, din ve 1rk gibi gesitli etkilesimlerle yeniden
sekillenmektedir. “LGBTi hareket, cinsiyet kategorilerini tartigsmasi, yeniden insasi, cinsel yonelimlerin de
ayr1 kategoriler olarak goriiniir kilinmasi1 bakimindan, birbirinden beslenen toplumsal hareketlerdir. (...) Hic
kuskusuz LGBTI hareket bugiin ve giin gectikge tiim diinyada ‘gériiniirliigiinii’ arttirmaktadir” (Ozbek, 2017:
141-165). Ciinkii Internet baglantis1 olan bir mobil cihaza ve mesajlasma uygulamasina sahip olan herhangi
bir LGBTI+ birey digerlerine kolayca ulasabilmekte ve aktivizm hareketine katki saglayabilmektedir. Bu
sebeple sosyal medya platformlari, heteronormatif damgalayici ortamlarda bile LGBTIi+ bireylerin
sosyalesme, aktivizm yapma, gruplar olusturma, haber ve bilgi edinme yollarini gelistirmektedir. Buna ek
olarak LGBTI+ aktivizminin mobilizasyonu, LGBTI+ bireylerin toplumdaki konumunun insasi, alt kiiltiir
iceriginin iiretilmesi ve yayilmasi acisindan biiyiik énem tasimaktadir. LGBTI+ bireylerin, aktivizm ve
topluluk olusumu yoluyla toplumsal cinsiyet, cinsellik ve kimliklerle ilgili sorunlar1 kesfetmek icin gevrimigi
platformlarin igerdigi deger ve normlar1 nasil miizakere ettiklerini ve bazen alt {ist ettiklerini anlamak
onemlidir.

6. LGBTi+ BIREYLERIN ALTERNATIF MEDYA KANALLARINI VE SOSYAL MEDYAYI
KULLANIS BiCIMLERI UZERINE NICEL BiR ARASTIRMA

6.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklem

Arastirmanin evreni olarak Tiirkiye genelinde yasayan sosyal medya kullanicist LGBTI+ bireyler
secilmistir. Aragtirmanin 6rneklem biiyiikliigiiniin saptanmasi i¢in “N > 1.000.000 oldugunda n=384
birim (Altunisik ve ark., 2007)” ifadesi dikkate alinarak 6rneklem biiytikliigii en az 384 olacak sekilde
planlanmistir. Bu dogrultuda arastirmanin evrenini, anket sorularina katilmay1 kabul eden ve sorulari
eksiksiz bir sekilde yanitlayan Tiirkiye’de yasayan sosyal medya kullanicisi ve kendisini lezbiyen,
gey, biseksiiel, trans veya interseks (LGBTI+) olarak tanimlayan, drnekleme secilme sansi esit olan
seckisiz drneklem tiirii ile secilmis 454 katilimcidan olusmaktadir.

Calismanin drneklemini, Tiirkiye’de yasayan sosyal medya kullanicisi LGBTIi+ bireyler olusturmaktadir.
Tezinin kapsami bakimindan galismada sosyal medya kullanicist LGBTIi+ bireylere ulasilmistir. Ancak bu
caligma sosyal medya kullanicilari ile sinirlandirildigindan dolay: sonuglarin tiim Tiirkiye’de yasayan LGBTI+
bireyler olarak genellenmemesi gerekmektedir. Bu agidan LGBTI+ bireyler olup sosyal medya kullanicist
olmayan kisiler bu arastirmanin disinda birakilmstir.

6.2. Arastirmanin Yontemi ve Verilerin Analizi

Bu arastirmada veri toplama arac1 olarak cevrimici anket teknigi kullanilmustir. Anket katilimeis1 olan LGBTI+
bireylerin sosyal medyay1 kullanim bi¢imlerinin anlasilir olmas1 ve yeterli katilimin saglanabilmesi agisindan
i¢ boliimden olusan bir ¢evrimigi anket formu gelistirilmistir. Veri toplama araglar tek bir anket igerisinde
birlestirilerek katilimcilara sunulmustur. Sosyal medyadaki Tiirkiye LGBTI Birligi, SPoD LGBT, Igbti.org,
Mersin LGBT 7 Renk olmak iizere LGBTIi+ gruplarina ulasilarak bu gruplarin anketi kendi blog ve sosyal
medya platformlarindaki LGBTI+ bireyler ile paylasmalari istenmistir. Ayrica Google Formlar i{izerinde
olusturulan anket baglant1 linki farkli illerde yasayan LGBTI+ bireylere ulastirilmis ve bu kapsamda Google
Formlar tizerinde olusturulan anket ile arastirmaya katilimlari saglanmistir. Katilimlar gontlliiliik temelinde
gerceklesmistir. Anket sunulmadan 6nce katilimcilara anketle ilgili kisa bir agiklama yapilmis ve katilimcilarin
aragtirma ve/veya anketle ilgili sorular1 oldugunda uygun bigimde yanitlanmasi i¢in arastirmacinin iletisim
bilgileri verilmistir. Caliymada LGBTI+ bireylerin sosyal medyay1 kullanma nedenlerini anlamak ve sonuglar
olgmek icin literatiirde kullamlan modeller bir araya getirilmistir. Anket sorular1 hazirlamirken LBGTI+
bireylerin sosyal medyay1 kullanma amaglarim1 ve sonuglarmi agik bir sekilde ortaya koyabilmek i¢in daha
once LGBTI+ bireyler hakkinda sosyal medya iizerinden calisma yapan alternatif medya gruplari
incelenmistir.
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Google Form’da diizenlenmis anketin verileri istatistiksel paket programi SPSS Statistics 25,0 ile frekans,
ylizde, aritmetik ortalama Ki test, Levene’s test, ANOVA(MANOVA) analizi yapilarak degerlendirilmistir.
Arastirmada yer alan 7’ Likert 6l¢ekli sorular; bireylerin tutum, egilim ve goriislerini 6l¢mek i¢in bugiine kadar
Bogardus tarafindan gelistirilen L. Guttman’in “Yigisimli Olcekleme” teknigi ve Rensis Likert’in
“Dereceleme Toplamlariyla Olgekleme” modeli gibi farkli dlgekler kullamlmustir (Tezbasaran, 2008: 5).
LGBTI+ bireylerin sosyal medyay: kullanis farkliliklarinin da ortaya ¢ikmasi agisindan birden fazla bagiml
degisken tizerinde anlamli bir farklilik olup olmadigina tek yonlii ANOVA ile bakilmistir. Aynen ANOVA’da
oldugu gibi Levene’s test kullanilarak her bir bagimli degisken i¢in varyans homojenligi test edilmistir.
Levene’s test sonucu elde edilen p degerinin 0,05’ten biiyiik olmasi1 gerekir. “Gruplar aras1 varyans degerleri
Ki test kullanilarak karsilastirilir. Box’s test sonucu elde edilen p degeri 0,05’ten biiyiik oldugunda varyans
esitliginden soz edilebilir” (Cengiz ve Terzi, 2018: 79).

6.3. Arastirma Sorulari
1) LGBTI+ bireylerin sosyal medyada sosyallesme faaliyetleri nelerdir?

2) LGBTI+ bireylerin bilgi/haber almak igin belirli sosyal medya platformlarii kullanmasindaki nedenler
nelerdir?

3) LGBTI+ bireylerin sosyal medyay: aktivizm yapma/eylemde bulunma araci olarak kullanmalarindaki
zorunluluk nedir?

6.4. Bulgular

Calisgmanin bu kisminda katilimcilarin ‘Arastirma Sorusu 1-2 ve 3’e yonelik sorulara verdikleri yanitlarin
bulgularina yer verilmistir. Bu da ankete katilanlarin sosyal medyada daha ¢ok hangi egilimler iginde
oldugunun ortaya ¢ikmasina yardimei olacaktir.

Arastirma Sorusu 1:

LGBTI+ bireylerin sosyal medyada sosyallesme faaliyetleri nelerdir?

Bu kisimda arastirma sorularindan ilki olan “LGBTI+ bireylerin sosyal medyada sosyallesme faaliyetleri
nelerdir?” sorusunun analizi yapilmistir. Analiz yontemi olarak tek yonlii koreldsyon analizi yontemi tercih
edilmistir. Boylelikle katimcilarin sosyallesme faaliyetleri ile sosyal medya arasinda anlamli bir iliski olup
olmadigma bakilmustir.

Aragtirma Sorusu 1’in analizine yonelik bulgular.

Sosyal
Sosyal medya | medya Sosyal Sosyal medya
platformlarim | aracihi@i ile| Sosyal medyadan | medyamin | iizerinden iletisime
kullanarak diger |arkadas oldugunuz | baskalariyla | gecilen Kisilerle
LGBTi+ LGBTI+ | herhangi biriyle iletisime arkadashk veya
bireyler ile |bireyler ile |fiziksel ya da sadece| ge¢mede duygusal
etkilesim iletisime ¢evrimigi olarak olumlu yakinhklar kurma
Alt Boyutlar saglama. gecme. iletisim kurma. potansiyeli. potansiyeli.
Sosyal medya platformlarin Korelasyon kat sayisi 1,000 053" -,095" ,103™ -,071"
kullanarak LGBTIi+ bireyler ile Sig. (2-uglu) . ,262 ,044 ,028 131
etkilesim saglama. N 454 454 454 454 454
Sosyal medya araciligi ile diger  [Korelasyon kat sayisi ,053" 1,000 -,119" ,398™ ,055
LGBTIi+ bireyler ile iletisime Sig. (2-uglu) ,262 . ,011 ,000 ,243
gecme. N 454 454 454 454 454
Sosyal medyadan arkadas Korelasyon kat say1st -,095" -,119" 1,000 -,101" -,004
oldugunuz herhangi biriyle Sig. (2-uglu) ,044 ,011 . ,031 ,928
fiziksel ya da sadece ¢evrimigci N 454 454 454 454 454
olarak iletisim kurma.
Sosyal medyanin baskalariyla Korelasyon kat sayisi ,103™ ,398™ -,101" 1,000 ,234™
iletisime gecmede olumlu Sig. (2-uglu) ,028 ,000 ,031 . ,000
potansiyeli. N 454 454 454 454 454
Sosyal medya iizerinden iletisime |[Korelasyon kat sayisi -,071" ,055 -,004 ,234™ 1,000
gecilen kisilerle arkadashk veya [Sig. (2-uglu) ,131 ,243 ,928 ,000 .
duygusal yakinhklar kurma N 454 454 454 454 454
potansiyeli.
™. Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamlidir (1-uglu).
. Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamlidir (1-uglu).

Bu tabloda arastirma sorusu 1’in analizi yer almaktadir. Tabloya gore, sosyal medyanin LGBTI+ bireylerin
“sosyallesmek i¢in diger kisilerle iletisime ge¢gmesinde rol” oynayip oynamadigidir. Bu baglamda 0,053*’liik
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bir oranla ile yine 0,05 diizeyinde, sosyal medyanin LGBTI+ bireylerin sosyallesmek icin diger kisilerle
iletisime ge¢cmesinde pozitif yonde bir anlamlilik bulunmaktadir.

Bir diger ifade olan LGBTI+ bireylerin “sosyal medyadan arkadas oldugunuz herhangi biriyle fiziksel olarak
tanistiniz m1’” dair analiz sonucu ise 0,05 diizeyinde -0,095* oraninda bir anlamlilik oldugu ortaya ¢ikmustir.
Eksi degerde ¢ikan bu veri, LGBTI+ bireylerin, sosyal medya iizerinden tanistiklar1 kisilerle fiziksel ya da
cevrimigi goriismelerinde, sosyal medyanin negatif yonde bir anlamliliga sahip oldugunu gostermektedir. Yani
sosyal medya LGBTI+ bireylerin fiziksel ya da c¢evrimici goriismelerinde pozitif yonde bir role sahip
olmamaktadir.

Yine LGBTI+ bireylerin “baskalariyla iletisime gegmede olumlu bir potansiyeli oldugunu” arasinda 0,01
diizeyinde, pozitif yénde 0,103**oraminda anlamlihk bulunmaktadir. Bu da sosyal medyanin, LGBTI+
bireylerin diger kisilerle etkilesime girmesinde pozitif yonde bir etkisi oldugunu gostermektedir.

Bir baska husus ise LGBTI+ bireyler sosyal medya iizerinden kurduklari “duygusal yakinliklar” 0,05
diizeyinde, -0,071* oraninda negatif yonde bir anlamlilik oldugu ortaya ¢ikmustir. Yani LGBTI+ bireyler
duygusal yakinlik kurmak i¢in sosyal medyay1 kullanmalar1 arasinda negatif yonde bir iliski bulunmaktadir.

Arastirma Sorusu 2:

LGBTI+ bireylerin bilgi ve habere ulagmak icin belirli sosyal medya platformlarini kullanmasindaki nedenler
nelerdir?

Bu kisimda arastirma sorularindan ikincisi olan “LGBTI+ bireylerin bilgi ve haber almak icin belirli sosyal
medya platformlarin1 kullanmasindaki nedenler nelerdir?” sorusunun analizi yapilmistir. Analiz yontemi
olarak tek yonlii koreldsyon analizi yontemi tercih edilmistir. Boylelikle katimcilarin bilgi ve habere ulagmak
ile sosyal medya arasinda anlamli bir iligki olup olmadigina bakilmustir.

Aragtirma Sorusu 2’nin analizine yonelik bulgular.

Sosyal medya
Sosyal medya | sayesinde bilgi | Sosyal medya
Bilgi ve |iizerinden bilgi| ve habere iizerinden bilgi Sosyal medya
haber igin ve habere anonim olarak ve haberi sayesinde bilgi ve
sosyal medya| erisimin kolay katki yaymanin habere yorum
Alt Boyutlar kullanimi. olmasi. yapabilme. kolayhg. yapabilme olanag.
Bilgi ve haber icin sosyal medya [Korelasyon kat sayisi 1,000 1617 1377 156" 199"
kullanimi. Sig. (2-uglu) . ,000 ,002 ,000 ,000
N 454 454 454 454 454
Sosyal medya iizerinden bilgi ve [Korelasyon kat sayist 161" 1,000 -,079" -,002 221"
habere erisimin kolay olmasi. Sig. (2-uglu) ,000 . ,047 484 ,000
N 454 454 454 454 454
Sosyal medya sayesinde bilgi ve  [Korelasyon kat sayist 1377 -,079" 1,000 ,292™ ,255™
habere anonim olarak katki Sig. (2-uglu) ,002 ,047 . ,000 ,000
yapabilme. N 454 454 454 454 454
Sosyal medya iizerinden bilgi ve [Korelasyon kat sayisi ,156™ -,002 292 1,000 ,330™
haberi yaymanin kolayhgi. Sig. (2-uglu) ,000 ,484 ,000 . ,000
N 454 454 454 454 454
Sosyal medya sayesinde bilgi ve  [Korelasyon kat sayisi ,199 2217 2557 ,3307 1,000
habere yorum yapabilme olanag:. [Sig. (2-uglu) ,000 ,000 ,000 ,000 .
N 454 454 454 454 454
™. Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamlidir (1-uglu).
". Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamhidir (1-uglu).

Yukaridaki tabloda arastirma sorusu 2’nin analizi yer almaktadir. Tabloya gére, sosyal medyanin LGBTI+
bireyler tarafindan “bilgi ve habere erisiminin kolay olmas1” nedeniyle tercih edilmektedir. Bu baglamda bilgi
ve habere erigimin kolay olmasi ile katilimcilarin sosyal medya kullanimi arasinda 0,161**gibi bir oranla 0,01
diizeyinde pozitif yonde bir anlamlilik bulunmaktadir.

Yine LGBTI+ bireylerin “bilgi ve habere anonim olarak katki yapabiliyor olmak” nedeniyle ile sosyal medyay1
kullanmalar arasinda 0,01 diizeyinde, pozitif yonde 0,137**oraninda anlamlilik bulunmaktadir. Bu da sosyal
medyanin, LGBTI+ bireylerin bilgi ve habere anonim olarak katki saglayabilmeleri ydniinde pozitif yonde bir
etkisi oldugunu gostermektedir.

Ayrica LGBTI+ bireyler sosyal medyay1 “bilgi ve haberi yaymanim kolaylig1” nedeniyle tercih etmeleri ile
sosyal medya kullanimi arasinda 0,01 diizeyinde, pozitif yonde 0,156**oraninda anlamlilik oldugu ortaya
¢ikmustir. Yani LGBTI+ bireylerin bilgi ve haberleri yaymak i¢in sosyal medyay1 kullanmalar1 arasinda pozitif
yonde bir iligki bulunmaktadir.
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Katilimcilarin sosyal medyay1 kullanimi ile “bilgi ve habere yorum yapma olanag1” nedeniyle tercih etmesi
arasinda 0,01 diizeyinde, 0,199** diizeyinde pozitif yonde anlamlilik mevcuttur.

Genel olarak tabloya bakildiginda LGBTI+ bireylerin bilgi ve habere ulagmak igin belirli sosyal medya
platformlarini kullanmasindaki nedenleri bilgi ve haberi yaymanin kolayligi nedeniyle, bilgi ve habere anonim
olarak katki yapabiliyor olmak, bilgi ve habere erisiminin kolay olmas1 yer almaktadir. Sosyal medya kanallar1
herkes igin oldugu gibi LGBTI+ bireyler i¢in de zamandan ve mekandan bagimsiz, kolay sekilde bilgi/habere
ulagma ve katki saglama imkani sunmaktadir.

Arastirma Sorusu 3:

LGBTI+ bireylerin sosyal medyay! aktivizm yapma/eylemde bulunma araci olarak kullanmalarindaki
zorunluluk nedir?

Bu kisimda arastirma sorularindan iigiinciisii olan “LGBTI+ bireylerin sosyal medyay: aktivizm
yapma/eylemde bulunma araci olarak kullanmalarindaki zorunluluk nedir?” sorusunun analizi yapilmistir.
Analiz yontemi olarak tek yonlii korelasyon analizi yontemi tercih edilmistir. Boylelikle katimeilarin bilgi ve
habere ulagsmak ile sosyal medya arasinda anlamli bir iliski olup olmadigina bakilmustir.

Aragtirma Sorusu 3’iin analizine yonelik bulgular.

Sosyal medya
Sosyal medya aracihg ile
Sosyal [iizerinden anonim| diger LGBTI+ |Sosyal medyada| Sosyal medyada
medya olarak aktivizm bireylere bilgi ve haberi | zaman ve mekin
kullanim ve eylem ulasmanin  |yaymanin kolay| kisitlamasinin

/Alt Boyutlar nedenleri. yapabilmek. kolay olmasi. olmasi. olmamasi.
Sosyal medya kullanim nedenleri. [Sig. (2-uclu) 1,000 ,075" ,097" -,017" -,013"

N . ,056 ,019 ,357 ,394

IKorelasyon kat sayisi 454 454 454 454 454
Sosyal medya iizerinden anonim (Sig. (2-uglu) 075" 1,000 ,032 2017 1185
olarak aktivizm ve eylem N ,056 . ,251 ,000 ,000
yapabilmek. Korelasyon kat sayisi 454 454 454 454 454
Sosyal medya araciligu ile diger  |Sig. (2-uclu) 097" ,032 1,000 ,283™ ,024
ILGBTI+ bireylere ulasmanin N ,019 ,251 . ,000 ,307
kolay olmasi. IKorelasyon kat say1st 454 454 454 454 454
Sosyal medyada bilgi ve haberi  [Sig. (2-uclu) -,017" ,2017 ,283™ 1,000 2867
yaymanin kolay olmasi. N ,357 ,000 ,000 . ,000

IKorelasyon kat sayisi 454 454 454 454 454
Sosyal medyada zaman ve mekan (Sig. (2-uglu) -,013" ,185™ ,024 1286 1,000
kisitlamasinin olmamasi. N ,394 ,000 ,307 ,000 .

[Korelasyon kat say1s1 454 454 454 454 454
™. Korelasyon 0.01 diizeyinde anlamlidir (1-uglu).
. Korelasyon 0.05 diizeyinde anlamlidir (1-uglu).

Tabloya gére, LGBTI+ bireyler yine sosyal medyay1 “anonim olarak aktivizm ve eylem yapabilmek” ile sosyal
medya kullanim arasinda 0,05 diizeyinde, pozitif yonde 0,075* oraninda anlamlilik oldugu goriilmektedir. Bu
da LGBTI+ bireylerin sosyal medyay1 kullanimu ile anonim olarak aktivizm ve eylem yapabilmeleri arasinda
pozitif yonlii bir anlamlilik oldugunu gostermektedir.

Bir diger ifade olan sosyal medyay1 “diger LGBTI+ bireylere ulasmanin kolay olmas1” nedeniyle tercih edenler
ile sosyal medya kullanimi arasinda 0,05 diizeyinde, pozitif yonde 0,097* oraninda anlamlilik ortaya ¢ikmustir.
Yani LGBTI+ bireyler sosyal medyadan paylasilan fikir ya da durum ve son gelismeleri sosyal medya
tizerinden haberdar olmaktadir.

LGBTI+ bireylerin sosyal medyay1 “bilgi ve haberi yaymanin kolay olmasi” nedeniyle tercih etmeleri ile
sosyal medya kullanimlari arasinda 0,05 diizeyinde, negatif yonde bir anlamlilik olarak -0,017* oraninda
ortaya ¢ikmistir. Bu da LGBTI+ bireylerin sosyal medyada aktivizm ve eylem yaparken fikir ya da durum ve
kendi aralarinda haber akisini sagladiklarini gostermektir.

LGBTI+ bireylerin sosyal medya ile “zaman ve mekan kisitlamasinin olmamasi” nedeniyle kullanmasi
arasinda 0,05 diizeyinde, negatif yonde -0,013* oraninda bir anlamlilik vardir.

Genel olarak tabloya bakildiginda LGBTI+ bireylerin aktivizm yapma ve eylemde bulunurken sosyal medyay1
kullanimu ile bilgi ve haberi yaymanin kolay olmasi, diger LGBTI+’lilere ulagsmanin kolay olmasi, anonim
olarak aktivizm / eylem yapabilme agisindan ve zaman / mekan kisitlamasinin olmamasi nedeniyle pozitif
yonde bir iliski bulunmaktadir. Ozetle LGBTi+ bireyler aktivizm ve eylemde bulunurken sosyal medyay1 aktif
olarak kullanmaktadir.

EoEg
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Sosyal medya, bilginin kiiresel olarak nasil paylasildigin1 ve LGBTI+ ile hiikiimetler arasindaki iliskinin
manzarasini da degistirmistir. Sosyal medya, bir sosyal ag araci olarak kullanilmasmin 6tesinde, ilk kez
herhangi bir bireyin geleneksel medyay1 veya diger bilgi aktarim modlarini atlayarak igerik ve fikirlerini
kiiresel bir kitleye paylasmasia izin verir. Bu sekilde, LGBTI+ aktivistleri bilgiyi aktarir ve gelecekteki
hareketlerin daha saglam temeller lizerinde ylikselmesini saglayabilirler.

7. SONUC YERINE

Bu calisma baglaminda yapilan nicel arastirma sonucunda sosyal medyanin LGBTI+ bireylerin sosyallesmesi
ve diger kisilerle iletisime gecmesinde 6nemli rol oynadig1 gézlemlenmistir. Arastirma sorusu 1’in analizi i¢in
yapilan ¢ift yonlii korelasyon analizi sonucu tabloda verilen dért ifadeden ikisinin karsihigi LGBTI+ bireylerin
sosyallesmesinde sosyal meydanin roliiniin pozitif yonde oldugudur; sosyal medyanin “sosyallesmek i¢in diger
kisilerle iletisime gegmesinde rol” oynamasi ve “baskalariyla iletisime gegmede sosyal medyanin olumlu bir
potansiyeli oldugu” dur. Bu da sosyal medyay1 sosyallesirken bu iki ifade i¢in kullandiklarini gostermektedir.
Uzun yillar birbirlerini gérme firsati bulamayan arkadaslar, sosyal medya ve ¢esitli mesajlagsma programlariyla
baglant1 kurabilmektedirler. Bu, diinyanin dort bir yanindaki kisiler i¢in biiyiik bir avantaj olmasinin yani sira
LGBTI+ bireylerin sosyal medya iizerinde cesitli etkinliklerle tamstiklar1 kisilerle ¢evrimici olarak baglanti
kurmalarina da yardimci olmaktadir. ). Sosyal medya bu agidan kendini savunmasiz, yalniz veya soyutlanmis
hisseden LGBTI+ bireylerin bir topluluk hissine sahip olmasina yardimc1 olabilmektedir. Birgok sosyal medya
platformunda LGBTI+ bireylerin olusturduklar1 ¢evreleri, LGBTI+ bireylerin yargilanma korkusu olmadan
hikayelerini ve duygularin1 paylasabilecegi giivenli alanlar olarak kabul edilmektedir. Yani sosyal medya,
giinliik hayatlarinda ayrimcilik ve tacizle karsi karsiya kalan LGBTI+ bireyler icin giivenli bir sigmak
olmaktadir.

Arastirma sorusu 2’nin analizi i¢in yapilan ¢ift yonlii koreldsyon analizi sonucu tabloda verilen dort ifadeden
dordiiniin LGBTI+ bireylerin bilgi ve habere ulasmasinda sosyal meydanin roliiniin pozitif yénde oldugudur;
sosyal medya, herkes i¢in oldugu gibi LGBTI+ bireyler i¢in de zamandan ve mekandan bagimsiz, kolay sekilde
bilgi/habere ulagma, anonim olarak bilgi/habere katki yapabilme ve bilgi/habere yorum yapma imkani
sunmaktadir. Bu nedenle LGBTI+ bireyler tarafindan sosyal medya bilgi ve habere ulagmak icin tercih
edilmektedir. Internet, bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelisimini etkilemesinin yani sira, bilgi alisverisinde
de dnemli bir rol oynamaktadir. Yapilan birgok kalitatif calisma, LGBTI+ bireyler igin damgalanma ve
marjinallesme tehlikesi olan c¢evrimigi etkilesimli alanlarin olumlu psikososyal etkilerini gostermektedir.
Ayrica dijital ortamlar, LGBTI+ hakkinda grenimleri kolaylastirmaktir. Bu da sosyal medyanin varligimin
LGBTI+ i¢gin ¢evrimici gruplar olusturmada ne kadar 6nemli oldugunu gostermektedir. Sosyal medya siteleri,
alternatif medya kanallar1 ve popiiler mesajlasma programlari, LGBTI+ bireylere duygusal destek, siyasi
tartigma ve yaratici ifade icin bir alan saglamaktadir. Ozetle, cesitli internet araglar1 LGBTI+ bireylerin, kendi
gruplarindaki diger bireylerle bilgi aligverisinde bulunmalarini, cinsel kimliklerini kesfetmelerini, kendilerini
ifade etmelerini ve baskalarin1 desteklemelerini kolaylastirmaktadir.

Aragtirma sorusu 3’{in analizi i¢in yapilan ¢ift yonlii korelasyon analizi sonucu tabloda verilen dort ifaden
ikisinin karsiligi LGBTI+ bireylerin aktivizm / eylem yaparken sosyal meydanm roliiniin pozitif yonde
oldugudur; “anonim olarak aktivizm ve eylem yapabilmek” ve “diger LGBTI+ bireylere ulasmanin kolay
olmas1” nedeniyle ile sosyal medya kullanimlari arasinda pozitif yonde bir iliski bulunmaktadir. Yani LGBTI+
bireyler aktivizm /eylem yapmak i¢in sosyal medyayi kullanmaktadir. Kamusal kiiltiir ve politik iiretim,
LGBTI+ protestolarinin daha 6nceki gérsel dil bigimlerinin ve estetik bi¢iminin miraslarinin yani sira
medyanin sosyal déniisiimii ile yonlendirme ve yansitma yollartyla LGBTI+ gruplarmin birbiriyle
baglantilarinin gelismesine yol agmaktadir. Sosyal ag siteleri, LGBTI+ bireylerin, toplum orgiitleri ve daha
genis kiiltiirler icinde yer bulamalari i¢in 6nemli bir alan haline gelmektedir. Sosyal ag siteleri, LGBTi+
bireyler ve LGBTI+ bireyler adina aktivizm faaliyeti yiiriiten kisilerin belirli konularda kampanya yiiriitmek,
bilgi ve siyasi haberlerin dolasimi ve tartigilmasi i¢in benzer ilgi alanlarini veya endiselerini paylasan benzer
diisiinen insanlarla baglanti kurmaktadir. Ayrica, farkindalik yaratma faaliyetleri ve ayni zamanda bir
yayincilik platformu olarak kullanilmaktadir; siyasi hicivden, eylem organize etmeye, yardim ¢agrisindan,
bilgi / haber paylasmaya ve bircok LGBTI+ kutlanmasina (onur yiiriisii vb.) kadar uzanan cesitli yaratict
ciktilar olanagi sunmaktadir.
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