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OZET

Rekabetgi pazar kosullarinin hakim oldugu giiniimiizde bilisim teknolojileri ile yeni enformasyon bigimlerinin dogmasina sebep
olmustur. Markalar rakipleri arasindan farklilagmak ve onlarin Oniine gegebilmek icin reklami ve medyay: etkin bir ara¢ olarak
kullanmalar1 sanat diinyasinin da degisimine yol agmustir. Bu degisim geleneksel medyanin sundugu olanaklarin diginda kiiresel
etkilesim ve ag kiiltiirii ile gagdag sanat pratiginin de degisimine sebep olmustur. Modern sonrasi siirecte sanatsal yaraticilik sadece
sanat lirlinlerinin yaratilmasina degil ayn1 zamanda sanat ve {irlinlerinin pazarlanmasinda etkili olabilmektedir.

Teknolojiye dayali kitle kiiltiirii ve tiiketim arasindaki iliski giindelik hayatta 6nemli yer tutmustur. Ayn sekilde sanat kitle iletisim
araglarinin ve tiikketim kiiltliriniin gelismesi ¢agdas sanat i¢in 6nemli olmus sanat ile tiiketimin arasindaki ayrim bulaniklagmigtir.
Calismada medya ve reklamin sundugu olanaklarin sanatin i¢inde nasil harmanlandig1, medya sanatinin sanat anlayisi farkli boyutlarla
ele alinmigtir. Bu iliskiyi somutlagtirmak ve veriler ile destekleyebilmek i¢in biitiinlesik bir yontem tercih edilmistir. Bu baglamda
orneklere de yer verilmistir. Reklam ve sanat iligkisinin g¢ergevesinin ¢izilebilmesi i¢in; medya sanati ve ¢agdas sanatin elestirisi
yapilirken reklam, sanat, medya sanati iliskisi tizerinde durmak gerekli olmustur.

Anahtar Kelimeler: Cagdas sanat, sanat, medya sanati, iletisim, reklamcilik.

ABSTRACT

In today's competitive market conditions, information technologies have led to the emergence of new information forms. The use of
advertising and media as an effective tool in order to differentiate among their competitors and to get ahead of them has also led to a
change in the art world. Apart from the possibilities offered by traditional media, this change has also caused a change in contemporary
art practice with global interaction and network culture. In the post-modern period, artistic creativity can be effective not only in the
creation of art products, but also in the marketing of art and its products.

The relationship between technology-based mass culture and consumption has an important place in daily life. Likewise, the
development of art mass media and consumption culture has been important for contemporary art, and the distinction between art and
consumption has been blurred.

In the study, how the possibilities offered by the media and advertising are blended in art, the understanding of art of media art is
discussed in different dimensions. An integrated method was preferred in order to embody this relationship and to support it with data.
In this context, examples are also given. In order to draw the framework of the relationship between advertising and art; While
criticizing media art and contemporary art, it was necessary to dwell on the relationship between advertising, art and media art.

Keywords: Contemporary art, art, media art, communication, advertising.

1. GIRIS

Medyanin sonuna ‘sanat’ sdzciigii eklendiginde yeni bir sanattan degil sanat ortamindan sozedilebilir. Yeni
medya sanatinin, yeni teknolojilerle medya sanatlarinin birlesimi oldugu tanimindan yola c¢ikilarak, yeni
medya sanatinin gesitliligini yansittig1 diisiiniilen; Internet Sanat1, BioArt ve Etkilesimli Enstelasyondur. Bu
ii¢ alanin disinda Jeneratif Sanat, Algoritmik Sanat, Veri Gorsellestirmesi, Robotik Sanat, Fraktal Sanat, Dijital
Siir, Sound Art, Sibernetik Performans ve Hacktivizm da yeni medya sanati kapsamina girmektedir. Ayrica,
tiikketici sanatlar baglig1 altinda degerlendirilen animasyon, ¢izgi roman ve bilgisayar oyunlarinin 6rekleri de
yeni medya sanati kapsaminda sayilabilmektedir.

Giiniimiiz medya sanati internet ile birlikte “etkilesim” “katilim” “ag” gibi dijital kiiltiire ait olan deneyimlerle
karsilasmistir. Yeni medya sanatinda sanatsal ve toplumsal pratikleri yansitan araglar teknoloji ve teoriler
olmustur. Bu araclar ise medyalararasilik ve ¢oklu ortamlar bu uygulamalar1 igermektedir.

Fluxus ve Happening gibi multimedya performanslari ilk yeni medya sanat deneyleri olarak ortaya ¢ikmustir.
50 yillara kadar kinetik ve 151k sanatinin farkli bigimleri, Thomas Wilfred'm “Lumia” ve “Clavilu” 151k
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organlar1 ve Jean Tinguely’nin kendine zarar veren heykeli “Homage to New York” bilgisayar grafiklerinin,
yayilan web ve internet ile birlesmesi, Lynn Hershman Leeson, David Rokeby, Perry Hoberman, Benjamin
Francis Laposky, Herbert W. Franke tarafindan yeni ve ¢esitli interaktif sanatlari, yeni medya sanatinin
ornekleri olarak gosterilebilir. (Tugal, 2018)

90’11 yillarda internet ve sonrasinda gelisen mobil teknolojiler ile yeni iletisim teknolojileri ortaya ¢ikmustir.
Yeni medyanmn en biiyiikk o6zelligi, bilgisayar teknolojileri ile zamandan ve mekadndan bagimsiz olarak
kullanicilarin etkilesimde bulunmalaridir. Manovich, yeni medya prensiplerini “sayisal temsil, modiilerlik,
otomasyon, degiskenlik ve kiiltiirel kod ¢evrimi (Manovich, 2001:20)” seklinde ifade etmektedir. Bu yeni
form; hareketli goriintiiler, sesler, bi¢imler, medyagrafikleri ve metinlerden olusan sanal medya ortamudir.
Yeni medya sanat1 hypertext, veritabani ve bilgisayar aglar1 gibi teorilere dayanmaktadir.

2. YENi MEDYA SANATI ELESTIRILERi

Yirminci yiizyilin ikinci yarisindan sonra nesneye bagimli sanat anlayist yikilmistir. Yerine iiretim ve tiiketim
iizerine yapilanan, gostergeler pesinde sanal diinyalar olusturulmustur. Nesneye kars1 odaklanmak ve nesnenin
kendi yapisindan koparilarak imgesiyle yasamak ve hatta daha ileri bir agamada simulakr nesneler {iretmek,
yeni bir gosteri toplumunun varligini hissettirirken; sanatta da bigim ile igerik arasindaki ger¢ekligi birbirinden
ayrrmistir (Witham, Pooke, 2018).

Yeni medya sanati nesnesiz sanat anlayigsina dayanmaktadir. Bu ortamda imaj iretiminin olmasi, sanat
iiretiminin degisebilir olmasi, ¢ogaltiliyor olmasi ile katilimcilarla etkilesim icinde olmasi s6z konusudur.
Ozellikle medya kuramcilarindan Manovich bilgisayarlarin sadece hesaplama bicimlerini igermesinin yani sira
eski iletisim ortamlarindan aldigi karmasik kiiltlirel bigimlerini ve isaret sistemlerini de i¢eren kapsamli bir
makine oldugunu savunur (Manovich, 2001). Medya sanatinin modern toplumun kiiltiirel iiretim ve tiikketim
dinamiklerini bicimlendirdigini yasami sekillendirdigini, sanat¢ilarin da iirettikleri sanat ile de toplumu ve
kiiltiirti degistirdigini vurgular (Manovich, 2002).

Donald Kuspit ‘“Sanatin Sonu’’ adl1 kitabinda, teknolojiye yonelen sanatin bilingdisina yonelen savasin dncii
kuvveti oldugunu savunur. Ona gore “Postsanat” ise kendine bir temel bir anlam bulabilmek i¢in ideolojiye ve
kurama yonelirken bilingdisina da saldirir ve onu ideolojiye, daha dogrusu, burjuva toplumunun bir olgusuna
indirger. Hayaller siradanlastirilir, duygular kiiciimsenir —6znellik bir biitiin olarak agagilanir. Postsanatin
ideolojik bakis agisina gore, ‘“Sanati1 giidiileyen sey, 6znellik degil, toplumdur.” Sanat tamamen teknolojiye
dayanir, onu az da olsa doniistiiriir- tabi eger buna doniistiirmek denirse — teknoloji iizerinde sanatsal agidan
yeniden ¢alisilmasinin higbir estetik etkisi yoktur.”” (Kuspit,2006:103-104)

Cagdas sanatin yeni medya ortamlarmin kullanmasi sanat teorileri ile toplumsal pratiklerini de biraraya
getirmistir. Malzeme dili farklilasmis, sdylemler ve yeni medya uygulamalar1 gibi kendine 6zgii bir dil haline
gelmistir. Ozellikle biiyiik sanat organizasyonlarinda bile seckileri belirleyen faktdr olmustur. (Sahiner,
2015:114) Yeni medya uygulamalari ile modernizmin malzeme tabanli yaklagiminin digina ¢ikilmis, sanatta
sOylemin 6nemi artmigtir.

Teknolojiye dayali sanat iiretimlerindeki, sanatsal formlar, gérme bigimleri ve yorumlama kiiltiirii de degisime
ugramistir. Bourriaraud, yeni medya sanatinda sanat {irlinii form algisi ve iitopik gercekligi tasimasinin disinda
belirli yasam tarzlarini ve eylem bigimlerini igerdigini ve diinyay1 daha iyi yagamaya yonelttigini savunur.
Baudrillard da tiiketimin her zaman semboller ve gdstergelerin tiiketimi oldugu var olan yeni medya sanatinin
da bir anlam dizisi olmadigini, anlamin gdstergeler ve semboller tarafindan olusturuldugunu savunur.
(Baudrillard, 1997: 53).

Danto, medya sanat1 i¢inde sanat ortaminin muhalif ¢izgisinin giderek kaybettigi ve kiiresellesmenin etkisiyle
de sanat pazarinin profesyoneller tarafindan yonetildiginden soz eder. Yapilan etkinliklerle sanatta gerek
sOylem gerek teorileriyle muhalif olmanin diginda, “’ses getirmesi’’ hedeflenmektedir. Teknolojinin olanaklari
ile sanatcilara kendi liretim, sunum, sergileme ve iletisim 6zglirliiglinii saglamaktadir. *’Sanat alaninda ortaya
cikan yaklagimlar, ne kadar alternatif, elestirel ve karsit hareket bigciminde olursa olsun “muhalefetin
kurumsallagmasi siirecinde ‘‘alternatif’” olan da kendi mekanlarini, kendi ekonomisini, kendi tiiccarlarini
yaratarak, sisteme eklemlemektedir” (Nairne, 2009). Artun’a gore: Bienaller ulus asiri, kentlerarasi bir ag
olusturan, orgiitsel iiretimlerini, hizmetlerini ve yonetimlerini bir takim yerel kuruluslara ihale etmisler ve
sanatin ihale edildigi metropollerarasi bir ag olusturmuslardir. Bienallar sayesinde kiiratorler de biitiin diinyada
bir avug sanat seckininden olusan kiiltiir endiistrisini yoneten ve yonlendiren en gii¢lii sanat organizatorleri
olmuslardir (Artun, 2015:127-30).
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Kiiresellesme ile markalar rakipleri arasindan farklilagsmak ve onlarin 6niine gegebilmek i¢in sanat diinyasina
yaslanarak reklami ve medyay1 olusturma yoluna gitmislerdir. Kiiresel sirketler sanat {izerinden reklam ve
pazarlama teknikleriyle kurumsal kimliklerini yansitmislar sanat ve kiiltiir alani ¢ok uluslu sirketlerin destegini
alarak sergiler diizenlemistir.

Baudrillard’a gore dijital ¢cagda sanat, simiilasyondur. Baudrillard, postmodern toplumlarda gercegin yok
oldugunu ve gergekligin yerini hiper-ger¢ekligin aldigini savunur. “Cagimizdaki temel hastaligin adi: gercegin
iiretimi ve yeniden tiretimi denilen seydir” (Baudrillard, 2003: 37). “Gostergeler her zaman ele gegirme ve
savma, uzaklastirma islevine sahiptir. Gostergelere siginarak gercegin gozard: edilmesi, sanatin gergeklerin
yerine imgelerin pesinde gitmesine sebep olmaktadir”

Sanatsal liretimde performans enstelasyon video gibi bir ¢ok sanat formu giderek farklilasip ¢esitlenmistir. Bu
baglamda miizelerde galeride yer almasina ragmen ¢agdas sanat pazarinin el degistirmesi ¢ok daha kolay olan
caligmalara yonelmesine sebep olmustur. Ornegin Warhol ¢aligmalarinda ananonim bicimler ve imgeleri
kullanmistir. Caligmalarimi da teknisyenler tarafindan gerceklestirmistir. Warhol goriintiilerin ardindaki
derinlikten ziyade canli renklerle olusturdugu ¢aligsmalarini ‘‘resimlerin ardinda hicbir sey yok sadece yiizeye
bakin’’sdylemiyle savunmustur. (Sahiner, 2015:154)

3. YENi MEDYA SANATI ORNEKLERI

Resim 1: B. F. Laposky, Osilasyon 40, 1952
Kaynak 1: http://dada.compart-bremen.de/item/artwork/533

Benjamin Francis Laposky’nin ‘‘Osilasyon 40°’ adli ¢alismasinda elektronik dalgalarla osiloskop ekranina
diisen goriintiilerle olusturulmustur.

Resim 2: Herbert W. Franke, Elektronik Grafik, 1962
Kaynak 2: http://dada.compart-bremen.de/item/artwork/1028

Herbert W. Franke,’nin calismasinda katot 1sinlar1 osiloskopu enstriiman olarak gorev yapmistir. Birgok
elektronik grafik formiillerle tanimlanabildigi gibi, biligsel siiregleri sayisal olarak yakalamak i¢in geleneksel
sanat eserlerinden daha farkli 6nkosullar sunmustur.
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Resim 3: Andy Warhol, Absolut Vodka, 1985
Kaynak 3: https://whitney.org/collection/works/12785

Absolut Votka sponsorlugunda Oxford Modern Sanat Miizesinde Absolut sergisi diizenlenmistir. Serginin
halkla iligkiler agimin da etkisiyle Absolut markasi sergi ile reklamini yapmistir. Marka sigesinin resmi de
sergide sanat eseri olarak sergilenmigtir. Absolut’un kiiresel bir marka ticari hedefini deneysel sanat ile
ozdeslestirmistir. Marka 40’a yakin sanatciya siparis verilerek Absolut ilanlari ile yapilan sanatsal tiretimlerle,
pazarlama ve reklamciligin varolus amaciyla birlestirilmis, kurumsal kimliklerini gii¢lendirmislerdir.

Resim 4: Kim Heechon, Video, Halter Kaldirmak, 2015
Kaynak 4: https://digitalage.com.tr/15-istanbul-bienalinden-yeni-medya-sanati-ornekleri/

15. Istanbul Bienali’nde Kim Heecheon’un yer alan ¢alismasi Halter Kaldirmak videosunda Kore nin Seul
sehrindeki Kore’de kisin ortasinda bir anlatici, mevsimin yaz oldugu Arjantin’deki kiz arkadasina Ispanyolca
bir dizi kisisel mektup okumaktadir ve videoda incelenen 6liim ve yasam, gergek ve yapay yasam karsitliklart
yansitilmaktadir. Teknolojinin getirdigi medya araglari ile zaman ve mekan yapilari asilmis uzaktaki kiiresel
bir olay yerel deneyimlerin igine girmistir. Kiiresellikteki ¢’ Yersizyurtsuzluk’”> kavramui ile bireyin diistincenin
koksiizltigii, kokensiz olma halini, vatansiz olma halini kiiresele ait olma durumu medyay1 arag olarak kullanan
cagdas sanatin da sorunsali haline gelmistir. (Tomlinson, 2013)
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Resim 5: Zevs, Lavazza Posteri, 2002
Kaynak 5: https://tr.abcdef.wiki/wiki/Zevs.

Fransiz grafiti sanatgisi Zevs, 2002'de Berlin'deki Lavazza markasinin posterinin kadin modelini kesmis,
posterdeki kesigin iizerinde : "Gérsel Kagirma - Simdi Ode!" yazmustir. Medyanin etkisi iizerine tepki gdsteren
sanat¢1 sansasyon yaratan ¢alismasinda, hem kitle iletigsimi ve tiiketimin ortam ve kurallarini kullanilmig hem
de bu yerlesik rollleri de reddetmistir.

> oy

Resim 6: The Physical Impossibility of Death in the Mind of Someone Living, 1991
Kaynak 6: www.soylentidergi.com/kimine-gore-sanat-kimine-gore-cinayet-damien-hirstun-eserleri/

Hirst, “The Physical Impossibility of Death in the Mind of Someone Living” isimli ¢aligmasi ile 4,3 metrelik
bir kdpek baligiin formaldehit igerisinde sergilenmesinden 8 milyon dolara alici bulmustur.

Hirst’lin kullandig1 6lii hayvan bedenlerinin daha uzun siire dayanmasi ve bozulmadan sergilenmesi i¢in
teknoloji ve kimya araciligiyla yeni teknikler gelistirerek {iretimlerini kiiresel sanat ortamlarinda sergilemistir.
Bu nedenle hayvan bedenlerini ¢iirlimeyi 6nleyici kimyasal bir bilesen olan ve formaldehit denilen ¢ozeltiye
yatirmakta ve korumaya almaktadir. Bu bilesen ile doldurulan cam hazneler i¢inde korumaya alinan hayvan
uzuv ve bedenlerinin yer aldig1 sergiler, hem hayvan haklar1 savunucular1 tarafindan protesto edilirken bir
yandan da biiyiik koleksiyoncularinin destegini almistir. Damien Hirst’ii destekleyen kisinin iinlii miizayede
evi sahibi Charles Saatch olmas1 ve “’Friends of the Earth’ sponsorlugunda yaptig1 calismalarla sanatgi
kendisini de reklam malzemesine doniistiirmiistiir. Boylece sanat, dev biit¢eli organizasyonlarla ve sponsorlar
araciligiyla gergeklestirilmis, cagdas sanat pazar arayan markalar agisindan bir arag haline gelmistir.

4. SONUC

Modern hayatta iiriin bir tiikketim nesnesi seklinde ele alinirken postmodern ¢agda tiiketim olayinin kendisi de
bir iiretim sayilmaya baglanmistir. Bu liretim-tiiketim iliskisinin sanatsal yansimalarinda Boudrillard’in dedigi
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gibi sanat nesneleri bir tiir meta gosterge haline gelmis, kiiresel degisim degerleriyle 6n planda ¢ikmustir.
Bdylece sanat reklam ve bilgi islemsel bir hedonizme hizmet etmeye baglamistir.

Kiiresel sirketler sanat iizerinden reklam ve pazarlama teknikleriyle belli oranda kurumsal kimligini yansitma
yoluna gitmis, biiylik 6lciide devlet ve sirketler tarafindan yonlendirilen yiiksek maliyetli sergilerle birlikte
sanatin giderek aragsallasmasina sebep olmus, gosteri olarak sunulmasina neden olmus, bu degismeyi de
bilimsel ve teknolojik gelismelerin olusturduguna iliskin bir egilim olusmustur.

Sanat deneyim alani1 olan teknolojiden yararlanmalidir ancak sanatsal yeni olanla teknolojik yeni olan iiretimin
eslesmesi dogru degildir. Sanatin yeniligi, teknolojinin yeniligi ile 6zdeslestirilmemeli, sanatin baglamina ve
icerigine bagli olmalidir.

Sanat diinyasinin her ne kadar medya sanati dahilinde birbirine parelel gelisen ¢ok sayida disiplin sanatla
birlesmesi sanat diinyasini olustursa da bu durum sanat pazarimin degis-tokus edilmesi ¢ok daha kolay olan
caligmalara yonelmesine sebep olmustur.

Tasarim sanatsal uygulamalara ait yaratict nitelikte kavramsallastirma siireci olarak kabul gérmiis sanat ile
tasarim icice gegmistir. Ozellikle kiiltiirel tirlinlerin tasarimi kiiresel ekonominin argiimanlariyla kontrol
edilmekte, bu yonde olusan sanatsal pratiklerde tasarim stratejileri belirlenmektedir.

Cagdas sanatin bilgisayar ve iletisim aglar1, kullaniciy1 yeni formlarla gii¢lii kilmakta, medyay1 kontrol
etmesine, ¢ikarlart dogrultusunda kodlar iiretmesine sebep olmakta ve sanat¢inin muhalif olma 6zelliginden
uzaklagmasina sebep olmaktadir.

Giliniimiizdeki kiiratorler tarafindan bildirilen konular1 ve gorsel maceralarini sirket logolariyla olusturduklari
bienaller ile sanatin siparis lizerine gergeklestirdigi-prenslik logolariyla olusturduklari- Ronesans donemi ile
benzerligi tizerinde durulmasi gereken bir konudur.
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