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OZET

Medyanin toplum iizerindeki etkisi tartisilmaz bir gercektir. Bu etkiyi kurgulanmis iletiler iizerinden saglamaktadir.
Medya iletileri yalnizca bilgilendirme saglayan haberler olarak degerlendirilmemelidir. Gii¢ ve ¢ikar odaklart medya
araciligiyla kamuoyuna siyasi ve ideolojik mesajlar vermektedir. Bu mesajlar1 dogru okuyabilmek, anlayabilmek, analiz
edebilmek ve yorumlayabilmek i¢in medya okuryazarligi kavrami olusturulmustur. Medya okuryazarligi tarihsel agcidan
yeni bir olgudur. Geleneksel medyanin topluma ilettigi mesajlarin i¢erigini ¢oziimlemeyi amaglamaktadir. Teknolojik
gelismeler artik geleneksel medyanin yerini yeni medyanin almasini saglamistir. Dolayisiyla yeni medya iizerinden
topluma sunulan mesajlarin ¢dziimlenmesi gerekmektedir. Bu ¢ok 6nemli bir olgudur ¢iinkii dijital medyanin kisa
zamandaki gelisimi ve etkisi geleneksel medyadan daha ileri seviyeye ulagsmistir. Bu caligma, geleneksel medya
okuryazarhigimin Otesinde yeni medya okuryazarligmmm hem akademik karsiligini saptamak hem de toplumsal
farkindaligini olusturulmasina katki saglamak amaciyla yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya Okuryazarligi, Yeni Medya Okuryazarligi, Sosyal Aglar.

ABSTRACT

The impact of the media on society it is an indisputable fact. This effect provides staged through messages. News media
should not be considered as providing informational messages only. The media conveys messages to the general public
and interest groups through political and ideological power. Posts this to read correctly, understand, and to analyze and
interpret the concept of media literacy was created. Historically media literacy is a new phenomenon. Traditional media
aims at analyzing the content of the messages that conveys to society. Technological developments have now led to the
replacement of traditional media with new media. Therefore, the messages submitted to the community through the new
media should be analyzed. This is a very important phenomenon because the development and impact of digital media
in a short period of time has reached an even higher level than traditional media. This study was carried out in order to
determine the academic equivalent of new media literacy and contribute to the formation of social awareness beyond
traditional media literacy.

Key Words: Media Literacy, New Media Literacy, Social Networks.

1. GIRIS

Matbaanin icadiyla degisen diinya anlayisi insanlik i¢in ‘yeni’ bir yolun baslangici sayilmaktadir.
Giiniimiize de etki eden bu anlayzs, tarihin seyrini doniistiiren modern paradigma baglaminda kayda deger
bir 6neme haizdir. S6z konusu degisimin baslica mimar1 olan mekanik baski teknolojisi modern
paradigmanin olusumunda 6nemli bir belirleyici olmustur (Kologlu, 2006:16-17). Yazili materyallerin
hizl1 ve ¢oklu baski1 yapilabilmesi bilginin toplumsal kullanim imkanint dogurmustur. Boylece Kilise ve




@ OO Refereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2020

uzantist sayilabilecek Ogretim kurumlarinin tekeli kirilarak halkin yaziyla yani bilgiyle irtibati
saglanmistir (Batus, 2000:71). Gazetelerin ortaya ¢ikmasi bu anlayigin yayginlagsmasi ve pekismesinde
biliytik etki yapmistir. On dokuzuncu yiizyila gelinceye kadar daha ¢ok haber verme ve/veya
bilgilendirme amaci giiden basin, on dokuzuncu ylizyildan itibaren politik, ekonomik ve ideolojik
anlamda etkin bir gili¢ olmaya baglamistir. Basinin bu etkinligi yirminci ve yirmi birinci yiizyilda artarak
devam etmistir. (Lazar, 2009:9-10). Gelinen asamada teknolojik yeniliklerin kiiltiir olusumunda ve/veya
degisiminde oldukg¢a etkin oldugu goriilmektedir. Bu baglamda iletisim alanina yonelik yapilan
arastirmalar iletisim araglariin toplumu etkileme konusunda kendine ait bir evreni oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu etki siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel faaliyetler seklinde kendini gostermektedir
(Glingor, 2016:210-211).

Iletisim faaliyetleri dogas1 geregi sadece veriyi aktarmaz. Aktarilan veriyle birlikte her kosulda bir alt
metin bulunmaktadir. McLuhan’in ‘ara¢ mesajdir’ analojisi bunun en yalin ifadesidir. Ayni1 mesaj1 ayni
kitle iletisim araci kullanarak aliciya ulastiran farkli goriislere sahip olusumlar iletinin igerigini kendi
yayin politikalarina uyacak sekilde etkilemektedir. Aracin mesaj olma 6zelligi ise bunun biraz daha
Otesine gecerek olay1 daha da komplike hale getirmektedir. Ayni mesaj gazete, dergi, radyo, televizyon
veya internet lizerinden aktarildiginda mecranin yapisi geregi farkli alt metinlerle aliciya ulagmaktadir.
Mesajin bu 6zelligi kullanilan dilin yaninda kullanilan mecranin da bir o kadar 6énemli oldugunu
gostermektedir. Once yayincinin yayin politikasina gore sekillenen mesaj hemen arkasindan kullanilan
aracin 6zelliklerine gore ikinci bir anlam katmanina biiriinmektedir (Giingor, 2016:183-184). Boylelikle
mesajin alimlanmasi, ¢oziimlenmesi ve anlamlandirilmasi daha da zorlarmis olmaktadir. Kitle iletisim
araglariin bu 6zelligi medya okuryazarliginin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir. Medya okuryazarligi, kitle
iletisim araglar1 {izerinden yayimlanan mesajlarin dogru bir bigcimde okunmasi, anlasilmasi ve
yorumlanmasina yonelik farkindalik egitimi ve/veya faaliyetlerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ayrica bu
farkindalik egitimi ve/veya faaliyetleri bireye aktif ve etkin vatandas olma bilinci kazandirarak
demokratik degerlerin olusmasina da katki sunmaktadir (irvan, 2002:229).

Calismada basin kavraminin tarihsel siire¢ icinde 6nce medya sonra da yeni medyaya doniis asamalari
degerlendirilmistir. Basin kavramiyla, konuyu temellendirmek baglaminda geleneksel medyanin
toplumsal etkisi ele alinmistir. Ardindan medya okuryazarligmmin kavramsal tanimi ve kapsamina
deginilerek diinyada ve Tiirkiye’de medya okuryazarliginin olusum ve gelisim siireci irdelenmistir.
Ayrica medya okuryazarliginin algilanig bi¢imi ve amaglari yine bu kavramla birlikte satir aralarinda
gosterilmeye ¢aligilmigtir. Son olarak da yeni medya okuryazarligi tartigilarak bilisim teknolojilerinin
yeni medya okuryazarligi baglaminda toplumsal karsiligi {izerinde durulmustur.

2. BASINDAN MEDYAYA

[k baslarda yazili bir baski grubu olarak kendini gdsteren basimn, yirminci yiizyilda isitsel ve gorsel
boyutlar da kazanmistir. Bu donemden sonra gazete ve derginin yanma artik radyo ve televizyon
eklenmistir. iletisim araclarinin teknik agidan cesitlenmesi ve isleyis acisindan farklilagmas: literatiire
‘kitle iletisim araclar’® kavramini kazandirmustir. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde yogun
olarak 1930’larda goriilen iletisim calismalar1 kitle iletisim araglarinin toplum {izerindeki etkisini
aragtirmaya yoneliktir. Kitle iletisim araglarinin kamuoyuna yonelik etkisinin sosyolojik ag¢idan
degerlendiren bu calismalar 1950 sonrasinda istatistiksel verilerin yogunlastig1 bir zeminde devam
etmistir (Morva, 2013:154). Bu asamada yazili basinin 6tesinde gorsel yayinlarin etkisi aragtirilarak
sayisal veriler dogrultusunda kuramsal acilimlar olusturulmaya baslanmis ve sosyolojik alanda ‘toplum
miihendisligi’ faaliyetleri kullanima sokulmustur (Rigel ve Caglar, 2009:9-10). iletisim arastirmacilari
daha cok, gorsel yaymni siradanlagtirarak evlere kadar ulastirllmasini saglayan televizyon iizerinde
durmaktadir. Televizyonun, sinemanin, c¢izgi film ve reklamlarin insanlar iizerindeki etkilerinin
arastirilldigir donemdir. Konuya dair yapilan aragtirmalarda televizyonun 6zellikle ¢ocuklar {izerindeki
etkisinin dl¢climlenmesi 6nemli bir yer kaplamaktadir (Gilingor, 2016:70- 84). 1960 ve 1970’li yillar
neredeyse tiim diinyada televizyonun hayata renk katan sihirli dokunuslariyla gegmistir.
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1980 sonrasinda kiiresellesme ve neoliberal ekonominin artan etkisi basin ve yayimn alaninda keskin
doniisiimlere yol agmistir. Bu donemden itibaren yayin diinyasinin klasik yapilanmasi tamamen
degismistir. Iktidarin goriinmeyen ortaklarindan olan ekonomik giic odaklarinin medyanin giiciinii
kullanmak istemesi yeni bir yapilanmanin ortaya ¢ikmasina neden olmus; farkli alanlarda faaliyet
gosteren uluslararasi sirketler basin alaninda da var olmaya baslamistir (Biilbiil, 1997:44-45). Bu
istirakler sonucunda klasik olarak basin seklinde bilinen yap1 medya ismiyle yeniden bi¢im kazanarak
holdinglesmistir. Bu dogrultuda 6nemli bir basar1 elde eden gilic odaklart medyayr kamuoyunu
yonlendirmek i¢in faal bir mekanizma haline getirmistir (Chomsky, 2008:11-12). Medya, devlet
yonetiminde Oyle gii¢lii bir hale gelmistir ki, demokratik devlet olma 6lgiitii olarak kabul edilen kuvvetler
ayrilig1 ilkesinden miilhem ‘dordiincii kuvvet’ tanimlamasi yapilmistir. Yasama, yiiriitme ve yarginin
yaninda iktidar ortagi olarak medya da konumlandirilmastir.

2.1. Manipiilasyondan Sanal’a

Yasanilan siirecte hem siyasi c¢alkantilar hem de popiiler kiiltiiriin etkisiyle magazinellesen medya
anlayis1 toplumun depolitizasyona ugramasina neden olmus ve toplumsal siyaset diisiincesi gerilemistir
(Ozgen, 2004:67-68). Sonraki donemde fikirsel yapilanmalar gii¢ kaybederek gorsel unsurlarin 6n plana
¢ikmasina uygun zemini hazirlamistir (Gezgin & Irali, 2017:13-14). Bu sorunlu anlayis sadece
Tiirkiye’ye 6zgii degildir. Gorsel unsurlarla hayati yeniden inga eden yapi yirmi birinci yiizyila internet
denilen yeni bir mecra ile hizli ve etkili bir giris yapmustir. Bati’da yirminci yiizyilin son ¢eyreginden
itibaren etkin hale gelmeye baslayan internet olgusu Tirkiye’de ‘milenyum’ ile ciddi anlamda
hissedilmeye baslanmstir (Simsek, Tiirkoglu, 2016:238). Internetin iletisim alanina girmesiyle
medyanin kamuoyu iizerindeki etkilesim ve tesir boyutu daha da artmis bulunmaktadir. Basin ve/veya
medya alanindaki yeniliklerin iizerinden bir yiizy1l dahi gegmeden gazete, dergi, televizyon ve radyo
gibi kitle iletisim araglar1 geleneksel medya olarak adlandirilmaya baglanmistir. Cilinkii devir artik
internet ve sanal alem devridir. Ozellikle yeni kusaklarin iletisim icin geleneksel medya yerine dijital
platformlar1 tercih etmesi medya anlayisinin degismesinde etkin olmustur. Bilisim ¢agi denilen bu
donem artik cok calisanlarin degil, dijital ortamda ¢ok goriinenlerin, sosyal aglar1 faal kullananlarin
donemidir (Saruhan, 2018: 9). Guy Debord’un (1931-1994) Gosteri Toplumu adli kitabinda anlattigi olgu
kiiresel bir goriiniim kazanarak gergeklesmistir. Modern paradigmanin felsefi temeli sayilan ve akla,
akilciliga vurgu yapan “Disiiniiyorum; o halde varim” mottosu, ‘gdriinliyorum; o halde varim’
psikozuna doniigmiistiir. Artik ¢ok diisiinen, ¢ok calisan, c¢ok iiretenden ziyade c¢ok goriinen
kazanmaktadir. En 6nemlisi bu goriinme fiziki degil sanal bir goériinmedir. Jean Baudrillard’in gergegin
sanalla yer degistirdigini Ve insanin bu yanilsamayi ig¢sellestirdigini ileri siirdiigli “simiilasyon” evreni
hayatin merkezi olmustur.

2.2. Yeni’nin Cazibesi ya da Miiphemligi

Yeni olan her sey beraberinde yenilikler getirir. Yeni imkan, yeni bakis a¢is1, yeni anlayis, yeni yorum...
Ve insan yeni olana psikolojik olarak meyillidir; hizlica yeninin cazibesine kapilir (Cakmakei, 2018:80).
Teknolojinin gelismesiyle boyut atlayan iletisim bi¢imleri ve medya faaliyetleri de bu yenilikten nasibini
almistir. Yeni medya, dijital medya ya da sosyal medyanin getirdigi yenilikler bireysel ve toplumsal
hayati giderek daha fazla etkisi altina almistir. Bu etki bugiin de artarak devam etmektedir. 1990°lardan
itibaren kiiresel anlamda yeni bir Kitle iletisim araci ve alan1 kendini gostermeye baslamistir: Bilgisayar
teknolojisi ve internet. Geleneksel doneminde bireyi ve toplumu rahatca yonlendirebilecek derece etki
gliciine sahip bir yap1 olan medyanin, bilisim teknolojileri ve internet ile ¢ok daha etkin hale geldigi
tartisilmaz bir gergektir. Dolayisiyla iktidar1 elinde bulunduran gii¢ ve ¢ikar odaklar tarafindan bu
yapmin kullanilmayacagmi diisiinmek miimkiin goriinmemektedir. Yapilan ¢aligmalar gostermektedir
ki, geleneksel medyanin politik, ekonomik, sosyal ve ideolojik kullanimi yeni medyada ¢ok daha ileri
boyutlara ulasmaktadir (Saruhan, 2018:129-139). Internetin kullamlmaya baslanmasinin iizerinden uzun
bir zaman ge¢cmemesine ragmen sahip oldugu yayilma ve yayginlagma hizi, bireysel ve toplumsal
etkisinin derecesini arttirmaktadir. Dolayisiyla topluma ulagmak isteyen kisi ya da gruplar bu faaliyeti
eskisinden ¢ok daha kolay ve hizl1 saglamaktadir (Gezgin & Iral1, 2017:14).

3. MEDYA OKURYAZARLIGI
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Iletisim iizerine calisma yapan bir¢ok kisi medya okuryazarlig1 tanimi yapmustir. Medya okuryazarlig
konusundaki temel kam, kitle iletisi araglari tizerinden birey ve topluma iletilen mesajlarin dogru bir
bicimde ¢oziimlenmesini konu edinmektedir. En basit tanimiyla, medya okuryazarligi medyanin
sundugu veriyi ¢oziimleyebilme becerisini gelistirilmesine yonelik bir kisitlama ve/veya egitim
faaliyetleri biitiiniidiir (Jols & Thoman, 2008:11). Konunun baslangic1 bir kiiltiir olgusu olana
okuryazarlik ile baslatilmaktadir. Seckinci kiiltiirel yaklagim, insanin kiiltiirel gelisimiyle okuryazarlik
arasinda dogrudan bag kurmaktadir (Giingor, 2016:376). Baz1 arastirmacilar televizyon ve sinemay1
gorsel okuryazarlik, interneti de bilgisayar okuryazarligi seklinde degerlendirmektedir. Bu agidan medya
okuryazarligi, medyaya maruz kalma ve karsilasilan mesajlarin anlamlarinin yorumlanmasi seklinde
tanimlanmaktadir (Alagozlii, 2013:3). Bunun yaninda, medyanin topluma sundugu diinyanin gergegin
kendisi olmadig diisiincesinden hareket eden bazi arastirmacilar medya okuryazarligini yazili ve yazili
olmayan formatlardaki mesajlara ulasim, ¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi olarak
tanimlanmaktadir (Simsek & Tiirkoglu, 2016:19). Basitge medya okuryazarligi, izleyicinin medya
metinlerine ulagabilme, metnin igerigini olusturan iletileri algilama, anlamlandirabilme, ¢6ziimleyebilme
yetenegi olarak goriilmektedir (Gilingor, 2016:375).

Medya okuryazarligi, siireci; kullanici, tiiketici ve/veya vatandas lehine ¢evirmeye yonelik biitiinciil bir
hareket ve 6miir boyu siirmesi gereken bir farkindalik olarak degerlendirilmektedir (Jols & Thoman,
2008:14-15). Medya okuryazarligi temel olarak iki baglikta uygulanmaya ¢alisilmaktadir. Bunlardan ilki
korumaci yontem diyebilecegimiz devletin kanun ve yaptinnmlar aracilifiyla denetleme yontemidir.
Ikinci yéntem ise daha uyumlu ve yumusak bir gegisi gerektiren elestiri odakli egitsel yontemdir. Egitsel
yontem, ortaokul 6grencilerine yonelik hazirlanan miifredat tizerinden medyanin nasil kullanilacagina
ve medya metinlerinin nasil ¢oziimlenebilecegine Ogretilmesi diisiiniilmektedir (Alagozli, 2013:6-7)
Literatiire yonelik tamimlamalarda da goriildiigi lizere, medya okuryazarligi konusu, Kitle iletisim
araglarin1 dogru kullanma ve medya iletilerini dogru ¢6ziimleme becerilerinin kazandirilmasi amacini
tasimaktadir.

3.1. Medya Okuryazarh@mn Ortaya Cikisi ve Tarihsel Gelisimi

Literatiirel olarak medya okuryazarlig: ile ilgili metinlere 1930’11 yillarda rastlanmaktadir. Amerika’da
yapilan genis caplt iletisim arastirmalart bu alanin da Onciiliigiinii yapmistir. Bu donemde yapilan
caligmalar direkt medya okuryazarligi olarak adlandirilamasa da 6n habercisidir. Gergek anlamda medya
okuryazarligina iliskin ¢alismalar 1950’lerden sonra ortaya ¢ikmaya baslamustir. Ozellikle televizyonun
insanlar tizerindeki hizli ve direkt etkisine (Simsek & Tiirkoglu, 2016:20) yonelik ¢aligmalar medya
iletilerinin niteligini g6z oniline getirmistir. Konuyla baglantili olarak yapilan bir diger ¢alisma alani da
cizgi filmlerin ¢ocuklar iizerinde yaptig: etki tizerinedir (Giingor, 2016:377-378). ABD’de yapilan bu
arastirmalar uzun soluklu olmustur. Arastirmalar sonucunda ¢ocuklarin televizyon yayinlarindan ve ¢izgi
filmlerden oldukg¢a fazla etkilendigi ve bu yayinlarin ¢ocuklarin davraniglarinin degismesine sebep
oldugu saptanmistir. Devlet ve sivil toplum orgiitleri bu etkiyi en aza indirmeye ve bireylerin
farkindaligin1 arttirmaya yonelik yapilabilecek faaliyetler {izerinde calismaya baslamistir. Bu
faaliyetlerin en 6nemli ayag: egitim olarak belirlenmis ve okullarda verilmeye baglanmistir. Avrupa
tilkeleri ABD’den sonra benzer faaliyetler igerisine girmis olmakla birlikte oldukga etkin olarak
uygulamalarina devam etmektedir (Alagozli, 2013:45).

3.2. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@mn Olusum Siireci ve Gelisimi

Tiirkiye’de medya okuryazarligi konusundaki ilk caligma Bati’daki 6rneklerinden ¢ok daha 6nce ortaya
konulmustur. 1911 yi1linda Mehmet Said Pasa tarafindan hazirlanan Gazete Lisan1 adl1 ¢alisma bu alanda
yapilan ilk ¢aligma sayilmaktadir. Yine bu alanda yapilan oncii ¢alismalardan biri de Muvaffak Uyanik
tarafindan 1937 yilinda hazirlanan Yeni Okulun Ders Vasitalarindan Gazete adli eserdir. Muvaffak
Uyanik’1n ¢aligmasi saha ¢aligsmasi olmasi bakimindan da 6énemlidir. Ankara’da yedi okulda 283 ilkokul
ogrencisi lizerinde yapilan arastirmada dgrencilerin gazeteyi hayatlarinda nereye konumlandirdiklarini
ve nasil etkilendiklerini gostermeye yoneliktir (Glingor, 2016:379-380). Ne yazik ki bu 6ncii ¢aligsmalar
sonraki donemde gereken ilgiyi gérmemistir. 2000°1i yillara kadar medya okuryazarligina yonelik
ozellikle kurumsal anlamda kayda deger bir ¢alisma olmamistir. Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK)
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Tiirkiye’de medya okuryazarligiyla ilgili faaliyet yapmasi i¢in gorevlendirilmis resmi kurumdur. 2000
yilinda RTUK tarafindan baslatilan ‘Simge Calismasi’ medya okuryazarhgimi giindeme tasimustir
(Giingdr, 2016:381-382). RTUK ’iin faaliyetleri medya okuryazarliginin korumaci yaklasim alanina
girmektedir. Devlet eliyle gorevlendirilmistir ve faaliyetlerini yasayla yiirtitmektedir.

Egitsel yaklasim olarak da RTUK ve Milli Egitim Bakanlig1’nin ortak ¢alismasiyla olusturulan miifredat
bulunmaktadir. Ortadgretime yonelik olusturulan dersin igerigine bakildiginda televizyon izleme
merkezli olusturuldugu goriilmektedir (Alagozli, 2013: 19-21). Matbu ve gazete ve dergilerin giderek
glic kaybettigi bir ortamda televizyonun tahtin1 sallayan internet artik insanlarin haber almak ve iletisim
kurmak i¢in kullandig1 ana mecra durumuna gelmistir. internet kullanim1 bununla da sinirl degildir.
Internet, egitimden eglenceye, sanattan is hayatina kadar bircok alandaki faaliyetin birbiriyle entegreli
sekilde kullamldig1 komplike bir mecradir. Ozellikle yeni kusaklarin internetle cok erken tanismasi ve
baslica kullanicilar haline gelmesi bu durumun ciddiyetle ele alinmasi gerektiginin gostergesidir. Bu
baglamda, internetin sagladigi sinirsiz ‘6zgiirliik’ alani fiziksel, duygusal ve diislinsel anlamda yeterli
olgunluga sahip olmayan bireyler i¢in potansiyel bir tehlike igermektedir. Bu kisilerin yetigkin bireylerden
¢ok daha cabuk ve biiyiik boyutta etkilenecegi ¢ok aciktir (Gezgin & Irali, 2017:73-74). RTUK iin
konuya yonelik faaliyetlerini internet ortaminda goriiniir kilan medyaokuryazarligi.gov.tr internet sitesi
bulunmaktadir. Bu site {izerinden hem yayin kurumlarinin yayin faaliyetlerini denetlemekte hem de
medya okuryazarhigi ile ilgili bilgilendirme hizmetini yerine getirilmektedir. RTUK, medya
okuryazarligina yonelik 6zel sitesinde “medya okuryazarligi ¢esitli tiirden (gorsel, isitsel, basili, vb.)
medya mesajlarina erisebilme, erisilen medyalar: elestirel bakis acisiyla ¢oziimleyip degerlendirebilme
ve kendi medya iletilerini liretebilme becerisidir” ibaresine yer vermektedir.

4. YENI MEDYA OKURYAZARLIGI

Tiirkiye, medya okuryazarligi konusunda gelismis diye tabir edilen iilkelerin gerisinde kalmistir fakat son
on bes yilda bir atilm oldugu goriilmektedir. Oysa bu konudaki ilk ornekler bir 6nceki baslikta da
deginildigi tizere Batili iilkelerden de Once goriilmeye baslanmistir. Bugiin tekrar giindeme
getirilmesinde yasal mevzuatin rolii biiyiiktiir. Medya okuryazarligi konusundaki temel sorunlardan biri
bir ders ya da bos zaman etkinligi olarak degerlendirilerek gereken énemin verilmemesidir (Taskiran,
2007:101-102). Konu iizerinde ¢aligma yapan iletisim arastirmacilari tarafindan medya okuryazarlig:
omiir boyu siirmesi gereken bir farkindalik egitimi olarak degerlendirilmektedir (Jols & Thoman,
2008:15). Geleneksel medya okuryazarligi devlet destekli olarak giindemde tutulmaya c¢alisilmasinin
yaninda Ozellikle internet ile ilgili konularda biiyiik eksiklikler oldugu goze carpmaktadir (Alagozlii,
2013:80- 81). Calismalarin yetersiz oldugu mevcut medya okuryazarligi anlayisi ve egitim miifredati
televizyon ve gazete basta olmak iizere geleneksel medya diyebilecegimiz alana dair literatiir olusturma
ve egitsel uygulama iizerine kuruludur. Oysa internet ile birlikte ortaya ¢ikan yeni medya geleneksel
medyadan ¢ok daha yaygin ve etkili duruma gelmektedir. Dolayisiyla, Tiirkiye’de yeterince Onem
verilmeyen medya okuryazarligi, internetin yayginlagmasi ile yeni ve daha biiyiik bir sorunun odagi
olarak kendini gostermektedir.

Uluslararasi kuruluslar, sivil toplum orgiitleri ve akademik camianin genel kanisi internetin temel bir
iletisim hakki oldugu ve bu hakkin bilingli bir sekilde kullanilmas1 gerekliligi tizerinde birlegsmektedir.
Dolayisiyla internet erisimi ve kullanimi {igincii kusak anayasal bir hak ve ihtiya¢ olarak
degerlendirilmektedir (Simsek & Tiirkoglu, 2016:48). Bu ihtiyacin giderilmesi ve hakkin verilmesi
sirasinda internetin yetkin sekilde kullanilabilmesinin yolu bilinglendirme de egitimle yetkin hale
getirilmesinden gegmektedir. Erisimi ve kullanimi bir hak olarak degerlendirilen internetle birlikte
giinliik hayata birgok yenilik girmistir. Bu yeniliklerin en basinda, internetin erisimde kullanilan Kitle
iletisim araglarinin gorselligi direkt sunan vasitalar olusudur. Oyle ki, yirminci yiizyilin ikinci yarisindan
itibaren artarak devam eden bir ivme sonucunda televizyon iizerinden kiiresel anlamda her eve girebilen
gorsel ‘gii¢’, bilgisayar, tablet ve akilli telefonlar ile nedeyse her ‘ceb’e girmeyi basarmistir. Bu giig,
cevrimici igerik olarak degerlendirilen dijital dildir. Dijital dil, geleneksel medya metninin aksine aninda
degisebilen bir yapiya sahiptir. Hipermetin (hypertex) olarak adlandirilan bu dil cok katmanli ve kaotik
ozellikleri i¢cinde barindirir. Ayn1 anda birgok kullanicinin aktif oldugu sanal bir ortamda, hizla hareket
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etme ve/veya degistirme Ozelligine sahip bu sesli ve goriintiilii metinlerin etkisi klasik metinlerle
karsilastirilamayacak derecede biiyiiktiir (Binark, 2018:20-21). Ozellikle 2000 sonras1 dogumlularin
teknoloji ile kurdugu ‘yasamsal iliski’ gz oniine alindiginda durumun ciddiyetini tahmin etmek zor
olmamaktadir. Bir yanda internetin her alanda giderek ve hizla biiyliyen yapisi bir yandan da denetleme
noktasinda ortaya ¢ikan sorunlar, sanal diinyayi kullanici, tiikketici ve/veya vatandasin igine ¢ekildigi bir
girdap héline doniistiirmektedir. Diger yandan bu girdabin i¢ine c¢ekilme kisilerin kendi istekleriyle
olusuyor olmasi sorunu daha da ilging boyuta tasimaktadir. Amerikali dilbilimci Noam Chomsky,
devletin bir¢ok vasitay1 kullanarak icraatlarint mesrulagtirmasini “riza liretimi” kavramiyla agiklamistir.
Gliniimiiz diinyasinda bu iiretim devlet eliyle degil de vatandas eliyle olusturulmaktadir. Sanal diinyada
riza Uretimden Gte ‘rizali iiretim’ s6z konusudur. Bireylerin kendi rizalariyla kendi mahremiyetlerini
kamuya agmasi temelinde olusan ‘sanal kiiltiir’ sonras1 kimlikler ve kisiliklerin erozyona ugradigi,
varliklarin gostergeden ibaret oldugu, organik biitiinliigiin kaybedilerek sentetik, sanal birer bilesenlere
doniistiigii goriilmektedir (Cakmakgi, 2018:53).

Medya okuryazarligi ve yeni medya okuryazarligi birbirine ilintili iki olgudur. Yeni vurgusu bir
gereklilik olarak géze ¢carpmaktadir. Ciinkii yeni bir kiiltiir igindeyiz ve bu yeni durumun getirdigi pozitif
seylerin yaninda negatiflikler de bulunmaktadir. Yeni medya okuryazarliini tam olarak anlayabilmek
icin yeni medya kavramini bilmek gerekmektedir. Yeni medyayi, televizyon, kitap ve radyo disinda
internet ve/veya mobil aglar olarak adlandirilan iletisim teknolojilerini kapsayan medya tiirii seklinde
tanimlayabiliriz (Binark, 2018:19). Buradaki yenilik vasfi, geleneksel kitle iletisim araglarina diginda
bilgisayar, cep telefonu, tablet gibi yeni araglardan olusundan kaynaklanmaktadir. Yeni medyanin
geleneksel medyadan en biiyiik farki hiz1 ve etkinin interaktif sekilde gerceklesiyor olusudur. Bu 6zellik
cevrimici olarak tanimlanmaktadir (Binark, 2018:21). Ileten ile iletilen etkilesim halindedir. Bu durum bir
takim olanaklar gibi riskler de ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni medya okuryazarligi bu yeni olanak ve
risklerin nasil kullanilacagina yonelik bir okuryazarlik tiiriidiir. Yeni medya ortamlarindaki kullanicinin
bilinglenebilmesi ve aktif bir vatandas olabilmesi i¢in ortaya ¢ikan okuryazarlik ¢esididir. Degisen daha
dogrusu yenilenen medya ile birlikte okuryazarlik ihtiyacimiz da bilgimiz de degisiyor, yenileniyor. Bu
aray1s yeni medya okuryazarligi kavraminin ¢ikis noktasidir (Gezgin & Irali, 2017:298). Konuyu daha da
netlestirmemiz gerekirse, yeni medya okuryazarligi, yeni medya diye tabir edilen kitle iletisim araglar
iizerinden birey ve topluma iletilen mesajlarin alimlama, ¢éztimlenme ve yeniden iiretme becerilerinin
kazanilmasi siire¢lerinin tamamidir. Yeni medya okuryazarligi, hem kitle iletisim araglar1 baglaminda
yeni teknolojik aygitlari kullanmak hem de bu araclar tizerinden nitelikli igerik iiretiminde bulunmak
olarak ele alinmalidir.

5. SONUC VE ONERILER

Okuryazarlik, kullanicinin yazili metinleri okudugunda elestirel muhakeme yetenegini kullanarak aktif
bir 6zne olarak kararlarin1 verme siirecidir. Medya okuryazarligi da bu bilinglenme ve farkindalik
kazanma durumunun, diisiinebilme ve 6zgiir karar verebilme yeteneginin medya metinleri iizerinden
degerlendirilen bir okuryazarlik tiiridiir. Buradaki amag, medya metinlerini gerek goriintiilii ve gerekse
sesli Ortintiilerinin ¢oziimleyebilme yeteneginin olusturulmasidir. Bireye bu yetenek kazandirilirken
medya metinlerinin ne drettigi, neye hizmet ettigi, endistriyel bir {iretim olup olmadigi konularinda
farkindalik olusturulur. Medya okuryazarligi ayn1 zamanda kitle iletisim araglarinin dogru kullanim
becerisini de yaninda getirir. Zira kitle iletisim araglarinin dogru kullanim1 medya okuryazarliginin bir
parcasidir.

Medya okuryazarliginin etkin bir sekilde uygulanmasinin 6niinde bazi temel sorunlar bulunmaktadir.
Bunlardan en 6nemlisi, medya okuryazarliginin sadece ortadgretime yonelik bir ders ya da bos zaman
etkinligi olarak algilanmasidir. Etkili sonuglar alabilmek icin bu alginin kirilmasi ve medya
okuryazarliginin 6miir boyu siirmesi gereken bir farkindalik siireci oldugu bilinci yerlestirilmelidir.
Bununla birlikte bu alanda yapilan ¢alismalar akademik tanimlama noktasinda bir kisirdongiiniin 6tesine
gecememektedir. Dolayisiyla akademik  kazanmimlar eyleme ve/veya uygulamaya
doniistirilememektedir. Diger taraftan medya okuryazarlig: faaliyetlerinin iktidar eliyle yapiliyor olusu
konuyu siyasi angajmana sokma tehlikesi tagimaktadir. Medya okuryazarligi konusunda evrensel
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anlamda en biiyiik elestirilerden birisi de bu yonden gelmektedir. Bu sorunu agmak igin sivil toplum
orgiitleri ve vatandaslarin konuya ciddiyetle yaklasarak iizerlerine diisen sorumlulugu yerine getirmeleri
gerekmektedir.

Medya okuryazarlig i¢in konu edilen her sey bir fazlasiyla yeni medya okuryazarligi i¢in de gegerlidir.
Zira yeni medya okuryazarlig1 bireyi geleneksel medya okuryazarligindan ¢ok daha fazla etkileyecek
durumdadir. Hizlilik, yayginlik, zamansizlik, mekansizlik, denetimsizlik gibi durumlarin yanindan
mobil teknolojileri ya da yeni medya teknolojileri denilen kitle iletisim siiregleri veya ortami, bireyi hem
yayinciya hem de katilimciya doniistiirmektedir. Bu durum geleneksel medya ile yeni medyay1 ayiran
temel noktalardan birisidir. Yeni medya bireyin birebir katki sagladigi interaktif bir ortamdir. Dijital
ortamin sagladigr zamansizlik ve mekansizlik imkanini kullanici kendi uygunluguna gére zaman ve
mekan sorunsali yasamadan medya iiretimine yonelik kullanmaktadir. Bu durum kisilerin medya
metinlerini ¢éziimleyebilmesinin Gtesinde yeniden medya metni {iretimine olanak saglamaktadir.
Kisacasi, bu asamada yeni medya bireyi medya {iretiminin i¢ine dahil ederek ortaya ¢ikan durumun bas
sorumlularindan birisi yapmaktadir. Geleneksel medyadaki metinler bireyden bagimsiz olarak
olusturulurken yeni medyada birey olusturulan metnin direkt pargasi durumundadir. Yeni medyanin bu
siradis1 6zelligi medya okuryazarliginin 6nemi bir kat daha arttirmaktadir. Dolayisiyla bireyin bilingli
bir medya kullanicist olmas1 bu anlamda ¢ok daha 6nem kazanmaktadir.

Yeni medya bireyi sadece katilimer anlaminda kullanici ve/veya tiiketici degil ayn1 zamanda bir tiretici
Ve yayinciya da doniistirmektedir. Kullanicinin iiretici ve yayinciya doniismesi dogal olarak ortaya ¢ikan
medya iceriginin niteligini gdz Oniine getirmektedir. Ozellikle geng¢ neslin sosyal medya iizerindeki
aksiyonlarina bakildiginda her tiirlii konuya mizahi ve/veya magazinel yaklastigi gézlemlenmektedir.
Ayni anlayisla hareket eden bu kisilerin mahremiyet olgusunu tiimiiyle ters yiiz ettigi gozlemlenen bir
bagka konudur. Birey, bizatihi kendini popiiler kiiltiire malzeme olarak sunmaktan higbir rahatsizlik
duymamakta, aksine bunu biiyiik bir istek ve sevkle yapmaktadir. Uretilen ve paylasilan igeriklerin
insani degerlerden yoksun oldugu kadar gergeklikten de uzak olmasi da bir bagka sorun olarak kendini
gostermektedir. Liikse, zenginlige, satafata yonelik 6zenti igerikli paylasimlar sanal bir yanilsamanin
icinde yasandiginin kanitidir. Bireyler olan1 degil, olmasini arzuladiklar1 seyi paylasmaktadir. Uretilen
icerigin toplumsal yasama herhangi bir katki saglayip saglamadigi veya insani ve/veya demokratik
degerleri gozetip gozetmedigi diisiiniilmemektedir. Birey, ¢cok kisa siirede tiretilip tiiketilmeye endeksli
bir sistemin i¢inde bulunmaktadir.

Yeni medya gercegin sanala kurban edildigi, renklerin ve efektlerin 6rtmek ve gizlemek i¢in kullanildig
simiilasyon alanidir. Dolayisiyla bireyler sanal ortamda programlanmis arayiizii tizerinden paylasimlarda
bulunmakta ve iletisim kurmaktadir. Kapali bir sistem iginde iletisim kurmaya galisan birey, kullanici
konumundayken bu sistemin nasil ¢alistiginin net olarak ayirt edemeyecek durumdadir. Arayiizler
vasitasiyla 6n planda olma duygusu birey tarafindan aktiflik olarak degerlendirilmektedir. Oysa bireyin
var oldugu ortam sanal ortamdir ve gerceklikle iliskisi goriintii ya da sembolden ibarettir. Goriintii ya da
sembol kayboldugundan bireyin varlig1 da kaybolmaktadir. Kisacasi1 yeni medya iizerinde aktif katilim
sagladigin diisiinen birey biiyiik bir yanilsama yasamaktadir. Bu agsamada birey salt operatore doniiserek
cift yonli nesnelesmektedir. Sistem, kullaniciya indirgedigi bireyi nesne haline getirirken,
paylagimlarinin cazibesine kapilan birey 6zne oldugu yanilsamasini yasayarak arzularinin nesnesi
konumuna diismektedir.

Her yenilik sagladigi faydanin yaninda riskler de getirir. Iletisim teknolojileri de bundan ari degildir ve
dolayisiyla bu alanda ortaya ¢ikan yenilikler sagladig: fayda gibi riskler de tasimaktadir. Yeni medya
okuryazarligi, buradaki faydayi iyi yonde kullanirken riskleri, Ozentisizligi ve kayitsizhigi en aza
indirmeye katki sunmaya yonelik bir bilinglenme faaliyetidir. Kazanilan biling, yeni medya
teknolojilerinin ve araglarinin isleyis mantigim1 ve dogru kullanma yontemlerini uygulamaya yol
acacaktir. Bireyin sanal ya da ger¢ek ortamdaki negatif gelismeleri lehine ¢evirebilmek igin kitle iletisim
araglarini bilingli kullanmay1 6grenmesi ve uygulamasi gerekmektedir. Sonug itibariyle, bilingli bir
vatandas olarak toplumsal faydaya katki saglamak adina gercek/ci bir farkindalik i¢in yeni medya
okuryazarliginin her yasta ve her diizeyle aktif olarak yer alinmasi gereken bir siire¢ oldugu gercegiyle
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ylizlesmek bir zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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