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OZET

Glintimiizde pek ¢ok turizm bdlgesi ve bu bdlgelerde yasayan canlt tiirleri; kiiresel 1sinma, iklim degisiklikleri, dogal afetler ve dogal
kaynaklarin bilingsiz sekilde kullanimi gibi pek ¢ok nedenle yok olma tehlikesi ile karst karsiya kalmaktadir. Tiim bu olumsuz
durumlar nedeniyle gelecekte erisebilmenin miimkiin olmayacag: diislincesiyle turistlerin turizm bolgelerine gergeklestirmis oldugu
bu ziyaretler, son sans turizmi olarak adlandirilan kavramin turizm literatiire kazandirilmasim saglamugtir. "Felaket turizmi" yada
"doom tourism" olarak da adlandirilan son sans turizminde; ilgili bolgeyi tekrar ziyaret etme imkani bulamama diislincesi veya son
kez gérme istegi, turistlerin seyahat motivasyonlarini olusturan itici faktorleri temsil ederken; destinasyonlarin karsi karsiya kaldigi bu
olumsuz durumlar ise adeta ilgili destinasyonlarin gekici faktorleri haline gelmistir. Diger turizm aktivitelerinden farkli olarak;
destinasyonlarda yasanan olumsuz durumlarin ve turistler tarafindan istenmeyen 6zelliklerin gekicilik yaratmasi, son sans turizminin
sira dig1 yapisini ortaya koyarak bu kavram daha da ilgi ¢ekici hale getirmigtir. Bu aragtirmada Kuzey Dogu Avustralya'min Queensland
sahili agiklarinda yer alan Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'n1 ziyaret eden kisi sayisina ait veriler ele almmustir. Ozellikle 2016 yilinda
iklim degisiklikleri ve kiiresel 1sinma sebebiyle biiyiik bir felaket yasayan resife olan ilginin daha da artt1ig1 gériilmiistiir. Ote yandan
turistlerin Biiyiik Set Resifi'ni tekrar gérememe ihtimali ile motive olarak yogun bir sekilde ziyaret egilimi i¢erinde olduklar: da tespit
edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Son Sans Turizmi, Biiyiik Set Resifi

ABSTRACT

Today, many tourism regions and living species in these regions; global warming, climate changes, natural disasters and the
unconscious use of natural resources face the danger of extinction for many reasons. Due to all these negative situations, these visits
to the tourism regions with the idea that it will not be possible to access in the future have brought the concept called last chance
tourism to the tourism literature. In the last chance tourism, also called "disaster tourism" or "doom tourism"; While the idea of not
having the opportunity to visit the region again or the desire to see for the last time represents the driving factors that create the
motivation of the tourists; These negative situations faced by destinations have almost become the attractive factors of the relevant
destinations. Unlike other tourism activities; The fact that the negative situations experienced in the destinations and the features that
are undesirable by the tourists created the attraction revealed the extraordinary structure of the last chance tourism and made this
concept more interesting. In this study, data on the number of people visiting the Great Barrier Reef Marine Park off the coast of
Queensland in North East Australia were discussed. Especially in 2016, it was observed that the interest in the reef, which experienced
a great disaster due to climate changes and global warming, increased further. On the other hand, it has been determined that tourists
tend to visit intensely with the possibility of not seeing the Great Barrier Reef again.
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1. GIRIS

Son zamanlarda kiiresel olarak yasanan g¢evresel degisimler, diinyanin pek ¢ok bolgesinde dogal
yagsami yada insan eliyle insa edilmis yapilari 6nemli dl¢lide etkilemeye baslamistir. Meydana gelen
bu degisimler "son sans turizmi" olarak ifade edilen bir turizm hareketinin de ortaya c¢ikmasini
saglamistir (Dawson vd., 2011). Son sans turizmi olarak ifade edilen bu kavram kapsaminda,
varliginin sona ermesi tehlikesi ile karsi karsiya kalan destinasyonlara yapilan bu ziyaretler de son
giinlerde oldukga popiilerlik kazanmistir (Huebner, 2011). Ilk olarak soguk iklimin hakim oldugu
bolgelerde artan turizm ilgisini tanimlamak i¢in kullanilan bu kavram (Dawson vd., 2011), diinya
genelinde dogal afetlerde yasanan artis ve kiiresel 1sinma gibi nedenlerle iizerinde siklikla durulan bir
konu haline gelmistir.

Bu calismada ilk olarak seyahat motivasyonu ve son sans turizmi kavramlarinin {izerinde durulmus,
daha sonra ise literatiir kismina yer verilmistir. Calismanin arastirma kisminda ise son sans turizmi
seyahat motivasyonu perspektifiyle ele alinmis ve bu kapsamda Biiyiik Set Resifi'ni ziyaret eden kisi
sayis1 yillara gore degerlendirilmistir.

2. SSEYAHAT MOTIVASYONU

“Motivasyon” kelimesi, Ingilizce' de “move” (hareket) kelimesine karsilik gelen, Latince “movere”
kelimesinden tiiremistir. Motivasyon kelimesi en genel manada bir kisinin belirli bir hedefe dogru
ilerlemesini saglayan ihtiya¢ ve arzulari ifade etmektedir (Olomolaiye ve Egbu, 2004 ; Tanyeri,
2015).

Motivasyon ayn1 zamanda bireyin biyolojik bir ihtiyaci veya psikolojik bir arzuyu yerine getirmek
icin bir seyler yapmasina neden olan bir gii¢ olarak da ifade edilmektedir (Hsieh, 2016).

Turizmde ise motivasyon, turist davranisini anlamaya katki saglayan bir kavram olarak kabul
gormekte ve insanlarin seyahat nedenleri, seyahat motivasyonu kavrami 6zelinde arastirilmaktadir.
Bireylerin ni¢in seyahat ettiklerini, nereye seyahat edeceklerini ve bu seyahate nasil karar verdiklerini
anlayabilmek amaciyla motivasyon ile ilgili pek ¢ok arastirma gergeklestirilmektedir. Turistlerin
seyahat motivasyonu, gereksinim ve arzularin bilesimi olarak ele alinmakta ve seyahat etme egilimini
onemli 6l¢iide etkiledigi ve belirledigi kabul edilmektedir (Aydin ve Sezerel, 2017).

Seyahat motivasyonu kavramsal olarak; bireyleri belirli bir seyahat veya tatil deneyimi yagamaya
yonelten nedenler seklinde tanimlanmaktadir (Stimbiil ve Avcikurt, 2018). Baska bir ifadeyle seyahat
motivasyonu, seyahati tesvik edecek kadar yogun hale gelen seyahat ihtiyacinin ifadesi olarak da
belirtilebilir (Vigolo, 2018).

Turistlerin seyahat motivasyonlarin incelenmesi aslinda ¢ok zor bir siireci ifade etmektedir
(Harman, 2014). Ciinkii her turist birbirinden farkli oldugu i¢in onlari motive eden faktorlerin de
farklilik gostermesi oldukca dogaldir. Fakat genel olarak turistlerin birbirinden farklilik gdsteren
seyahat motivasyonlarini belirleyen ve etkileyen en 6nemli faktorler sunlardir (Mahika, 2011):

v Kisilik,
Yasam tarzi,
Gegmis deneyimler,

Gegmis (belli bir destinasyonla ilgili),

A N NI NN

Algilar ve
v’ Statii (diger insanlar tarafindan algilanma sekli).

Insanlarin seyahat motivasyonlar1 genel olarak asagida siralanmis olan su unsurlar1 icermektedir
(Hsieh, 2016):
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Rahatlama,

Heyecan,

Arkadaslarla olan sosyal etkilesimler,
Macera,

Aile i¢i etkilesimler,

Statii,

Fiziksel meydan okuma ve

A N N N N N

v Rutin yasamdan ya da stresten kagis.

Insanlarin neden seyahat ettiklerinin cevabi niteliginde olan seyahat motivasyonu (Hsieh, 2016),
seyahat davraniginin ayrilmaz bir par¢asini olusturur ve turizm pazarlamasi stratejilerinde genis ¢apta
arastirilan bir kavramdir. Gorlinmeyenleri ve bilinmeyenleri bilme ihtiyaci, insanlar1 yeni yerlere
seyahat etmeye zorlar ve onlar1 yeni yerlere gitmeye motive eder (Van Vuuren ve Slabbert, 2011).

3. SON SANS TURIZMIi-KIYAMET TURIiZMi-DOOM TOURISM

"Son sans turizmi", cevresel etmenlerden yada insanlarin gerceklestirmis olduklari birtakim
faaliyetlerden dolay1 tahrip olan bolgelerin, yok olmadan ve geri doniilemez sekilde zarar goriip
ozelliklerini yitirmeden once ziyaret edilmesi seklinde tanimlanmaktadir (Dawson vd., 2011).

Bagka bir ifadeyle son sans turizmi, yok olmadan Once bir yere taniklik etmeye ve onu
deneyimlemeye odaklanmis bir turizm pazarini ifade etmektedir. Literatlire bakildiginda son sans
turizmi kavraminin, "Kiyamet Turizmi" ve "Doom Tourism" olarak da kullanildigi goriilmektedir.
Son sans turizmi kavrami 1990'h yillarda ¢ok sayida dergi, seyahat blogu ve kitapta "yok olmadan
once goriilmesi gereken yerler" basligi altinda yerini alarak tizerinde ¢alisan bir konu haline gelmistir
(Piggott-McKellar ve McNamara, 2017). Ayrica bir¢ok iinlii dergi, gazete ve televizyon gibi yayin
organlar1 da tehlike altinda olan yerler hakkinda yaptiklar1 yayimlar sayesinde insanlarin son sans
turizmine olan dikkatlerini ¢ekmeyi basarmistir (Vatan ve Demir, 2019). Douglas Adams ve Mark
Carwardine tarafindan 1989 ve 1990'da yayinlanan “Gormek I¢in Son Sans” adli radyo belgesel dizisi
ve beraberindeki kitap, son sans turizmini konu alan 6rneklerden biri olmustur. Belgesel dizisi
kapsaminda Douglas Adams ve Mark Carwardine, soylar1 tiikenme riski tagiyan tiirlere sahit olmak
icin pek cok yere seyahat etmislerdir. Son sans turizmi kavrami basinda ve kitaplarda yeni bir terim
gibi goriinse de; kokeni ¢ok eskilere dayanmaktadir. Bu kavram aslinda, deprem veya volkan
patlamasi gibi dogal afetler veya gereksiz arazi kullanimlar1 ve ¢evresel kirlilik gibi insan kaynakli
faaliyetlerden zarar goren bolgeleri yok olmadan once ziyaret eden pek c¢ok turist tarafindan
bilinmekteydi (Piggott-McKellar ve McNamara, 2017). Fakat 6zellikle son yillarda gittikce artan
sosyal medya ve internet kullanimi ile paylasilan deneyimlerin hizla ¢ogalmasiyla turistlerin
yeryiiziinden silinmek iizere olan turizm bodlgeleri hakkinda bilgi sahibi olmasi ve yok olmadan 6nce
goriilmesi gereken destinasyonlar1 kesfetme arzusu son sans turizmini fenomen bir kavram haline
gelmistir (Vatan ve Demir, 2019). Insanlarin; Twitter, Facebook, Linkedin ve Instagram gibi sosyal
paylasim platformlarinda yaptiklar paylasimlarin yaninda internet {izerinden faaliyet gosteren biiyiik
gazetelerin resmi web sitelerinden yaptiklari paylagimlar da son sans yani kiyamet turizmini daha
onemli bir konuma getirmistir (Y1ldiz, 2018).Turizmde yeni bir fenomen haline gelen bu kavram
akademik c¢aligmalarda ve medyada, "felaket turizmi" ve "yok olma turizmi" seklinde de ifade
edilmistir (Huebner, 2011). Daha sonra pek cok arastirmaci bu kavrami "iklim felaketi turizmi"
seklinde de adlandirmustir (Eijgelaar vd., 2010). Ozellikle basina ait ¢ogu popiiler makalede ise bu
kavrama "iklim turizmi" seklinde yer verilmistir (Lemelin vd., 2010). Kiiresel 1sinma gibi durumlar
destinasyonlarda onemli degisiklikleri meydana getirecektir. Yeterli tedbirler alinmadig: takdirde
ilerleyen zamanlarda 6rnegin Fransiz Alpleri’nde kayak yapilmasi ya da Hawaii’de giines banyosu
yapilmas1 miimkiin olmayacaktir (Kozak vd., 2018: 195). iklim degisikliklerinin destinasyonlar
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acisindan olusturdugu tehditler, son sans turizmi kavraminin popiiler olmasini daha da hizlandirmistir
(Groulx vd., 2016).

Son sans turizmi, birbiriyle etkilesen birka¢ degiskenin fonksiyonundan olusan bir kavram olarak

ifade edilebilir (Dawson vd., 2011). Sekil 1'de son sans turizmini olusturan bu degiskenlerin birbiriyle
olan etkilesimleri gosterilmektedir:

KURESEL W
CEVRESEL
DEGISIM J
Dogrudan/dolayli
Algilar etkiler
Giudiiler SON SANS
DISSALLIKLAR Degerler T TURIZMI
A 4
TALEP

Sekil 1:Son Sans Turizminin Etkilesen Degiskenleri
Kaynak: Dawson vd., 2011

Sekil 1'de de goriilecegi lizere son sans turizminin birbiriyle etkilesimde olan dort ana degiskeni
bulunmaktadir. Son sans turizminin degiskenlerinden '"kiiresel c¢evresel degisim" iklim

degisikliklerini, digsalliklar ise habitatta meydana gelen olumsuz kayiplari ifade etmektedir (Dawson
vd., 2011).

Bununla birlikte, son sans turizmi destinasyonlarinda; hiikiimet, turizm ofisi temsilcileri, sivil toplum
orgiitleri, yardim severler, yerel niifus, yerel turizm isletmeleri ve ziyaretgiler gibi paydaslarin
birbirleriyle uyum igerisinde olmalar1 gerekmektedir (Huebner, 2011). Sekil 2'de ise son sans
turizminde uyumun siirdiiriilmesine iligskin bir 6rnek gosterilmistir:

. ) Turistlerin yok olmak iizere olan
Ekonomi {izerindeki cekiciliklerle motive edilmesi

pozitif etki
Azalan
temel
kaynaklar
Alman uyum
onlemleri
Devam
eden turist
akim

Temel kaynaklarin
muhafaza edilmesi
Sekil 2: Son Sans Turizminde Uyumun Siirdiiriilmesi

Kaynak: Huebner, 2011
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Sekil 2'den de anlasilacag: iizere son sans turizmi; doga, ekonomi ve adaptasyon Ogelerinin tam
ortasinda yer almaktadir. Bununla birlikte siiregelen bir dongii i¢erisinde yer alan her bir 6genin diger
ogeler ile dogrudan yada dolayli olarak bir iliski icerisinde oldugu goriilmektedir. Turistlerin yok
olmak iizere olan ¢ekiciliklerle motive olup son sans turizmi destinasyonlarini ziyaret etmesi
ekonomiyi pozitif yonde etkilese de, destinasyonlarin karsi karsiya oldugu olumsuz etkiler, doganin
sahip oldugu kaynaklarin hizla azalmasina neden olmaktadir. Alinan 6nlemler ve temel kaynaklarin
muhafaza edilmesine iligkin ¢abalar ise devam eden turist akinina kars1 direng gostermektedir.

Ozetlemek gerekirse, yok olmak iizere olan dogal harikalara, turistik bolgelere ve tiirlere tamklik
etme diirtlisii ile gergeklestirilen son sans turizmi faaliyetleri, aslinda bu degerlerin korunmasi
gerektigini de anlamamiza yardime1 olmaktadir. Ancak bir taraftan da turistlerin yok olmadan 6nce
bozulmamis dogay1 gérmek istemeleri ve bu bolgelere gergeklestirmis olduklari yogun ziyaretler,
doganin daha da hizli tahrip olmasina neden olmaktadir (Vila vd., 2016).

Diinyada tamamen yok olup turistik 6zelligini kaybetmeden 6nce turistler tarafindan ziyaret edilen
pek ¢ok destinasyon bulunmaktadir. Son sans destinasyonlar1 olarak ifade edilen bu destinasyonlarin
en 6nemli olanlar1 su sekilde siralanabilir (Y1ldiz, 2018):

v Biiyiik Set Resifi,

Kilimanjaro Dag1 (Kervan Dagi, Beyaz Dag),
Venedik,

Alpler,

Bwindi Milli Parki,

Yellowstone Milli Parki ve

D N N N NI N

v' Galapagos Adalart.
4. LITERATUR

Son sans turizmi, kiyamet turizmi, felaket turizmi ve iklim degisikligi turizmini konu alan
arastirmalardan bazilar1 sunlardir:

Vatan ve Demir (2019) calismalarinda son sans turizm akimi kapsaminda kus saraylarini ele alarak,
kaybolmaya yiiz tutmus bu kiiltiirel miras hakkinda farkindalik yaratmayi ve Istanbul’da bir gezi
rotast sunmayir amaglamistir. Bu baglamda arastirmada hem son sans turizmine hem de kus
saraylaria iliskin literatiir taranmistir. Ayrica arastirma kapsaminda elde edilen bilgiler ile
Istanbul’da ziyaret edilebilecek kus saraylarini igine alan bir rota olusturulmustur. Ote yandan
calismanin sonucunda kus saraylarinin yok olmamasi adina kamu kurum ve kuruluslarina, turizm
endiistrilerine ve sonraki arastirmacilara birtakim oneriler sunulmustur.

Yildiz (2018) kapsamli bir literatiir taramasina yer verdigi calismasinda, kiiresel 1sinma ve iklim
degisikliginin kiyamet turizminin dogmasindaki etkisini incelemis ve bu kapsamda yer alan bazi
destinasyonlar1 ele alarak kiyamet turizmi ile ilgili farkindalik yaratmayr amaclamistir. Aragtirma
kapsaminda ilk olarak kiiresel 1stnma kavramina ve kiiresel 1stnmanin nedenlerine ve sonuglarina yer
verilmistir. Daha sonra arastirmada kiiresel 1sinma kavrami turizm perspektifiyle ele alinarak kiyamet
turizmine deginilmistir. Caligmanin son boliimiinde ise onemli kiyamet turizmi destinasyonlari
ayrintili bir sekilde incelenmistir.

Groulx ve digerleri (2016) ¢aligsmalarinda Kanada'nin Churchill kentini son sans turizmi kapsaminda
ziyaret eden turistlerin motivasyonlarini incelemek i¢in yapisal bir modelleme yaklagimi kullanmaistir.
Arastirmada son sans turizmi motivasyonunun temelinde doga ile i¢ i¢e yasama ve yerel bir hikayenin
bir pargasi olma arzusunun bulundugu vurgulanmistir. Arastirma sonucunda ise ziyaretcilerin dogaya
olan ilgilerinin son sans turizmi motivasyonlarina 6énemli 6l¢iide katkida bulundugu ifade edilmistir.
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Huebner (2011) ¢alismasinda son sans turizmi kavramini tamitmayr amaclamustir. Ozellikle iklim
degisikliklerinden etkilenmis veya etkilenmesi 6ngoriilen destinasyonlarin incelendigi calismada,
konuyla ilgili son yapilan aragtirmalar hakkinda bilgiler verilmis ve Pasifik bolgesinde gelecek
donemlerde gerceklestirilecek arastirmalar i¢in bir dizi yol gosterilmistir.

Piggott-McKellar ve McNamara (2017) ¢alismalarinda turistlerin Avustralya'da bir mercan resifi olan
Biiyiik Set Resifi'ni ziyaret etmeden onceki motivasyonlarini ve endiselerini incelemeyi amaglamustir.
235 turist iizerinde gerceklestirilen anket sonucglarina gore, turistlerin Biiyiik Set Resifi'ni ¢ok gec
olmadan ziyaret etmek istedikleri tespit edilmistir. Ayrica arastirmada son sans turistleri olarak ifaden
ziyaretgilerin ¢evre konularinda ve Biiylik Set Resifi'nin gelecegi hakkinda daha duyarli olduklar
ifade edilmistir.

Dawson ve digerleri (2011) calismalarinda son sans turizmi kavraminin pazarlanmasi ve yonetimi ile
ilgili gesitli etik konular1 ele almislardir. Etik diislincelere odaklanilan arastirmada Churchill,
Manitoba ve Kanada'da bulunan kutup ayilarinin iklim degisikliklerinin en ¢arpici kanitlarindan biri
oldugu vurgulanmistir.

Vila ve digerleri (2016) ¢alismalarinda son sans turizmi kapsaminda Antarktika'y1 ziyaret eden
turistlerin yonetim ve biyolojiye olan bakis acilarini ve algilarini incelemeyi amac¢lamistir. Bolgeyi
ziyaret eden turistlerin yani sira paydaglarin da goriislerinin irdelendigi arastirmada, planlama ve
yonetim araglarinin bir arada kullanilmasinin Antarktika'min korunmasina daha ¢ok yardimei
olabilecegi vurgulanmastir.

Lemelin ve digerleri (2010) ise ¢alismalarinda 6zellikle Kuzey Kutbu'na yakin olan bolgelerde son
sans turizminin turizm pazarlama stratejilerinde nasil kullanilacagi ve gelistirilecegi hakkinda bazi
bilgiler sunmustur. Arastirma sonucunda ise Churchill, Manitoba ve Kanada'nin son sans turizmi
kapsaminda sahip oldugu firsatlar ve kars1 karsiya kaldigi risklerden bahsedilmistir.

Son sans turizmi ile ilgili yapilan ¢aligmalara bakildiginda, bu ¢alismalarda daha ¢ok iklim degisikligi
ve kiiresel 1sinma sebebiyle yok olma tehlikesi ile karsi karsiya kalan destinasyonlarin ele alindigi
goriilmektedir (Vatan ve Demir, 2019).

5. BUYUK SET RESIFi

Kuzey Dogu Avustralya'nin Queensland sahili agiklarinda yer alan Biiyiik Set Resifi (The Great
Barrier Reef) birbirinden ayr1 2.900 resif ve 900 adadan olusan, 2.600 km genislige yayilmis alani ile
diinyanin en biiyiik resif sistemidir. Mercan Denizi'nde bulunan Biiyliik Set Resifi uzaydan
goriilebilen, canli organizmalarin olusturdugu en biiyiik yap1 konumundadir. Ayrica pek ¢ok canli
tiirline ev sahipligi yapan resif 1981 yilinda Diinya Miraslar1 arasina alinmistir (Wikipedia.org, 2020).

oy '@ _4‘:':& tuctipennaar

<

Resim 1: Biiyiik Set Resifi
Kaynak:GBRMPA (Great Barrier Reef Marine Park Authority), 2020
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Ote yandan 400 cesit mercan, 1.500 balik tiirii ve 4.000 cesit yumusakca ile diinyanin en biiyiik
mercan kayaligi koleksiyonuna sahip olan Biiyiik Set Resifi, nesli tilkenme tehdidi altinda olan
dugong (deniz inegi) ve biiyiik yesil kaplumbaga gibi tiirlerin de yasam alani olarak biiyiik bir ilgi
gormektedir. Ancak liman genisletmeleri, nakliye faaliyetlerinde ki artiglar, niifus artisi, arazi
kullanirmindaki degisiklikler, sel, yasadisi balik¢ilik ve kacak avlanmanin yani sira iklim
degisiklikleri ve buna bagl olarak deniz suyu sicakliginin yiikselmesi gibi nedenler de resifi olumsuz
yonde etkilemektedir (UNESCO, 2020). Ozellikle artan deniz suyu sicakligi sonucunda 1998 ve 2002
yillarinda Biiyiik Set Resifi'nde toplu mercan Oliimleri gerceklesmistir (Piggott-McKellar ve
McNamara, 2017). 2016 yilinda ise iklim degisikliklerine paralel olarak daha da artan deniz suyu
sicaklig1 neticesinde biiyiik bir felaket yasanmis ve kuzey kesimde bulunan mercanlarin yaklasik
olarak %67'si, orta boliimde yer alan mercanlarin ise %6's1 6lmiistiir. Bu durumdan en ¢ok etkilenen,
Kuzey kisimda yer alan Lizard Adasi civarinda bulunan mercanlarin ise yaklasik %90'min 6ldigii
tespit edilmistir (BBC, 2016).

6. ARASTIRMA

Arastirmada gittikce artan iklim degisikligi ve kiiresel 1sinmayla birlikte yok olma tehlikesi ile karsi
karstya kalan Biiyiik Set Resifi'nin ziyaret¢i sayilarinin son sans turizmi motivasyonu kapsaminda
incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin ziyaret¢i sayilart son on
bes yilin verilerine gore karsilastirilmistir. Arastirmada "Australian Government Great Barrier Reef
Marine Park Authority" tarafindan yaymlanan veriler esas alinmmistir. Ikincil verilerin kullamldig
arastirmada Biiylik Set Resifi'ni tam gilin ve yarim giin ziyaret eden kisi sayis1 dikkate alinmistir.
"Australian Government Great Barrier Reef Marine Park Authority" tarafindan belirlenen kriterlere
gore resifi 3 saatten az siireyle ziyaret eden kisiler yarim giin ziyaret¢i, 3 saatten fazla siireyle ziyarette
bulunan kisiler ise tam giin ziyaret¢i olarak tanimlanmugtir.

6.1. Tam Giin Ziyaretci Sayilarina iliskin Veriler

"Australian Government Great Barrier Reef Marine Park Authority" tarafindan yayinlanan veriler
1s181nda Biiyilik Set Resifi Deniz Parki'ni tam giin ziyaret eden kisi sayisina iliskin bilgiler Tablo 1'de
gosterilmektedir:

Tablo 1: Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin Tam Giin Ziyaret¢i Sayisma iliskin Veriler

Yil Ziyaretci Sayisi (Tam Giin)
2005 1.507.568
2006 1.429.904
2007 1.453.544
2008 1.378.045
2009 1.377.571
2010 1.272.441
2011 1.218.956
2012 1.320.896
2013 1.359.100
2014 1.417.630
2015 1.529.985
2016 1.725.446
2017 1.667.324
2018 1.697.969
2019 1.582.080

Kaynak:GBRMPA (Great Barrier Reef Marine Park Authority) tam giin ziyaretgi Verileri esas alinarak yazarlar
tarafindan olusturulmustur.

Tablo 1 incelendiginde Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin tam giin ziyaret¢i sayisinin 2005 yilinda
1.507.568 kisi, 2006 yilinda 1.429.904 kisi, 2007 yilinda 1.453.544 kisi, 2008 yilinda1.378.045 kisi,
2009 yilinda 1.377.571 kisi, 2010 yilinda 1.272.441 kisi, 2011 yilinda 1.218.956 kisi, 2012 yilinda
1.320.896 kisi, 2013 yilinda 1.359.100 kisi, 2014 yilinda 1.417.630 kisi, 2015 yilinda 1.529.985 kisi,
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2016 yilinda 1.725.446 kisi, 2017 yilinda 1.667.324 kisi, 2018 yilinda 1.697.969 kisi, 2019 yilinda
ise 1.582.080 kisi oldugu goriilmektedir.
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Grafik 1: Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin Yillara Gére Tam Giin Ziyaret¢i Sayist

Kaynak:GBRMPA (Great Barrier Reef Marine Park Authority) verileri esas alinarak yazarlar tarafindan
hazirlanmistir.

Grafik 1'de de goriilecegi lizere Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin tam giin ziyaretgi sayisi yillara gore
incelendiginde en ¢ok ziyaretci sayisinin 2016 yila ait oldugu goriilmektedir. Ozellikle 2011
yilindan itibaren 2016 yilina kadar tam giin ziyaret¢i sayisinin gittikge arttigr ve ivme kazandigi
dikkat ¢gekmektedir.

6.2. Yarim Giin Ziyaretci Sayilarina iliskin Veriler

"Australian Government Great Barrier Reef Marine Park Authority" tarafindan yayinlanan veriler
1s181nda Biiytlik Set Resifi Deniz Parki'ni yarim giin ziyaret eden kisi sayisina iliskin bilgiler ise Tablo
2'de gosterilmektedir:

Tablo 2: Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin Yarim Giin Ziyaret¢i Sayisina {liskin Veriler

Yil Ziyaretci Sayisi (Yarim Giin)
2005 219.508
2006 197.804
2007 192.421
2008 179.554
2009 183.797
2010 180.212
2011 173.796
2012 183.854
2013 189.449
2014 210.701
2015 256.591
2016 276.764
2017 234.384
2018 222.686
2019 226.836

Kaynak:GBRMPA (Great Barrier Reef Marine Park Authority) tam giin ziyaret¢i verileri esas almarak yazarlar
tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2 incelendiginde Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin tam giin ziyaret¢i sayisinin 2005 yilinda
219.508 kisi, 2006 yilinda 197.804 kisi, 2007 yilinda 192.421 kisi, 2008 yilinda179.554 kisi, 2009
yilinda 183.797 kisi, 2010 yilinda 180.212 kisi, 2011 yilinda 173.796 kisi, 2012 yilinda 183.854 kisi,
2013 yilinda 189.449 kisi, 2014 yilinda 210.701 kisi, 2015 yilinda 256.591 kisi, 2016 yilinda 276.764
kisi, 2017 yilinda 234.384 kisi, 2018 yilinda 222.686 kisi, 2019 yilinda ise 226.836 kisi oldugu
goriilmektedir.
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Grafik 2:Biiyiik Set Resifi Deniz Parki'nin Yillara Gore Yarim Giin Ziyaretgi Sayisi

Kaynak:GBRMPA (Great Barrier Reef Marine Park Authority) verileri esas alinarak yazarlar tarafindan
hazirlanmaistir.

7. SONUC

Ozellikle 1950'i yillardan sonra paket turlarin yayginlasmasiyla birlikte ortaya ¢ikan kitle turizmine
olan ilginin gittikce azaldigi bugiinlerde, turistler artik alternatif turizm tiirlerine daha fazla ilgi
gostermeye ve farkli turistik arayiglar icerisine girmeye baslamiglardir. Bu noktada sira disi olan
destinasyonlarin yani sira; bazi iklimsel veya dogal nedenlerden dolay1 ilerleyen dénemler de ziyaret
edilmesi imkansiz hale gelebilecek destinasyonlar da turistler i¢in 6nemli bir ¢ekim merkezi
konumuna gelmistir. Baz1 dogal afetlerle kars1 karsiya kalmasi ve hatta gelecekte yok olmasi olasi
olan bu destinasyonlar ziyaretcilerin dikkatini gekmeyi basarmistir. Literatiire bakildiginda "son sans
turizmi" olarak ifade edilen bu turizm faaliyetlerinin 1990l yillarda giindeme geldigi goriilmiistiir.
Ozellikle gittikge artan diinya niifusu, kaynaklarin bilingsiz kullanimi ve kiiresel 1stnma gibi sebepler,
bu bolgeleri olumsuz yonde etkilese de, bu durum destinasyonlara turistik agidan deger
kazandirmistir. Yazinsal inceleme yapildiginda son sans turizmi yada kiyamet turizmi olarak ifade
edilen bu kavramla ilgili ¢alismalarda daha ¢ok kiiresel istnmanin direkt olarak etkiledigi Antarktika
ve Kutup Bolgeleri'nin ele alindig1 ve incelendigi tespit edilmistir. Bu arastirma sonucunda ise 2016
yilinda iklim degisiklikleri ve kiiresel 1sinma sebebiyle biiylik bir felaket yasayan resife olan ilginin
daha da arttig1 ve turistlerin Biiyiik Set Resifi'ni tekrar gérememe ihtimali ile motive olarak yogun
bir sekilde ziyaret egilimi i¢erinde olduklar tespit edilmistir.
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