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Calismanin konusunu, afislerde kullanilan infografiklerin tasarim 6geleri ile incelenmistir. Arastirmada infografiklerin tasarim
stireglerinde algilanmasindaki yeterliligi ele alinmigtir. Afis, Tirk Dil Kurumu Sozliigiinde “bir seyi duyurmak veya tanitmak igin
hazirlanan, kalabaligin gérebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, asi” seklinde tanimlanmistir. Afis, toplumun yasadigi,
toplandig1 caddede, meydan ve sokaklarda duvar ya da ilan panolarina yapistirilan ve dolayisiyla buradan gecen insanlar tarafindan
goriilen ve degisik boyutlarda olan tanmitim medyasidir. Dilimize Fransizca "affiche" sozciigiiniin tiiretilerek girmis olan afig
sozciigiiniin Ingilizce karsihgi ise Ingilizce karsilig1 "poster” Almanca karsiligi ise "plaket" tir (Sozer ve Tanyeli, 1986: 13).

Afislerde kullamlan Infografikler igin yeni baglamlar ve kullanimlar, resimli dergilerde, popiiler bilim kitaplarinda, is ortamlarindaki
kurumsal iletisimlerde gorsel yardimci gorevi ile metinleri desteklemislerdir. Bu yardimci tasarim dgelerinden biri de infografiklerdir.

Mark Smiciklas’a gore infografik; “kisilere veya kurumlara hedef kitlelerine bilgiye dair mesajlarin sunumu konusunda bilgi ve
tasarimi harmanlayarak yardim etme bigimidir.” (Smiciklas, 2012, s.3) Smiciklas tanimini biraz daha genisleterek su sekilde devam
etmektedir. “Daha bigimsel olarak infografik hedef kitlerere karmasik veri yigmlarini hizli tiikketilen ve ¢abuk anlasilan bir bi¢imde
ulagtirmay1 amaglayan bir gorsel ifadedir.” (Smiciklas, 2012, s.3). Bu minvalde amaca yonelik yapilan infografik ¢alismalarinda gerek
sosyal medya, gerek afiglerde mutlaka kisa ve net bilgilendirmelerin yapilmasinin énemli olduguna inanilmaktadir.
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ABSTRACT

The subject of the study is the consideration of infographics used in posters with design elements. In the research, the adequacy of
infographics in the perception of design processes is discussed. The banner was described in the Dictionary of the Turkish Language
Institution as “a wall advertisement, usually with pictures, hung where the crowd can see, prepared to announce or promote something,
asi”. A banner is a promotional media that is attached to walls or billboards on the street, square and streets where the community
lives, gathers, and therefore is seen by people passing through here and has different sizes. English English French Germanic equivalent
of the word "poster" is "plaque" (Sozer and Tanyeli, 1986: 13). Germanic English equivalent of the word "poster" is "plaque”. Germanic
English equivalent of the word “affiche™ is derived from the French word "affiche". Germanic German equivalent of the word "poster"
is "plaque" (Sozer and Tanyeli, 1986: 13).

New contexts and uses for infographics used in posters have supported texts in illustrated journals, popular science books, and corporate
communications in business environments with the task of visual aids.

According to Mark Smiciklas, infographic is "a way of helping people or institutions to present information messages to their target
audience by blending information and design.” (Smiciklas, 2012, p.3) Expanding the definition of Smiciklas a little more, it continues
as follows. “ More formally, infographic is a visual expression aimed at delivering complex data stacks to the target audience in a fast-
consuming and quickly understandable format.” (Smiciklas, 2012, p.3) In this minval, infographics are an image, a chart, and minimal
graphic design elements that provide an easy-to-understand overview of a topic.
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1. GIRIS

Bugiiniin yasanilan bilgi ve mesaj kirliliginde, infografikler okuyucularin bilgileri daha hizli bir sekilde
anlamalarina ve islemelerine yardime1 olmaktadir. Iyi bir infografik sadece okuyuculara bir hikdye anlatmakla
kalmayacak, ayn1 zamanda ilgi ¢ekecek ve insanlari, iyi basliklarin ve fotograflarin okuyucular1 gekmesine
benzer sekilde igerigi okumaya tesvik edecektir (Siricharoen, 2013, s. 169).

Infografik estetik agidan modern tasarim 20. yiizyilda dnemli bir rol oynamistir. Birgok tasarimc, infografigin
meydana gelmesi dahil olmak fiizere cagdas bir gorsel dil bulmaya calismistir. Dijital teknolojilerin
gelismesiyle birlikte ikinci daha da derin bir doniisiim meydana geldi. Boylece, bilgi gorsellestirme pratigini
bu giine kadar tam olarak anlagilamayacak sekillerde etkileyen bir medya teknolojisi devrimi baglamigtir.
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2. AFiS

Afis, bir iirlin ya da hizmetin tanitimi1 i¢in 6nemli bir grafik tasarim mecrasidir. mesaji ¢arpici bir sekilde
vurgulayan afisler, insanlarin bilgi edinmesini saglamay1 amaglamaktadir. Afisler; tiyatro sinem konser
gosterimlerinden tutunda ¢ok farkli mecralarda ve ¢ok farkli konularda karsimiza ¢ikmaktadir. Afis yoldan
gecenlerin bir sirketin bir {irlinii veya hizmeti hakkinda giincel bilgiler edinmesini saglayan bir grafik
pazarlama aracidir. Ilgisiz bilgiler ve gorsellerle asir1 grafik tasarim ogeleri algilanmasini zorlastirdig
diisiiniilmektedir.

Amaci gorseller iizerinden etkili bir iletisim saglamak olan afisler, konusuna gore kullanilan renkler, yazi
sekilleri ve ¢esitli boyutlar1 ile aslinda iletisimsel siirece de katki saglamaktadir. Afigin en 6nemli 6zelligi belki
de ilgi ¢ekici olmasidir. Daha 6nce de belirtildigi iizere giin igerisinde ¢ok sayida afis ile karsilagilmaktadir.

Afis tasarimlarda tasarim araci olarak kullanilan infografikler hem kisa ve pratik bilgi saglama potansiyeline
sahiptir hem de her platformdan hizlica yayilma olanagi sunmaktadir. Bunun yani sira infografikler daha
yiiksek okuyucu tercihi ve daha diisiik biligsel yiik ile iliskilendirilmektedir. Bilissel yiik ve ¢ift kodlama
teorilerine gore bilgi tutmay: artirarak bilgiyi doniistiirmeye yardimci olurlar (Martin, L. J., Turnquist, A.
Groot, B., vd., 2019).

3. SOSYAL AFiSLER

Saglik, trafik, milli savunma ve ¢evre gibi konularda uyarici ayn1 zamanda egitici nitelikte olan sosyal afisler
bazen politik bir diisiinceyi ve siyasi bir partiyi tanitabilir (Becer, 2002:202). Bu afiglerin amaci arasinda
toplumsal yasamin gerektirdiklerini 6gretmek, tepki olusturmak ve farkli faaliyetlerde bulunma i¢in davette
bulunmak da vardir. Sosyal afisler grafik {iriinler arasinda olduk¢a hizli tiiketilen bir tasarim ogesidir.
Kullanilan renkler, gorsel ve tipografi afis tasariminda ciddi bir etki gilictine sahiptir. Genellikle bir
kampanyanin destekleyici grafik tiriinii olarak kullanilan afigler genelde uyarici nitelikte olabilmektedir.

4. INFOGRAM

Infogram, infografik olusturmak ve paylagsmak igin olusturulmus web teknolojilerinden biridir. Cevrimigi bir
aractir ve kendi verilerinize gore bireysel tasarimlar yapabileceginiz genis gorsellere sahiptir. 2012 yilinda
Uldis Leiterts, Raimonds Kaze ve Alise Semjonova tarafindan kurulan Infogram, veri okuryazarligini
gelistirmek amaciyla olusturulmustur. Infogram araciliyla 4 milyondan fazla kullanici 1,5 milyardan fazla
gorsel tasarlamistir. Gorseller arasinda infografik disinda raporlar, grafikler, haritalar ve sosyal medya
grafikleri bulunmaktadir.
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CHART TITLE

Sekil 1 : infogram
5. INFOGRAFIK

Infografik kelimesi kokiinii “’info’” (bilgi) dan almis olup information graphics (bilgigrafigi) tamlamasimin
birlesmesiyle olusmaktadir. Infografik terimi son yillarda hayatimiza girmistir. Kelimenin kullanimindan énce
daha genis bir kapsama sahip olan bilgilendirme tasarimi terimi kullanilmis olup ilk infografik 6rnekleri de bu
isimle degerlendirilmistir (Wildbur, Burke, 2001: 6; Aktaran: Cemelelioglu A., 2016: 167). Gorsel yolla
o0grenmeye daha yatkin olan insan i¢inde bulundugumuz veri ¢ag1 ve mesaj bombardimaninda ihtiyacimiz olan
mesaj1 kisa zamanda ulastirmak i¢in infografiklerden yararlanmaktadir.
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Sekil 2 : Modern Infografik

Infografik tasarrminda sayfalar dolusu bir metin yerine gorsel tasarim &geleri (tipografi, renk, ikon,
piktogramlar ve grafikler) kullanilmaktadir. Tasarim elemanlari, sayfa diizeni, renk, tipografi ve gorsel
Ogelerin (ikon-piktogram) amaca ve hedef kitleye gore tasarlanmasi ile ortaya iyi bir infografik ¢ikmaktadir.
Infografikler tasarim elemanlarmin dogru kullanilmas ile bir infografik tasariminin etkili, dgrenmesi zevkli,
kitleyi bilgilendirmesi, ikna edici ve kisa siirede ¢ok bilgiye ulasmamizi saglar (Krum, 2014)
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Sekil 3: Saglik Bakanlig1 afig ¢aligmas1 “14 kural”

Diinyanin her yerinde etkili bir iletisim kaynagi olan infografik, grafik tasarimin en ¢ok emek gdsterilmesi
gerektiren ¢esididir. Clinkii olduk¢a yogun bilgi igerigine sahip olmasindan dolay1 tek basina olusturma siireci
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imkansizdir. Verileri arastirmak, ayrintili ve dogru bilgileri elde etmek i¢in hem zamani hem de 6zveriyi alan
¢ok uzun bir prosediiriir igermektedir.

Pandemi doneminde 13 Mart 2020 tarihinde Saglik Bakanliginin agiklamasinda ilk vakanin goriildiigii ve halki
bilinglendirmek adina viriise karsi 6nlemler almak i¢in iletigim kanallarinin biitlinii kullanilmaya baglanmustir.
Bu siirecte tv, sosyal medya, internet vb. bir¢cok platformda bilgilendirici afisler halka, hedef kitleye
ulastirilmistir. COVID 19 rehberi, kitapgiklar, afisler, A¢ikhava reklamlari, videolar gibi iletisim ¢aligmalarina
yer verilmistir. [letisim tasariminin amaci hedef kitle ile mesaj1 iletme asamasinda karmasik olmadan dogrudan
anlagilir ve aninda ulasilabilir olmasidir. Bilgilendirme amacli hazirlanan bu afis tasarimlarinda semalar
grafikler ve nesnel bilgileri aktarmasi gerektigi icin infografik tasarim yontemi kullanilarak tasarim
yapilmugtir. Iletisim kurmak ve dogru mesaji iletmek baglaminda verilerin bilgilendirici kurallarin halka
ulagmas1 ve anlagilir olmasi i¢in bu tasarim yontemi kullanildigi goriilmektedir. Tipografi ve piktogramlarla
olusturulan tasarimda afis hangi sosyo kiiltiirel alanda izleyici ile bulugsa mesaj1 iletmesi miimkiin olmustur.
Gorsel yollarla bilgiyi kolay ve anlasilir bigimde hedef kitle ile bulusturmustur. Renklerde kontras dengesi ve
kurumsal olarak Saglik Bakanligi rengi olan turkuaz yesil kullanilmis bu renge kontras olarak ve tehlikeyi
dikkati simgeleyen kirmizi renk kullanilmagtir.

6. RENGIN INFOGRAFIK TASARIMINA ETKILERIi

Bir infografigi renkten ayri diisiinmek miimkiin degil. Infografik tasarimlar insanlar1 ve toplumlari
bilgilendirme amagl yaratildig1 i¢in renklerin vurgulayici 6zelliginden yiiksek oranda faydalanilir.

Evolution of an economy

For decades the secondary industry has been a major contributor to China's GDP. Yet as the country enters
the era of the new normal, itis the tertiary industry that will present substantial opportunities for sustainable,
high-quality growth.

Sekil 4: Infografik tasarimda renk

Renk kullanimina 6rnek olarak inceledigimizde Cin’in ekonomisini anlamak basliginda farkl renkler ile farkli
tiirden bilgiler eslestirilerek renklerin giiglii ve yogun kullanimiyla infografik tasarlanmis. Harita tizerinde
farkli 58 renk tonlariyla ekonomik degisimler vurgulanmis. Sar1 renk ile birinci derece endiistri (tarim), mavi
renk ile ikinci derece endiistri (imalat sanayi) ve kirmizi renk ile de {iglincii derece endiistriler (servis)
gosterilmistir (Gokge, 2018).
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7. SONUC

Bu calismada afis tasariminda kullanilan info grafiklerin incelenmesi amaglanmistir. Giiniimiizde afis
tasarimlarina siklikla hemen hemen her yerde rastlamaktayiz. Afis tasarimlarini bazen bir {iriiniin reklamim
yaparken, bazen propaganda araci olarak kullanilmaktadir. Bazen sosyal bir mesaj verirken, infografiklerinde
bilgiyi daha kolay anlasilir hale getirdigi icin info grafiklerin afis tasarimlarinda arttig1 bazense kiiltiirel bir
bolgenin tanitimi1 yaparken gorebilmekteyiz.

Afis tasariminda kullanilan Infografikler, teknolojinin gelismesiyle birlikte hizli artan iletisim kurma
ihtiyacinin karsilanmasi dogrultusunda yasanan giivenilir bilgi sorunsallarina da ¢éziim olarak goriilebilir.
Infografik tasarimlari, paylasilabilirlik 6zelligi ile istenilen iletilerin daha genis kitlelere ulasmasinda énemli
katkis1 saglamustir. Infografik ve veri gorsellestirme ¢aligmalar: bilgiyi sistemli olarak sunan icerigine gore
kimi zaman egitici, kimi zaman ikna edici ve yonlendirici olma gibi nitelikler tasiyan giiglii araglardir. Afis
tasarimlarinda veri gorsellestirme ve infografiklerin yer almasi, bilgi ¢aginin gereksinimleri karsilayacaktir.
Bilgi grafikleri karmagik bilginin acgiklikla anlatilmasina gereksinim duyulan her tirlii yerde
kullanilabilmektedir. Bu grafiklerin gorsel anlatim her zaman daha kolay algilanabilir ve anlagilabilirdir.
Akilda kalicidir cabuk unutulmaz. Kisa siirede daha fazla bilgi aktarimi saglandigi i¢in giderek artan yiginlar
haline gelmis veri ve bilgi gézlemlenmistir.
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