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OZET

Yeni nesil iletisim ortamu1 olarak internet ve bilgisayar teknolojileri, giinliikk yasamdaki pek ¢ok alanda koklii yeniliklerin ve
degisimlerin yapilmasini zorunlu kilmistir. Yakin donemde hizli bir geligim siireci gegiren bu yeni teknoloji; is gevreleri, biirokrasi,
egitim, iletisim ve saglik gibi pek ¢ok alanda dijital bir entegrasyonu zorunlu hale getirmistir. Dogal olarak gazetecilikte bu yeni
ortamda yerini almig ve internetin ag tabanli alt yapisinin bir sonucu olarak “’internet gazeteciligi’® diye adlandirilan, geleneksel
basindan birgok yonden farkl1 yeni bir habercilik pratigi ortaya ¢ikmistir. internet gazeteciliginin ag tabanli alt yapisi, kullanicilara pek
cok yonden olumlu bir haber alma pratigi sunsa da, yeni etik sorunlarin ortaya ¢ikmasina da neden olmaktadir. Internet gazetelerinin
biricik gelir kaynagi olan reklam gelirlerini artirmak amactyla uygulanan ’tik tuzagi’’ da, internet gazeteciligiyle beraber ortaya ¢ikan
yeni ve en 6nemli etik sorunlardan biridir. Tiirkiye’ de yaymecilik yapan internet gazeteleri kapsaminda, internet gazetelerinin tik tuzagi
kullanimlarini incelemenin ve bu yontemin ne siklikla uygulandigini tespit etmenin amaglandigi bu ¢alismada, Tiirkiye’ de kullanicilar
tarafindan en fazla ziyaret edilen, ii¢c adet geleneksel medyanin temsilcisi olan ve ii¢ adet yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan
toplam alt1 internet gazetesinin manget haber basliklari, bir hafta siireyle incelendi. Arastirma siiresi boyunca toplam 791 manget haber
basligi incelenmis ve bunlardan 474 tanesi, tik tuzagi kullanimi olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Internet Gazeteciligi, internet Haberciligi, Etik, Tik Tuzag1, Clickbait

ABSTRACT

As a new generation communication environment, internet and computer technologies have made it necessary to make radical
innovations and changes in many areas of daily life. This new technology, which has recently undergone a rapid development process;
business circles, bureaucracy, education, communication and health have made a digital integration mandatory in many areas.
Naturally, it has taken its place in this new environment in journalism, and as a result of the network-based infrastructure of the internet,
a new journalism practice called "internet journalism®”, different from the traditional press in many ways, has emerged. Although the
network-based infrastructure of internet journalism provides users with a positive practice of receiving news in many ways, it also
causes new ethical problems to arise. The "click trap", which is applied to increase the advertising revenues, which is the only income
source of internet newspapers, is one of the new and most important ethical problems that have emerged with internet journalism.
Within the scope of internet newspapers publishing in Turkey, in this study, which aims to examine the click trap usage of internet
newspapers and to determine how often this method is applied, the most visited by users in Turkey, three of which are representatives
of traditional media, and three of which are publishing only in the internet environment. The headlines of a total of six internet
newspapers were analyzed for one week. During the research period, a total of 791 headline news headlines were examined and 474
of them were evaluated as clickbait use.

Key Words: Internet Journalism, Internet Journalism, Ethics, Clickbait,

1. GIRIS

Internet, yeni bir iletisim teknolojisi olarak ortaya ¢ikt1ig1 andan itibaren tiim diinyada hizla yayginlagmis ve
cok islevli bir iletisim araci1 olarak toplumsal yasamin bir parcgasi haline gelmistir. Giinlimiizde yasamin hemen
hemen her alaninda yerini alan internet, kullanilmas1 zorunlu bir iletisim teknolojisidir. Internet ve bilgisayar
teknolojilerinin gelismesi ve yaygmlagmasiyla birlikte, alisilagelmis bilgi edinme ve iletisim pratikleride de
kokli degisimler meydana gelmistir. Giinlilk yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen bilgi ve iletisim
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teknolojilerindeki degisim, bireylerin giindelik yasamlarini etkiledigi kadar kamu kurumlarinin orgiitlenme
bigimlerini ve yiriittiikleri is ve islemlerin pratigini de 6nemli 6l¢iide etkilemistir. Bu ylizden kurumlar, bilgi
toplumu siirecine ayak uydurmak ve bu konuda oncelik alarak hedefler belirlemek zorunda kalmislardir
(Keskin & Kaygisiz, 2010, s. 236). Giinliik yagam pratikleri, egitim, is ¢evreleri, biirokrasi, saglik, iletisim vb.
bir¢ok alanda kullanilmasi zorunluluk haline gelen internet, kullanim sahasinin genislemesi ve ¢esitlenmesi ile
birlikte, pek ¢ok alanda, kurumda ve sektorde dijital bir oryantasyonu zorunlu kilmistir.

Internet ortaminda kullamcilarin pek ¢ok olanaga sahip olmasiyla, iletisim pratiklerinde alisilmis medya
tilkketiminden farkli, yeni bir donem baglamistir. Bu yeni donem, basin kuruluslari agisindan da bir doniisim
stirecini baglatmis ve basin kuruluglar1 da internet ortaminda yerlerini almaya baglamiglardir (Goneng & Kiling,
2020, s. 101). Internet gazeteciligine yayimncilik maliyetlerinin yazili basina gore daha ekonomik olmast,
internet ortaminda habercilik yapmay1 cazip bir hale getiren en 6nemli etkenlerden biridir (Giirkan, 2002, 44-
45). Internet gazeteciliginin ekonomik ve fonksiyonel avantajlarinin olmasi, geleneksel medya kuruluslarinin
internet ortamina yonelmesine neden olmustur. internet kanali ile enformasyon aktariminin, yazili basina gére
daha ucuz ve pratik olmasi ve internet gazetelerinin, yondesme kavramiyla ilintili olan; yazi, ses ve video gibi
araglarin ayni ortamda kullanilabilmesi gibi bir 6zellikle donatilmig olmasi, geleneksel medya kuruluslarinin
internete yonelmesine neden olan 6nemli faktorlerdendir.

Geleneksel basin, internet ile tanistigi ilk donemlerde gazete sayfalarini oldugu gibi internet sitelerine
aktarmaktaydilar. Ancak bu uygulama zamanla terk edilmis ve internet gazeteciligi, glinlimiizdeki kendine
ozgili yapisina kavusmustur. Internet kullamminm hizla yayginlastigi dénemde, geleneksel medya
kurulusglariin internete yonelmesinin yani sira, pek ¢ok bagimsiz internet gazetesi de internet ortaminda yerini
almistir. Bu donemde Tiirkiye’ de, giiniimiizdeki internet gazeteciligi anlayisinin 6nciiliigiinii, 1996°da kurulan
Xn adli internet gazetesi yapmistir. Xn, giin iginde siirekli olarak olarak sayfasina yeni haberler ekleyerek ve
mevcut haberlerini geregi halinde giincelleyerek okurlarmna farkl1 bir gazetecilik anlayisi sunmustur (Ozgen,
2000, s. 60).

Internet gazeteciligi, habercilik alanina pek ¢ok ydnden katki saglayan bir gelisme olsa da, beraberinde
getirdigi sorunlar, habercilik etiginde yeni tartigmalarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Hubb Evers (2010,
s. 322) e gore; etik agidan degerlendirildiginde, etkilesim, halkin gazetecili§e erisiminin artmasi gibi
geleneksel gazetecilikte zor olan, pek ¢cok olumlu yoniiniin olmasina ragmen internet gazeteciligi, cogunlukla
yeni etik sorunlarin kaynagi olarak goriilmektedir. Geleneksel yazili basindan farkli olarak internet
gazeteciligine 6zgii olan bu yeni etik sorunlarin kaynagi, internetin ag tabanl altyapisinin sundugu 6zgiir,
simirsiz ve gorece denetimsiz olan ortamudir. Internet gazeteciligine &6zgii yeni etik sorunlarin en
onemlilerinden biri, okuyucuyu haber igerigine c¢ekerek trafik kazanmayi amaglayan ’tik tuzagi”
uygulamasidir. Geleneksel medyadaki yazili basinin, yerini internet gazeteciligine birakmaya baglamasiyla
birlikte habercililigin girdigi dijital evrim, giiniimiizde gazeteciligin dinamiklerinin degismesine neden
olmustur. Geleneksel gazetecilikte satis ve reklamlardan elde edilecek gelirin belirleyicisi olan tiraj, bu dijital
evrimle beraber 6nemini yitirmis ve yerini tik sayisina, site trafigine birakmistir. Yine bu dijital evrimle beraber
gazeteciligin temel amaci, okuyucularin haberlere tiklamasini saglamak olmustur. Bu amag¢ ugrunda haber
basliklari, daha dikkat ¢ekici, merak uyandirici ve yaniltici ifadeler barindiran bir hale getirilmis, boylelikle
de habercilikte yalanin ve yaniltmanin normallestigi bir donem baslamigtir (Coban, 2019, s. 36).

2. GELIiR KAYNAGI OLARAK REKLAM VE INTERNET GAZETECILIiGi

Geg¢miste gazeteler, biiyiik Olciide satis ve abonelik gelirlerine bagimli olmus olsalar da gilintimiizde artik,
reklam kaynakli finansman pay1 daha agir basmaktadir. Satig gelirleri, yazili basinin toplam gelirlerinin ancak
%15-20’lik bir kismini olusturmaktadir. Bu oranlar, toplam gelir iginde ¢ok 6nemli bir pay olarak
goriinmektedir ancak, birgok gazetenin toplam maliyetleri gz oniine alindiginda c¢ok diisiik seviyelerde
kalmakta, hatta basim maliyetlerini bile karsilayamamaktadir. Bu durumda gazeteler, ekonomik olarak
varligmi siirdiirebilmek igin, satis gelirleri yaninda mutlaka bagka gelir kaynaklarima da yonelmek
zorundadirlar (Bulunmaz, 2011, s. 39). Bunlarin basinda da ilan ve reklam gelirleri gelmektedir. Dijital
gazetecilikle birlikte bask1 maliyetleri azalsa da reklam 6nemli bir gelir kaynagi olarak etkisini siirdiirmektedir.

Gazetecilikte reklam kaynakli gelirlerin, toplam gelir i¢indeki paymin yiiksek olmasi, gazeteler agisindan ¢ok
onemli avantajlar saglamaktadir. Edward S. Herman ve Noam Chomsky (2017, s. 84), gazeteler agisindan
reklam gelirinin 6nemini soyle ifade etmektedir:
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Reklamecilik bu kadar 6nemli hale gelmeden 6nce, bir gazetenin fiyatinin yapilan isin maliyetini
karsilamas1 gerekiyordu. Reklamciligin gelismesiyle birlikte, reklam c¢eken gazeteler bir
niishalarini, iiretim maliyetinin ¢ok altinda bir fiyatla satabilir hale geldiler. Bu, yeterince reklam
cekemeyen gazeteleri ciddi sekilde dezavantajli duruma soktu; fiyatlari yiikselme egilimine girdi
ve bu da satiglarin diismesine yol agti, gazetenin satilmasini saglayacak 6zellikleri (¢arpici yazilar,
cazip sayfa diizeni, tanitim, vs.) gelistirmeye doniik yatirimlar igin ellerinde daha az arti-deger
kalmaya basladi. Bu nedenle, reklamciliga dayali bir sistem, yalnizca satislardan saglanan gelirle
ayakta duran medya kuruluslarinin varligini ya tamamen ortadan kaldiracak ya da
marjinallestirecektir. [...] Reklama dayali medya, kendisine bir fiyat-pazarlama-kalite avantaji
saglayacak bir reklam tesviki saglar ve reklam almayan ya da reklam acgisindan dezavantajli olan
rakiplerinin haklarina tecaviizde bulunma ve onlari biisbiitiin zayiflatma imkanina kavusur.

Reklam geliri, tim medya araglar1 ve geleneksel gazetecilikte oldugu gibi, internet gazeteciligi iginde ¢ok
onemli bir gelir kaynagidir. Hatta geleneksel gazetecilik ile kiyas edildiginde reklam kaynakli gelirin, internet
gazeteciligi i¢in daha 6nemli oldugunu sdylemek miimkiindiir. Internet gazeteleri, yazili basin gibi satis ya da
abonelik gibi kaynaklardan gelir elde edememektedirler. Bu yiizden reklam geliri, internet gazetelerinin
varligini siirdiirebilmesi i¢in biricik ve vazgecilmez bir finansman kaynagi olmaktadir.

Tim internet gazeteleri, igeriklerini iicretsiz olarak okuyucuya sunmaktadir. Bu igeriklerin maliyetleri,
personel maaglari, domain (alan adi) ve hosting (barindirma) iicretleri, vb. giderlerin karsilanabilmesi i¢in
internet gazeteleri, reklam gelirine ihtiyag duymaktadir. internet gazeteciliginin bu yonii televizyon sektorii ile
benzerlik gostermektedir. internet gazeteleri, geleneksel gazetelerde oldugu gibi, satis yoluyla kazang
saglayamazlar. Reklama dayali gelir modeli olarak tanimlanabilecek bu sistemde reklamlar 6nemli bir gelir
kaynagidir (Cevikel, 2004, s. 158). Gelirin artmasi ise daha ¢ok okuyucuya ulagmakla miimkiindiir.

3. HABER ETiGi VE INTERNET GAZETECILIiGi

Medya etigi kavraminin 6nemini kavrayabilmek i¢in oncelikle medyanin toplum iizerindeki etkisel giiciiniin
ve istlendigi sorumluluklarin 6neminin anlasilmasi gerekmektedir. Bu baglamda Maxwell McCombs ve
Donald L. Shaw’ un gelistirdigi “’glindem koyma ve saptama’’ modeline bakildiginda, medya’ nin etkisel
giicliniin boyutu ve bundan kaynaklanabilecek etik problemlerin nasil olabilecegi anlagilmaktadir. Bu modele
gore medya; haberleri, mesajlar1 ve igerikleri segme, degerlendirme, siizgecleme ve degistirme giiciine sahiptir.
Bu yiizden medya, bu giiciinii kullanirken etik sinirlarin disina ¢ikabilmektedir (Ceylan, 2012, s. 46).

Teknolojik gelismeler ile birlikte paralel olarak ortaya ¢ikan yeni sorunlarin kriz haline gelmesi, ahlaki bir yol
gOsterici ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir. George Gerbner, eskiden kilise tarafindan yerine getirilen bu ahlaki yol
gostericilik iglevini artik televizyonun istlendigini belirtmistir. Medyanin ¢agimizda, ahlaki bir danigman
haline gelmesi, onun ahlakinin sorgulanmasina neden olmustur (Sahin, 2016, s. 16-17). Buradan hareketle
medyanin, toplum i¢in ahlaki bir danigman, yol gosterici ya da kanaat 6nderi oldugu ¢ikarimina ulagilmaktadir.
Bu baglamda medya etiginin bir alt baglig1 olan gazetecilik etigi, toplumun haber alma hakkina yonelik kutsal
bir gorev iistlenen gazeteciligin, halkin haber ve bilgilere erismesine aracilik eden meslek olmasi nedeniyle,
onemli bir tartisma konusu olmaktadir.

Gazetecilik uygulamalari, ¢ogunlukla etik ile ilgili olan; ozgiirlik, yansizlik, dogruluk, diiriistlik ve
mahremiyet gibi kavramlarla tanimlanmali ve ele alimmahidir. Oyle ki medya ile ilgili pek ¢ok tartismanin
baglamini olusturan demokrasi dahi, toplumsal ve siyasal 6rgiitlenmenin en dogru ya da en iyi bi¢imiyle ilgili
bir kavram olmas1 dolayisiyla gercekten bir etik terimdir. Sonug olarak etik, gazeteciligin ayrilmaz bir
parcasidir. Dolayisiyla etik tartismalar da, uygulamalar1 ve sorunlariyla gazeteciligi anlamada 6nemli bir
kavram olmaktadir (Demir, 2006, s. 30). Gegmiste haber etigi tartismalarin, ¢ogunlukla yazili basin lizerinde
yogunlagsmaktaydi. Ancak, yeni bir gazetecilik pratigi olarak internet gazeteciliginin yayginlagmasi ve bu
gelisme ile birlikte ortayan ¢ikan yeni etik problemlerin bas gdstermesiyle beraber internet gazeteciligi,
gazetecilik etigi tartismalarinin kaginilmaz olarak bir parcasi haline gelmistir.

Yeni medyanin ara¢ bakimindan ¢ogalmasi, ¢esitlenmesi ve gelismesi, lireten ve tiikketenlerin sayisinin oldukga
fazla olmasi, yazili basinin da internet gazeteciligine paralel olarak gelismesi, iceriklerin ¢ok hizl {iretilmesi
ve nicelik bakimindan ¢ok fazla olmasi gibi pek ¢ok karmasik durum, yeni medya ortamlarinda ve internet
haberciliginde etik sorunlar1 ve bunlarin ¢éziim yollar {izerinde tartigmay1 zorunlu kilmaktadir (Binark &
Bayraktutan, 2013, s. 25-26). Yazili basin ya da radyo-televizyon kuruluslarinin, stabil ve yaymmecilik
sektoriinde kadim olmak gibi niteliklere sahip olmalarinin bir ¢iktis1 olarak, internet gazeteciligine kiyasla
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daha profesyonel ve 6zenli habercilik yapan kuruluslar oldugu séylenebilir. Dolayisiyla geleneksel medyada
habercilik etigi, gérece daha sistemli ve itinali, yeni medyada ise etik olgular heniiz olgunlasmamis ve daha
karmasgik bir durumdadir.

Insanlarin habere ulagmasi ilk kez yazili basin yoluyla gerceklesmistir (Okkay, 2017, s. 179). Geleneksel
gazetecilik, diger bir deyisle yazili basin, tarihsel baglamda degerlendirildigine dort asirlik bir gegmise sahip
olan, kadim bir sektordiir. Yazili basin kuruluslari i¢in etik, pek ¢ok zaman tartigma konusu olmus, bu yiizden
diinyada ve tlilkemizde gazetecilik mesleginin seref ve ahlakin1 denetim altina alabilmek i¢in birgok kurum,
cemiyet gibi yapilanmalar olusturulmus ve gazetecilik etigi ilkelerinin ¢ergevesini olugturabilmek amaciyla
cesitli sozlesme ve antlasma metinleri hazirlanmistir.

Yazili basin kuruluslari, basin 6zgiirliigiiniin kotiiye kullanilmasini ve devletin basina miidahale etmesini
onlemek, basgka bir deyisle 6zgiir ve sorumlu bir basin yaratmak amaciyla kendi otokontrol mekanizmalarin
olusturmuslardir (Ozgen, 1997, s. 65). Gazetecilerin haklarin1 ve sorumluluklarimi belirlemek amaciyla,
basmin kendi kendisini denetledigi ve bu uygulamalarin goézetildigi basin konseyi, medya konseyi, basin
ombudsmanlar1 ve gazeteci odalari/cemiyetleri gibi girisimler ortaya ¢ikmistir (Ugurlu, 1993, s. 284). Bu
girisimlerin etkili olup olmadig1 bir yana okuyucularin da yanlig haberlerler karsisinda ne yapacag ile ilgili
bilgi sahibi olmas1 gerekmektedir.

Buna gore yazili basinin gérece daha fazla denetlenebilir oldugu, etik kurallarin uygulanmasina yazili basinda
daha fazla itina gosterildigi diisiiniilebilir. Ancak internet gazeteciligi, yazili basinda oldugu gibi kolayca
denetlenebilir bir medya araci degildir. Internet gazeteciligini olusturan etmenler aym1 zamanda bu haber
edinme aracinin kontrol altina alinmasini da zorlastirmaktadir. internet ortaminda kullanicilar her tiirlii igerigi
paylasabilmekte ve baska kullanicilar da bu igeriklere katilip miidahale edebilmektedir. Bu durum interneti
denetlenmesi zor bir mecra haline getirmekte ve etik problemlerin yasanmasina ortam hazirlamaktadir (Okkay,
2017, s. 187). Kullanicilara icerik olusturma firsati veren yeni medya ortamlari igeriklerin gesitlenmesinin
yaninda etige bagli sorunlarin da artmasina neden olmaktadir. Burada da tipki yayinlanan haberlerin
degerlendirilmesinde oldugu gibi iceriklerin olusturulmasinda da bireylere 6nemli sorumluluklar diigmektedir.

Internet gazeteciligi, sagladig1 olanaklar g6z oniine alindiginda, her ne kadar pek ¢ok olumlu 6zellige sahip
olsa da, bircok etik probleminde kaynagi olmustur. Ana akim medya kuruluslarinin internet platformlarinda
ya da spesifik olarak internet gazeteciligi yapan diger kuruluglarin sitelerinde, sik sik etik dig1 yontemlere
bagvurulmakta ve bu da etik agisindan ¢ok ciddi problemlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir (Kalender,
2019, s. 7-8).

Geleneksel medyada, gerek yaptirnmlardan kaginmak gerekse itibarin korunmasi amaciyla yayimcilik
kurallarina ve etik ilkelere genellikle uyulmaktadir. Ancak bu durum internet gazeteciliginde farklidir. Yogun
rekabet ortaminda varligini siirdiirebilmek i¢in miicadele veren internet haber siteleri, habercilikte yasanan
yipranma ve yozlagmay1 gérmezden gelmekte, okuyucuyu kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket ettirebilecek
igerikler yayimlamaktan ve olumsuz sonuglanabilecek herhangi bir eylemi yapmaktan kagimmamakta,
dolayisiyla etik sorumluluk noktasinda 6zenli davranmamaktadirlar (Ince, 2018, s. 59). Hizli kazang saglama,
kisa zamanda ¢ok sayida okuyucuya ulagsma, diger sitelerden daha 6nce haber yapma gibi kaygilarin, 6zellikle
internet gazeteceligini etik dig1 uygulamalara siiriikledigini sdylemek miimkiindiir.

4. ETiK BiR SORUN OLARAK TIK TUZAGI KULLANIMI

29 ¢ 99 ¢

Literatiirde “’tik av1’’, “’tik yemi’’, “’kapan manset’’, ‘’tuzak manset’’ gibi ¢esitli isimlerle de adlandirilan tik
tuzag:, her internet gazetesi okurunun karsilasabilecegi bir sorundur. Terimin Ingilizcedeki karsiligi
“clickbait’” de , internet haberciligindeki bu etik problemi tanimlamak i¢in yaygin bir sekilde
kullanilmaktadir. Ingilizce ’click’” (tiklamak) ve ‘’bait>> (olta yemi, yemlemek, tuzak) sozciiklerinden
tiiretilmis ~ bir  sdzciik olan  clickbait, cevrimici Ingilizce sozlik Cambridge Dictionary
(https://dictionary.cambridge.org/, e.t. 06.05.2021,)’ de, “’dikkat ¢gekmeyi ve insanlar1 belirli bir web sitesine

giden baglantilara tiklamaya tesvik etmeyi hedefleyen yazilar, fotograflar vb.”’ diye tanimlanmaktadir.

Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilikten farkli, kendine 6zgii bir haber dili olusturmustur. Daha retorik
ve ikna edici bir kurguya sahip olan bu haber dili, bastan ¢ikaran bir sdylemle okuyucularin dikkatini gekmek
ve sayfayi ziyaret etmesini tesvik etmek amaci iizerine kurulmustur. Haber sayfalari, geleneksel gazetecilikte
sinirlt bir yapidadir. Ancak internet gazeteciliginde haberlerin yer aldig1 sayfalar teknik olarak sinirsiz kabul
edilmektedir. Internet gazeteciligi agisindan bir avantaj olarak goriilen bu &zellik, haber yayimciliginda
alternatiflerin artmasi ve rekabet ortaminin sertlesmesi nedeniyle dezavantaja doniismistiir. Geleneksel
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medyada ana sayfanin disindaki haberleri de okuyan okuyucular, internet gazetelerinde ana sayfa disindaki
boliimleri tercih etmemektedir (Istk & Koz, 2009, s. 172). Bunu asmak i¢in de farkli yontemlere
bagvurulmakta, okuyucularin diger sayfalari da gérmesi saglanilmaya ¢aligilmaktadir.

Kitle iletisim araclari, sahip oldugu izleyici kitlesini reklam verenlere pazarlayarak ticari kazang
saglamaktadirlar. Geleneksel medyada gazete tirajlar1 ve televizyon reytingleriyle saptanan izleyici sayisi ve
buna gore belirlenen reklam talep ve fiyati, internet gazeteciliginde tiklanma sayilariyla belirlenmektedir.
Internet gazetelerinde bu durum, haber basliklarini ve gorsellerini etkilemektedir (Donmez, 2010, s. 106). Bu
yiizden internet gazeteleri, reklam gelirlerini artirmak i¢in internetin sundugu olanaklar ile ¢esitli yontemler
gelistirmekte ve uygulamaktadirlar.

Internet gazetelerinin, bu reklam pastasindan pay alabilmesi icin; bilinirlik, igerik kalitesi, ziyaretci sayis1 ve
profili, gorsel kalite gibi unsurlar saglayarak ayirt edici olmasi gerekmektedir. Bazi haber siteleri, cesitli
yontemlerle siteleri iizerinde sahte trafik olusturmaktadirlar. Ancak bu sahte trafikler, internet gazeteciligi
acisindan sanilandan daha biiyiik problemlere yol acabilmektedir (Isik & Koz, 2014, s. 30). Esas olarak internet
diinyasindaki her medya kurulusu, okuyucularin dikkatini kendi sitesine c¢ekerek, site igcinde yapilan
tiklamalarla trafik kazanmak ve bu yolla gelir saglamak igin diger kuruluslarla rekabet etmek zorundadir. Bu
ylizden medya kuruluslari, okuyuculara kendi sitelerini ziyaret ettirmek ve site i¢indeki bir sayfayi ya da
makaleyi tiklatmak igin, okuyucular1 tiklamaya tesvik eden bagliklar, makaleler ya da gorseller
kullanmaktadirlar. Internet ortamindaki medya kuruluslarinin uyguladigi bu yontem tik tuzagi olarak
adlandirilmaktadir (Chakraborty, Paranjape, Kakarla, & Ganguly, 2016, s. 9). Bu yontem ile sayfaya c¢ekilen
okuyucu bazen habere ulagamamakta bazen de sikilip birakabilmektedir.

Tik tuzag1 uygulamasi, internet haberciliginin kendine 6zgii fiziki yapisinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan bir
tekniktir. Geleneksel basinda tirajlar1 arttirmaya yonelik gelistirilen bir uygulama olan “’sar1 gazetecilik’’,
internet haberciligindeki tik tuzagi uygulamasi ile yontem ve hedef agisindan biliyiik 6l¢iide benzerlik
gostermektedir.

19. yiizyil sonlarinda ABD’ de yayin yapan iki giinliik gazete arasindaki sert rekabet, sansasyonel ve abartili
haberler yoluyla okuyucunun dikkatini gekmeyi ve bu yolla tiraj arttirmay1 amaglayan ‘’sar1 basin’’ yada “’sar1
gazetecilik’ olarak adlandirilan bir satis stratejisini ortaya c¢ikarmistir. Okuyucularin ilgisini ¢eken ve
sansasyonel haber vermeyi kendine amac edinen gazeteler, kisa zamanda popiiler gazeteler olmus ve yiiksek
satig oranlarina erigmislerdir. Sar1 gazetecilik akiminda gazeteler, bol miktarda ve cesitli biiyiikliiklerde
karikatiirler, illiistrasyonlar ve fotograflara yer vermistir. Yazilar iri puntolarla, abartili ve okuyucunun ilgisini
cekecek bicimde sansasyonel bir dille yazilir. Renkli miirekkep, okuyucunun ilgisini ¢ekmek i¢in bu donemde
gazetelerde kullanilmaya baglanmis, haber igeriklerinde ise dramatik dykiiler, cinsellik, giinah ve siddet ana
temalar arasina girmistir (Soygiider, 2013, s. 198-199). Bunun dijital gazetecilikte uygulanmasi daha kolay ve
ekonomiktir. Sorulu ciimleler, abartili ifadeler, renkli fotograflar da yine internet gazetelerinde sikca
kullanilmaktadir.

Tiraj artirma ya da reklam gelirini maksimize etme kaygis1 gazetecilikte, ilgili etik problemlerin ortaya
¢ikmasinda etkili olmustur. Ik zamanlarda yazili basinmn sinirl olanaklariyla gelistirilen stratejiler, internet
gazeteciliginin genis olanakli ortaminda farklilasmis, ¢esitlenmis ve yeni bir boyut kazanmistir. Giiniimiizde
uygulanan bu yoOntemler arasinda en Onemlilerinden bir tanesi olan tik tuzai, site i¢i trafigi artiran ve
okuyucularin site i¢inde daha fazla zaman gecirmesini saglayan bir yontem olarak, internet gazetelerinin
gelirlerinin artmasini saglayan en islevsel stratejilerin baginda gelmektedir.

Toplam reklam harcamalarinda, internet reklamlarinin payimnin ne 6lgiide olduguna bakilirsa, internet
gazeteciligi agisindan reklam gelirlerinin ne kadar énemli oldugu daha iyi anlasilabilir. Umur Isik ve Konur
Alp Koz (2014, s. 30), Tiirkiye’ de, 2012 yilindaki toplam dijital reklam harcamalarindan en biiylik pay1 arama
motoru reklamlarimin aldigini, ardindan display (goriintiileme) reklamlarinin da biiyiik bir pay aldigini, yine
2012 yilinda diinyadaki toplam reklam harcamalarinda, dijital reklamlarin yiizde 20’ lik bir paya sahip
oldugunu belirtmektedirler. Bununla birlikte, bagimsiz damismanlik sirketi Deloitte’ in Nisan 2021’ de
yaymmladig1 rapora gore, 2020 yilinda diinyadaki tiim medya yatinmlarinin yiizde 52’ si dijital mecralara
yapilmistir. Bu oran Tiirkiye’ de yiizde 54 olarak raporlanmistir. Ayni raporda, 2020 yilinda Tiirkiye” deki tiim
medya ve reklam yatirimlarinin toplaminin 17,5 milyar TL oldugu ve bu yatirimlarin yiizde 43,09 oranla, 7,46
milyar TL’ smin dijital mecralara yonelik yapildigidi bilgisi yer almaktadir (Deloitte, 2021,
https://lwww?2.deloitte.com/).
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Tik tuzagi, internet gazeteciliginde okuyucularin huzursuz ya da rahatsiz olmasina veya 6fkelenmesine neden
olan, okuyucularin zamanimi ¢alan etik bir problemdir. Tik tuzagi; okuyucular, yayincilar ve sosyal medya
siteleri iizerinde olumsuz etkiler yaratan bir sorundur. Bu sorun ii¢ farkli bicimde kendini gostermektedir. ilki,
okuyucularin hayal kirikli§ina ugramasina ve 6fkelenmesine neden olmaktir, bu durum okuyucularin vaktini
bosa harcamalarina yol agmaktadir. Ikincisi, gazeteciligin genel etik kurallarini ihlal ettigi i¢in yayincilarin
itibarina zarar vermektir. Ugiinciisii ise, diisiik kaliteli ve formiilsel tik tuzag icerigi, internet haber ve sosyal
medya sitelerinin trafigini olumsuz etkilemektedir (Zhou, 2017, https://arxiv.org/). Tim bunlara ragmen bu
tip icerikler devam etmekte, bazi okuyucular da habercilerin istedigi sekilde sayfalarin hepsini gozden
gecirmekte ya da okumaktadirlar.

Kullanicilar agisindan olumsuz etkiler yaratan tik tuzagi, farkli bigimlerde servis edilmektedir. Haberin asil
konusunun disinda 6nemsiz detaylar iizerinde yogunlasma, temanin disina ¢ikilarak abartili baslik kullanimi,
haber ile ilgisi olmayan baglik kullanimi vb. gibi okuyucuyu aldatan bircok kullanim big¢imi, tik tuzag
kapsamindadir (Kalender, 2019, s. 10). Okuyucularin ciddi bagliklar, sade ve diiz anlatimlardan ziyade abartili
ve merak uyandirici ifadeleri ilging bulmalari, habercilikte bilinen bir durumdur. insanin merak duygusundan
¢ikan haber alma istegi bu tarz ifadelerin tercih edilmesine neden olmaktadir. Cogu zaman okuyucular buna
razi olmakta ve tik tuzagina goniilli olarak diismektedirler.

Literatiirde, tik tuzaginda kullanilan yontemler ile ilgili ¢esitli ¢alismalar bulunmaktadir. Burada 6ne ¢ikan
caligmalara bakildiginda, tik tuzagi uygulama bigimleri, pek ¢ok noktada ayni ¢izgide kategorilendirilirken
farkli isimler ve tamimlamalarla incelenmektedir. Tik tuzagi uygulama yontemlerinin siniflandirilmasinda,
daha genelleyici bir yaklasim olarak, dogrula.org tarafindan yayimlanan raporda, tik tuzagi haber yontemleri
su bes baslik altinda incelenmistir (Dogrula.org, e.t. 10.05.2021, s. 4-9 https://dogrula.org/);

1. Bashgm Aciklayict Olmamasi

2. Bashgm icerikle Uyumsuzlugu

3. Tamamlanmayan Baglik Kullanimi
4. Gorselin Anlasilabilir Olmamast

5. Gérselin igerikle Uyumsuzlugu

Tik tuzagi ile ilgili yapilan ¢aligmalara bakildiginda, internet gazeteciliginde tik tuzagi kullanimi, daha detayh
olarak Burak Ozyal tarafindan yapilan ¢alismada, asagidaki dokuz baslik altinda incelenmistir (Ozyal, 2016,
S. 289-294):

1. Yarim Ciimle ile Kurulan Haber Sunumu ( *’ Bir Koalisyon Olacaksa...”")

2. Sok-Flag-Bomba-Son Dakika Temali Haber Sunumu ( “'Flas A¢iklama...”’, “’Deprem Yaratan Ag¢iklama,
Herkes Sokta...”)

3. Goriintiiniin On Planda Oldugu Haber Sunumu

4. Haber R:erisindpn Secilen Ciimle/Ciimlelerin veya Anahtar Ifadelerin Kullanildigi Haber Sunumlari
(“’Boyle Olsun Istememigstim..."")

’

5. Referans Kelimeler Uzerinden Kurulan Haber Sunumlari (“’Buna Inanmadilar...”’, “Onu Géren
Kagiyor...”)

6. Karma Kategori

7. Klasik Tik Odakli Haber Sunumlari ( “’Bunlar: Biliyor musunuz?’’, “’Bilmeden Yapilan 10 Biiyiik Hata ",
“’Bu Resme Tekrar Bakin’’ vb.)

8. Oznenin veya Nesnenin Gizlendigi Haber Sunumlari (<’ Yarin Geliyor...[ne?, kim?] ")

9. Gazetenin Yorumunun veya Degerlendirmesinin Baglik Halinde Kullanimi (Yaziklar Olsun...).
Internet gazeteciligindeki tik tuzag kullanimlari, yukaridaki dokuz baslik referans almarak incelenecektir.
5. ARASTIRMANIN AMACI VE YONTEMI

Bu calismada, internet gazeteciliginin beraberinde getirdigi sorunlara haber etigi baglaminda dikkat ¢cekmek,
internet gazeteciliginin en 6nemli etik problemlerden biri olan tik tuzagi uygulamasmin arkasinda yatan
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sebepleri ortaya koymak, Tiirkiye’ deki internet haber sitelerinin tik tuzagi kullanimlarini incelemek ve elde
edilen sonuglar iizerinden tartigma yiirlitmek amaglanmaktadir. Ayrica bu caligmanin, 6zellikle internet
gazetelerinde yerlesmis bir 6zdenetim mekanizmasinin bulunmayist ve editoryal denetim eksikligi gibi,
coziilmesi halinde tik tuzagi probleminin ¢oziimii noktasinda da yararli olabilecek problemlere tepki
olusturarak, ¢6ziim noktasinda katki saglayacag: diisiiniilmekte ve tik tuzagini daha derinlemesine ele alan
caligsmalarin yapilmasini da tesvik etmesi temenni edilmektedir.

Internet gazeteciliginde tik tuzag1 uygulama bicimlerini ortaya koymak ve internet haber sitelerinin tik tuzag
kullanimlarini inceleyerek, elde edilen sonuglar {izerinden tartisma yiiriitmenin amaglandigi bu ¢alismanin,
temelde iki varsayimi bulunmaktadir;

v' Internet gazeteleri, reklam gelirlerinden elde ettigi gelirlerle finanse edilmektedir. Bu yiizden internet
gazeteleri, reklam gelirlerini maksimize etmek i¢in, site trafigini artirmanin en etkili yontemlerinden biri
olan tik tuza@ uygulamasima sik sik bagvurmaktadirlar. internet haber siteleri, tik tuzagi uygulamasin
farkli yontemlerle kullanabilmektedirler.

v Geleneksel medyanin, kadim ve stabil yapisindan dolay1 yerlesmis bir ozdenetim mekanizmasi
bulunmaktadir. Bu yiizden geleneksel medyadaki medya kuruluslarinin sahip oldugu internet haber
sitelerinin, yalnizca internet ortaminda yaymmcilik yapan haber sitelerine gore daha az etik ihlal yaptig
diisiiniilmektedir. Dolayisiyla geleneksel medyanin temsilcisi olan haber siteleri, daha az tik tuzagi
uygulamasina bagvurmaktadir.

Caligmada, internet gazetelerinin bir haftalik siirede ne siklikla tik tuzagi uygulamasini kullandigi, nitel
arastirma yontemlerinden durum calismasi (6rnek olay incelemesi) yontemi kullanilarak tespit edilmis ve
raporlanmistir. Mahalle, sinif, 6rgiit gibi dogal bir evrende gerceklestirilen durum ¢aligmasinda; ¢aligmaya
konu olan ortam, ¢evre veya olay hakkinda biitiinciil bir yorum yapmak hedeflenir. Durum ¢aligmasi, nasil ve
ni¢in sorularini temel alan, aragtirmacinin kontrol edemedigi bir olay ya da olgunun derinlemesine incelendigi
bir aragtirma yéntemidir (Yildirim & Simsek, 2011, s. 277). Durum ¢alismasinda hem nicel hem de nitel veriler
bir arada kullanilabilmektedir. Bu yiizden durum ¢alismasi her iki yontem igerisinde de yer alabilir. Durum
caligmasinda, arastirilan olay ya da olgu hakkinda ¢ok zengin, agiklayici bilgilere ulasilabilir. Derin ve gesitli
bilgi kaynaklarindan beslenen durum ¢alismasinda, katilimcilarin agiklamalari, goriismelerden ya da diger veri
kaynaklarindan elde edilen bilgiler birlestirilir ve arastirilan olay ya da olgu hakkinda karar verilir (Yilmaz,
2014, s. 265).

5.1. Kapsam ve Simirhhiklar
Aragtirmanin kapsam ve sinirliliklar1 soyledir;
v’ Arastirmada, Tiirkiye’de yayimeilik yapan alti haber sitesi 6rneklem olarak segilmistir.

v Segilen haber sitelerinin ligii geleneksel medyada yayimcilik yapan kuruluslara ait haber sitelerinden,
diger 3’1 yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan internet haber sitelerinden segilmistir.

v Arastirma siiresi, 13 Mayis 2021 - 19 Mayis 2021 arasindaki giinleri kapsayan bir haftalik siire ile
sinirlandirilmistir.

v' Giin igerisinde haber sitelerine ¢ok sayida haber eklenmekte ve eklenen bazi haberler de sitelerden
cikarilabilmektedir. Bu yiizden aragtirma, her giin 18:00-19:30 saatleri arasinda haber sitelerinin
mangetlerinde yer alan haber basliklar: ile sinirlandirilmistir. Haber sitelerindeki tiim manset haber
bagliklarini inceleme, degerlendirme ve tik tuzagi kullanimlarim tespit etmek icin, ¢alismada drneklem
olarak secilen her haber sitesini i¢in on bes dakika, toplamda bir buguk saat, veri toplama siiresi olarak
belirlenmistir.

v Arastirmada Orneklem olarak belirlenen internet haber sitelerinin yalnizca manset haberleri inceleme
kapsamina almmus, diger haberler arastirmaya dahil edilmemistir.

v’ Arastirmada 6rneklem olarak segilen haber siteleri, su kriterler dikkate alinarak belirlenmistir;

A-) Alexa verileri referans alinarak, Tiirkiye’ de en fazla trafige sahip, li¢ adet geleneksel medya temsilci olan
haber sitesi ve yalnizca internet ortaminda yaymcilik yapan {i¢ adet haber sitesi secilmistir. Alexa verilerine
gore Tirkiye’ de en fazla trafige sahip on internet haber sitesinin siralamasi asagidaki gibidir;

Tablo 1. Tiirkiye’de En Fazla Trafige Sahip Olan 10 Haber Sitesi
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ensonhaber.com
hurriyet.com.tr
milliyet.com.tr
sporx.com
sozcu.com.tr
mynet.com
trthaber.com
yeniakit.com

9. yenisafak.com

10. haberturk.com
Kaynak: (https://www.alexa.com/?

NSO~ W I

B-) 2. siradaki hurriyet.com.tr, 3. siradaki milliyet.com.tr ve 5. siradaki sozcu.com.tr, geleneksel medyanin
temsilcisi internet haber siteleri olarak, 1. siradaki ensonhaber.com, 4. siradaki sporx.com ve 6. siradaki
mynet.com da, yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan internet haber sitelerinin temsilcileri olarak
aragtirma kapsamina alinmustir.

5.2. Bulgular

Arastirma boyunca, Orneklem olarak secilen ensonhaber.com, hiirriyet.com, milliyet.com, sporx.com,
sozcu.com ve mynet.com, 7 giin siire ile 18:00-19:30 saatleri arasinda takip edilmistir. 6 internet gazetesinde
toplam 791 manset haber bashig incelenmistir. incelenen internet gazetelerinin sitelerinde yer alan giinliik
haber manseti sayilar1 Tablo 2.” de belirtilmistir;

Tablo 2. Haber Sitelerinin Giinliik Manget Sayilar
En Son Haber Hiirriyet Milliyet Sporx Sozcii Mynet
20 21 19 15 12 26

Inceleme sonucunda internet gazetelerinin mansetlerinde yer alan 474 haber bashg: tik tuzag uygulamasi
olarak degerlendirilmistir. Arastirmada elde edilen verilere gore internet gazetelerinin tik tuzagi kullanim
sayilar1 Tablo 3.’te belirtilmistir;

Tablo 3. Haber Sitelerinin Giin Bagina Tik Tuzagi Kullanimlari

;?sf ' 13 Mayis | 14 Mayis | 15 Mayis | 16 Mayis | 17 Mayis | 18 Mayis | 19 Mayis Toplam
Tarih 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021

En Son 8 6 11 12 14 12 13 76
Haber

Hiirriyet 10 11 16 17 15 15 16 100
Milliyet 8 11 12 16 13 12 12 84
Spor X 3 4 6 8 9 6 5 41
Sézeii 4 8 8 8 8 8 7 51
Mynet 12 16 20 19 20 15 20 122
Toplam 45 56 73 80 79 68 73 474

Arastirmada 6rneklem olarak segilen internet gazetelerinde yer alan manget haber baslig1 sayisina gore tuzagi
kullanimlari, ylizde (%) olarak hesaplandiginda su verilere ulagilmistir. En Son Haber %54,28, Hiirriyet
%68,02, Milliyet %63,15, Spor X %39,04, Sézci %60,71, Mynet %67,03. Haber sitelerinin manset haber
baslig1 sayilarina gore tik tuzagi kullanim oranlar1 Sekil 1.” de belirtilmistir;

2 Alexa (https://www.alexa.com/topsites/countries/TR)’nin Top Sites in Turkey isimli web sayfasinda belirtilen, Tiirkiye’ de en fazla
trafige sahip 100 internet sitesi i¢indeki haber sitelerinin siralamadaki konumu dikkate alinarak hazirlanmigtir. Erigim Tarihi:
09.05.2021
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68,02 6315 60,71 67,03
60 54,28
39,04
40
20
0
En Son Haber Hurriyet Milliyet Spor X Sozci Mynet

Haber Basliklarinda Tik Tuzagi Kullanim Orani

Sekil 1. Haber Sitelerinde Yer Alan Manset Haber Sayisina Gore Tik Tuzagi Kullanim Oranlart

Geleneksel medyadaki haber kuruluglarinin haber siteleri ve yalnizca internet ortaminda habercilik yapan
kuruluslarin haber sitelerindeki toplam tik tuzagi kullanimlari birlikte degerlendirildiginde, Sekil 2° deki
verilere ulasilmistir;

66 64,56
64
62
60
58
56
54
52
50

59,92

55,97

Geleneksel Medyadaki Haber  Yalnizca internet Ortaminda Ortalama
Kuruluslarinin Haber Siteleri  Habercilik Yapan Kuruluslarin
Haber Siteleri

Sekil 2. Geleneksel Medyadaki Haber Kuruluslarinin ve Yalnizca Internet Ortammda Habercilik Yapan Kuruluslarin
Toplam Tik Tuzagi Kullanimlari

6. TARTISMA VE SONUC

Internet gazeteciligindeki karsilasilan baslica etik sorunlardan biri olan tik tuzagi, internet gazeteciliginin en
onemli finans kaynagi olan reklam gelirlerini artirma kaygisi sonucunda ortaya ¢ikan bir etik problemdir.
Geleneksel gazetecilikteki yayinci kuruluglar, kendini gazete satiglari, ilan ve reklam gelirleri ile finanse
etmektedir. Ancak internet gazeteciligi, gelir kaynagi olarak biiyiik dlgiide reklam gelirlerine bagimlidir.
Reklam, hem yazili basin hem de internet gazeteciligi i¢in ¢ok 6nemli ve vazgecilmez bir gelir kaynagidir.
Ancak reklam fiyatlari, geleneksel gazetecilikte ve internet gazeteciliginde farkli 6lgiitler ile belirlenmektedir.
Tiraj, geleneksel gazetecilikte reklam fiyatlarinin belirlendigi Olgiitken, internet gazeteciliginde reklam
fiyatlari, sitelerin tiklanma sayisina ve site i¢i trafige gore belirlenmektedir. Bu da, internet gazetelerinin,
tiklanma oranlarini ve site i¢i trafigi artirmak icin, etik dis1 uygulamalar yapmasina sebep olmaktadir. Tik
tuzagl uygulamasi, internet gazetelerinin bu amag dogrultusunda sik¢a bagvurdugu bir yontemdir.

Okuyucular, tik tuzagi uygulamasi ile karsilastiklarinda; haber icerigi, habere konu olan kisi, nesne ya da yer
hakkinda yeterince fikir edinememekte hatta kimi zaman haber bile olmayan igerikleri haber sanmakta,
dolayisiyla meraklanmakta ve habere tiklamaktadirlar. Ancak bu bagliklar ¢cogu zaman, oldugundan daha
abartil1 bir bicimde olmakta ve haber icerigini oldugundan daha ilgi ¢ekici gostermektedir. Okuyucularda bu
bagliklara tikladiginda, baslikta gosterildigi gibi olagan disi, ilging ya da Onemli olmayan igeriklerle
karsilagmaktadir. Bu durum, tik tuzagini etik olarak sorunlu bir uygulama yapmaktadir.

Tiirkiye’deki internet gazetelerinin tik tuzagi kullanimlarini incelemek ve sayisal veriler ile ne siklikla tik
tuzagi kullanimma bagvuruldugunu saptamanin amaglandigi bu caligmada, Tiirkiye’de yaymmecilik yapan,
kullanicilar tarafindan en ¢ok ziyaret edilen, 3 adet geleneksel medyada yayimeilik yapan kuruglara ait internet
gazetesi ve 3 adet yalnizca internet ortaminda yayimcilik yapan internet gazetesi drneklem olarak segilmistir.
Orneklem olarak secilen toplam 6 internet gazetesi, 13.05.2021 - 19.05.2021 tarihleri arasinda bir hafta siireyle
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incelemeye alinmigtir. Arastirma, internet gazetelerinin ana sayfalarinda yer alan manget haber basliklariyla
sinirlandirilmiltir. Aragtirma kapsamina alinan manget haber bagliklari, aragtirma siiresi boyunca her giin 18:00
— 19:30 saatleri arasinda incelenmis ve inceleme sonucunda tik tuzagi olarak degerlendirilen haber bagliklari,
ekran alintilama aracryla kaydedilerek arsivlenmistir. Arsivlenen haber basliklari, calismada referans olarak
alinan 9 tik tuzagi uygulama yontemi cercevesinde degerlendirilmistir. incelemeler sonucunda, arastirmanin
varsayimlarindan biri olan, internet gazetelerinin gesitli yontemlerle tik tuzagi yontemini kullanmakta oldugu,
orneklem olarak secilen internet gazetelerinin mansetlerde yer alan haber basliklar1 kapsaminda ele alind1 ve
internet gazetelerinin tik tuzagi uygulamasini ¢esitli yontemlerle kullandig1 goriilmiistiir.

Arastirmanin diger varsayimi olan, geleneksel medyada yayimcilik yapan kuruluslarin internet gazetelerinin,
yalnizca internet ortaminda yayimcilik yapan internet gazetelerine goére daha az tik tuzagi uygulamasin
kullanmakta oldugu, elde edilen sayisal verilerle yorumlanmistir. Buna gore, 3 geleneksel medyada yayimcilik
yapan kuruluslara ait internet gazetesi ve 3 adet yalmizca internet ortaminda yayimcilik yapan internet
gazetesinin ana sayfalarinda yer alan manget haber baslklar1 gdzlemlenmistir. incelenen toplam 791 haber
mangeti iginde, 474 haber basliginin tik tuzagi kullanimi oldugu tespit edilmistir. Arastirma kapsaminda
gbzlemlenen tiim internet gazetelerinin tik tuzagi kullanimlari, aragtirma siiresi boyunca her giin sayisal olarak
kayit altina alimmistir. Buna gore internet gazetelerinin 7 giin boyunca uyguladigi toplam tik tuzag:
kullanimlart manset sayilariyla beraber soyledir (bkz. Tablo 3.); En Son Haber 140 mansette 76, Hiirriyet 147
mangette 100, Milliyet 133 mansette 84, Spor X 105 mansette 41, Sozcii 84 mansette 51 ve Mynet 182 mansette
122. Internet gazetelerinin, manset sayilarina gore tik tuzagi kullanim oranlar1 hesaplandiginda ise su veriler
elde edilmistir (bkz. Sekil 1.); En Son Haber %54,28, Hiirriyet %68,02, Milliyet %63,15, Spor X %39,04,
Sozcti % 60,71, Mynet %67,03. Geleneksel medyada yayincilik yapan kuruluslarin internet gazetelerinin ve
yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan internet gazetelerinin manset sayilarina gore toplam tik tuzagi
kullanimlar1 yiizde (%) olarak hesaplandiginda ise su verilere ulasilmistir (bkz. Sekil 2.); geleneksel medyada
yaycilik yapan kuruluslarin internet gazeteleri %64,56, yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan internet
gazeteleri %55,97. Elde edilen verilere gore geleneksel medyada yayimcilik yapan kuruluslarmin internet
gazetelerinin, yalnizca internet ortaminda yaymecilik yapan internet gazetelerine gore yaklasik %9 daha fazla
tik tuzaglr uygulamasma bagvurdugu goriilmektedir. Kerem Kosova (2019, s. 59)’ nin internet haber
sitelerindeki tik tuzagi kullanimlarini inceledigi calismasinda da, geleneksel medyanin temsilcisi olan haber
sitelerinin, yalnizca internet ortaminda yayincilik yapan haber sitelerine gore daha fazla tik tuzag
uygulamasina bagvurdugu belirtigsmistir. Kosova’ nin ¢aligmasinda, internet gazetelerinin bir haftalik siirede
tik tuzag1 kullanim oranlar1 sdyledir; Hiirriyet ve Milliyet toplam %89,73, Haber 7 ve En Son Haber toplam
%67,87.2

2019 yilinda yapilmis olan bu c¢alismada ulasilan verilere bakildiginda da, benzer bir sonuca ulasildigi
anlagilmaktadir. Dolayisiyla, sayisal veriler g6z Oniline alindiginda, aragtirmanin ilgili varsaymmi
desteklenememistir.

Sonug olarak; internet gazeteleri en dnemli finansman kaynagi olan reklam gelirlerini maksimize etmek i¢in
tik tuzag uygulamasina sik stk bagvurmaktadir. Semra Tiiplek (2019, s. 141)’ in *’internet Gazeteciliginde
“Tuzak Manget’” Kullaniminin Haberlerin Okunmasina Etkisi’’ isimli ¢aligmasindaki verilere gore, tik tuzagi
haberler ile karsilasildiginda okuyucularin %55.02° si sinirlendigini, %36,95 sagma buldugunu ve %34,94’i
kandirildigini hissettigini sdylemistir*

Bu yiizden tik tuzagi, reklam gelirlerini artirmak i¢in internet gazeteleri agisindan kolay bir tik ve trafik
kazanma ydntemi olsa da, kullanicilar agisindan bakildiginda etik olarak sorunlu bir uygulamadir. Internet
gazeteleri, ticari kazang ugruna adeta bir tiklama makinasi olarak kullandigi okuyucularin daha ¢ok tiklama
yapmast i¢in, ¢esitli yontemler gelistirmekte ve tik tuzagini, iginden ¢ikilmasi giin gegtikge daha da zorlasan,
karmasik bir hale getirmektedir. Tik tuzag1 uygulama bi¢imlerinin yayginlagsmasi ve ¢esitlenmesi, bir baska
acidan bakildiginda, internet gazetelerinin giivenilirliine ve itibarina da zarar vermektedir. Su halde internet
gazetelerinin, tik tuzag1 uygulamasini tamamen terk etmesini beklemek, titopik bir beklenti olacaktir. Ancak,

3 Kerem Kosova (2019, s. 59)° ni ilgili ¢aligmasinda, geleneksel medyanin temsilci olan internet gazetelerinin ve yalmizca internet
ortaminda yayincilik yapan internet gazetelerinin tik tuzagi kullanim oranlart birlikte degerlendirilmemistir. [lgili calismada Hiirriyet,
Milliyet, Haber 7 ve En Son Haber adli internet gazetelerinin bir haftalik tik tuzagi kullanimlar1 ayr1 ayri degerlendirilmistir. Bu
oranlara, Kosova’nin caligmasinda yer alan “°Tablo 5.17. Dért Internet Sitesinde de Cikan Haberlerin Toplaminda Tik Yemi Haber
Dagilim1”’ adli tablodaki sayisal veriler derlenerek ulasilmistir.

4 Oranlar, Semra Tiiplek (2019, s. 141)’ in “’Internet Gazeteciliginde "Tuzak Manget" Kullanimmin Haberlerin Okunmasina Etkisi’’
isimli caligmasindaki ¢’ Tablo 36: ‘Tuzak Manset’ Haberi — Okuyucu Hisleri Etkilegimi’’ isimli tabloda yer alan verilerden almmustir.
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internet gazetelerinin reklam gelirlerini artirmak i¢in, etik agidan sorunlu olmayan baska yontemler
gelistirerek, tik tuzagi kullanimimi miimkiin olan en asgari diizeye indirmesinin, hem kendi seref, itibar ve
giivenilirliginin korunmasinda, hem de kullanicilarin daha kaliteli bir haber alma pratigine sahip olabilmesi
noktasinda son derece olumlu katkilari olacaktir.
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