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OZET

Sinema filmlerini duyurmanin en geleneksel ve yaygin yontemlerinden birisi film afisleridir. Gegmisten gliniimiize film
afigleri, gelisen ve degisen teknolojiyle beraber olduk¢a degismistir. Film afisi filmin bir temsilidir ve bu anlamda
kullanilan renk, fotograf, yazi gibi 6geler film acisindan 6nemlidir. Afig iceriginin 6geleri, temsil ettigi gostergeler
acisindan anlamsal ve sembolik olarak irdelenmelidir. Gorsel sanatlar toplumlarin kiiltiirel kodlarint da yansitir. Bu
baglamda sectigimiz 6rnek film olan “Old Boy” filminin Giiney Kore filmi olmas: ve Amerika’da yeniden ¢ekilmesi,
kiiltiirleraras1 bir boyutta afislerin incelenmesi agisindan énemlidir. iki farkl kiiltiiriin ayn1 hikayeyi farkli baglamlarda
nasil isledigi ve pazarladig1 bu ¢alismanin degindigi noktalardandir. Ayni zamanda iki film arasinda gecen yaklasik on
senelik periyot igerisinde afislerin gegirdigi degisime de deginmek gereklidir. 1k filmin gekildigi 2003 y1il1 heniiz Web
2.0’ yeni ortaya ¢iktig1 bir donemdir. 2013 yili ise film pazarlamasinda sosyal medyanin yaygin kullanilmaya baglandig1
bir déneme denk gelmektedir. Bu baglamda iki filmin afiglerinde dijitallesmenin ne kadar etkisi oldugunu tespit etmek
gereklidir.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Film, Afis, Gostergebilim, Remake

ABSTRACT

One of the most traditional and common methods of announcing motion pictures are movie posters. Movie posters from
the past to the present have changed a lot with the developing and changing technology. The movie poster is a
representation of the movie, and items such as color, photography, and text are important for the movie. Elements of the
poster content should be analyzed semantically and symbolically in terms of the indicators it represents. Visual arts also
reflect the cultural codes of societies. In this context, it is important for the movie “Old Boy”, which we chose, to be a
South Korean movie and remaking in America, in terms of examining posters in an intercultural dimension. How two
different cultures process and market the same story in different contexts is one of the points mentioned by this study. It
is also necessary to mention the change of posters during the period of approximately ten years between the two films.
The year 2003, when the first film was made, was just the emergence of Web 2.0. 2013 corresponds with the widespread
use of social media in film marketing. In this context, it is necessary to determine the effect of digitalization on the posters
of the two films.
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1. GIRIS

Sinema filminin endiistriyel bir iirlin olarak c¢ekim oOncesi, ¢ekim ve ¢ekim sonrasi asamalari;
planlama, iiretim ve pazarlama asamalari olarak disiiniilebilir. Genellikle sinema filmlerinin
¢oziimlenmesinde “hikaye, zaman, mekan ve karakterden” (Sadakaoglu,2019:1184) olusan temel
unsurlar goze ¢arparken; giiniimiizde film afislerinin de dikkate alindig1 gozlenmektedir. Bu anlamda
afisler, filmlerin pazarlamasinda 6nemli etkilere sahip oldugu gibi filmlerin {iretildigi iilkelerin
sanatsal egilimlerine iliskin ¢esitli ipuglar1 verebilmektedir. Sinema afisleri, iceriginde bulunan g¢esitli
unsurlarin bir birlesimi olarak planli ve bilingli bir tasarimin sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada
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afis tasarimcilar1 filmin yaratici ekibi ve yapimcilariyla ortak bir c¢alismayla film afisini
tasarlamaktadir.

Tim gorsel sanatlar iirlinlerinde oldugu gibi afisler de giinliik trendlerden etkilenmektedir. Bu
trendlerin etkilerini saptamak ac¢indan yeniden c¢ekilmis filmler iyi birer Ornektir. Calismamiz
kapsaminda inceledigimiz “Old Boy” filminin orijinali, 2003 yilinda Giiney Kore’de c¢ekilmistir.
Film, tipik Uzakdogu Sinemasi’nin bir 6rnegi olmanin yaninda evrensel sinemanin sinematografik
ozellikleri ve anlatim dilini de kullanmaktadir. Kisa siire igerisinde tiim diinyada hatir1 sayilir bir
kitleye ulasan ve 6nemli festivallerde ddiiller alan film, 2013 yilinda Amerika Birlesik Devletleri’nde
yeniden c¢ekilmistir. Filmin Giliney Kore’de ve diger llkelerde kullanilan birden fazla afisi
bulunmaktadir. Caligsmamiz kapsaminda incelenecek olan afisler, ilk filmin Giiney Kore’de kullanilan
orijinal afisi ve yeniden ¢ekilen filmin ABD’de kullanilan afisidir. Bu iki afisin se¢ilmesinde iki farkl
kiiltiirtin sahip oldugu degerlerin yerelden evrensele, Asya’dan ABD’ye yansimasini gézlemlemek
onemli bir etken olmustur.

Film afisi insanlar1 filmi izlemeye ikna etmek ve film hakkinda bilgilendirmek agisindan énemli bir
role sahiptir. Film hakkinda 6nemli bilgiler veren afisler insanlarin dikkatini ¢ekmek acisindan da
onemlidir. Film afisinde bulunan sozel ve gorsel isaretler, anlam ve mesaj1 hedef kitleye iletmektedir.
Bu iletiler farkli insanlarda farkli sekillerde algilanmaktadir. Inceledigimiz afislerde oldugu gibi
kullanilan bazi materyaller kimi bireylere cekici gelirken, kimi bireyler agisindan rahatsiz edici
olabilmektedir. Bu baglamda film afislerindeki isaretleri gostergebilim acgisindan irdelemek
gereklidir.

Bu calismada, afisleri gostergebilim agisindan incelerken Peirce'in “Isaret Teorisi” referans
alinacaktir. Metin, nesne ve baglam isaretleri iizerinden “Old Boy” filmlerinin afisleri incelenecektir.
Bu c¢alisma, gostergebilimin isaretleri ile bir posteri gorme veya okumada hedef Kitle olarak
insanlarin, posterdeki isaretlere olan farkindaligini ve ilgisini saptamay1 amaglamaktadir.

2. GOSTERGEBILIM KAVRAMI

Gostergebilim, isaretlerin anlaminin ne oldugu ve nasil yaratildigina dair bir ¢aligmadir. Oxford
Sozligi (2007) gostergebilimi, isaret ve sembollerin anlam ve kullanimi iizerine bir ¢caligma olarak
tanimlamaktadir. Gostergebilimin iki biiytlik onciisii ve kurucusu Amerikali Filozof Charles Sanders
Peirce ve Isvigreli Dilbilimci Ferdinand de Saussure'diir. Herhangi bir toplulukta kullanilan dil ve
oteki isaretlerin anlamlandirilmasima dair akademik arastirma yontemi olarak gdstergebilim
yontemine, iletisim kurmak maksadiyla iiretilen cesitli isaret ve imgelerde bulunan igeriklerin
cesitlenmesi ve zenginlesmesi nedeniyle ihtiya¢ duyuldugu varsayilabilir (Sadakaoglu, 2018:30).

Hem Peirce hem de Saussure, teorilerini isaretci ile isaret arasindaki temel ayrima, yani isitsel veya
yazili bigim ile temsil ettigi anlam arasindaki temel iligki zeminini lizerine kurmaktadir. Peirce,
gostergebilimi; “isaretlerin genel gerekli yasalarinin bilimi” olarak tanimlar. Caligmalarinin ¢cogunda
isaretleri, isaret ve nesne arasindaki iliskinin dogasina gore siniflandirmaktadir. Gostergebilimde
isaret, sozel isaret (sozlii veya yazili) ve sozel olmayan isaret (yliz ifadesi, jestler, renkler vb.) olarak
ikiye ayrilabilir.

Dil; bir isaret, bir kod ya da belirli bir topluluk tarafindan kabul edilen bir iletisim sistemidir. Bu
belirli topluluk, bireysel veya toplu olarak, bir mesaji, amaci1 ya da anlami iletmek i¢in dili kullanir.
Bir isaret ya da sembol olan dil, insanlarin kendilerini yahut digerlerini kolayca anlamalarini saglar.
Yani, insan anlamak ve anlami bilerek kolaylastirmak i¢in isaretleri olusturmak egilimindedir.
Isaretler; kelimeler, imgeler, sesler, kokular, tatlar, eylemler veya nesneler bigimindedir ancak bu tiir
seylerin igsel bir anlam1 yoktur ve sadece onlara anlam yliklendiginde igaret haline gelir. Peirce bu
konuda; “Higbir sey bir isaret olarak yorumlanmadikga bir isaret degildir” goriislinii ortaya koymustur
(Peirce,1931).
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Charles Sanders Peirce (1860), isaretin ii¢ tarafi oldugunu sdylemektedir. Bu taraflar; gosterge, nesne
ve yorumlayandir. Peirce, gostergelerin tanimini isaretlerin kendisi olarak belirtmektedir ve nesne,
atifta bulunulan seydir ve yorumlayan kisi ile nesne arasindaki baglantidan elde edilen iiriindiir.
(Peirce, 1977)

3. AFIS KAVRAMI

Poster; metin ve grafiklerle (sembol veya resimler) bilgi veya mesaji iletmeyi amaglayan bir
pazarlama Ogesi olarak tanimlanabilir. Eskiden afis bir kagit parcasi olarak goriilmekte iken
gliniimiizde dijital ortamlar i¢in de afisler tasarlanmaktadir.

Genellikle bir duvar veya pano iizerinde, dikey olarak goriintiilenecek sekilde tasarlanan poster,
nispeten kisa bir mesafeden goriilebilecek ve okunacak kadar biiyiiktliir ancak bazi posterler de
(kartpostallar, el ilanlar1 vb.) ¢cok daha kii¢iik bir versiyonda goriilebilir. Posterler, kamuoyunun
dikkatini ¢cekmenin etkili bir yoludur ve posterin gergekte ne sdylemek istedigini anlamak okuyucular
icin genellikle kolaydir.

4. REMAKE FiLM KAVRAMI

Bir remake, genellikle ayn1 hikayeyi anlatan ve giiniimiiz izleyicileri i¢in glincellenen, daha dnceki
hikayeye dayanarak yeniden iiretilen film, televizyon dizisi ve video oyunudur. Michael Brashinsky’e
gore; remake filmler yeni bir tiir ya da film degildir, yazilmis bir eski senaryoya dayanan yeni bir
yonlendirme metnidir, anlati ve sinematografik Ozellikleri baska bir filme dayanmaktadir.
(Brashinsky, 1998: 166)

Yeniden yapim filmler genellikle eski filmlerden daha basarilidir. Bunun temel nedeni, gelisen ve
degisen teknoloji sayesinde yeni imkanlarin hikayeyi destekler nitelikte kullanilabilmesidir. Ancak
bazi durumlarda 6zellikle hikayesinin orijinalligi, oyunculuk ve yonetmenlik agisindan basarili olan
filmlerin yeniden c¢ekimleri beklenen ilgiyi gormemekte ve ilk filmlerin elde ettigi basariy1 elde
edememektedir.

5. OLD BOY (OLDEUBOI) 2003

Old Boy filmi, tilkemizde 15 Ekim 2004 tarihinde gosterime girmistir. Film toplam 31 hafta
gosterimde kalmis, 14.616 seyirci sayisina ulasmis ve 91.359,50 TL hasilat elde etmistir.t

Tablo | “Old Boy” Filmi Kiinyesi?

Filmin Kiinyesi

Yonetmen Chan-Wook Park

Oyuncular Min-sik Choi, Yoo Ji-tae, Kang Hye-Jeong
Siire 1559 dk

Tiir Gerilim, Dram

Ulke Giiney Kore

Vizyona Girig Tarihi 15 Ekim 2004

Filmin konusu Beyazperde.com internet sitesinde; “Ihtiyar Delikanli, yillarca hapis tutulan bir
adamin serbest birakilmasinin ardindan intikam arayisini konu ediyor. Oh Dae-Soo adinda bir adam,
bir giin kacirilir ve 15 y1l boyunca eski pliskii bir hiicrede tutuklu kalir. Higbir agiklama yapilmamastir.
Sonra bir giin serbest birakilir. Eline, para, cep telefonu ve pahali kiyafetler verilir. Bu adam basina
gelen bu durumun nasil ve neden oldugunu anlamak ve gereken intikami almak konusunda kararlidir.
Bu sirada Oh Dear-Soo aslinda kendisini kagiranlarin daha da biiyiik bir planinin oldugunu kesfeder.
Ancak bu planin 6zii ac1 dolu bir yoldan gegmektedir. Ger¢egi bulmak ise bu yolun ta kendisidir.”
seklinde aktarilmistir. 3

! https://boxofficeturkiye.com/film/ihtiyar-delikanli-2004155, Erisim Tarihi: 01.01.2020.
2 http://www.sinematurk.com/film/15497-ihtiyar-delikanli/, Erisim Tarihi: 01.01.2020.
% http://www.beyazperde.com/filmler/film-54137/, Erisim Tarihi: 01.01.2020.
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Tablo 11 “Old Boy(2003)” Filmi Gdsterge Coziimlemesi

Gosterge | Gosteren Gosterilen Yan Anlam/Sembolik
Anlam
Insan Oyuncu Basrol Avyakta, takim elbiseli Sik giyimli, miicadeleye hazir
Insan Oyuncu Basrol Yiiz Tek goz, ciddiyet, yorgunluk,
beklemek
Uzuv Baglanmis El Hazirlik Intikam, hirs
Yazi Beyaz, ortali, Korece Film Ismi Catisma
Yazi Sag Alt Kose, Agik Sar1 ve Beyaz, Ekip, Oyuncu, Tarih Filmin gosterime girecegi zaman,
Korece Bilgileri filmin galisanlari
Yazi Sol iist kdsede, turuncu, Korece Hazirim Onlem, savunma, savas, miicadele,
kavga
Yazi Filmin isminin @istiinde, silik beyaz, iki Erkegin Sirr1 Catisma, Kavga, Miicadele
Korece

Filmin orijinal afisi gostergebilimin Ogeleri agisindan analiz edildiginde, ortadan ikiye bdliinmiis afis
iizerinden iki basrol oyuncusunun siyah agirhik bir fon iizerine yerlestirildigi goriilmektedir. Iki oyuncunun
yan yana koyulmasi ikisi arasinda yasanacak olan ¢atigmay1 belirtmektedir ancak ikisinin fotograflarinin farkl
boyutlarda kullanilmasi aralarinda esit sartlar olmadigim gostermektedir. Ayrica siyah agirlikli bir fon
kullanilmas ikili arasindaki gerilimi de desteklemektedir. Oyunculardan bir tanesi ayakta, takim elbiseli ve iki
elini birbirine kavusturmus bir vaziyette durmakta, beden diliyle ve yiiz ifadesiyle miicadele ve kavgaya hazir
bir vaziyettedir. Ayrica ayakta ve takim elbiseli olmasinin yaninda tiraslt olmasi hazirlikli oldugunun bir
gostergesidir. Afisin diger tarafindaki oyuncunun sahip oldugu alan digeriyle ayni1 olmasina ragmen (afisin esit
diger yaris1) oyuncunun sadece yiizii kullanilmistir. Diger taraftaki oyuncunun aksine buradaki oyuncu
bakimsiz ve sakalli bir haldedir. Bakis ve ifadesinden beklemis oldugu anlasilmakta olsa da digerine kiyasla
daha hazirliksiz oldugu da goriilmektedir.

Fotografta, sag tist kosede takim elbiseli oyuncunun yiiziiniin hemen altinda “Hazirim” yazmaktadir. Bu detay,
yukarida belirtigimiz durumu gérsel gostergeler ile yaziyla desteklemektedir. Onun hemen altinda “Iki Erkegin
Sirr1” yazmaktadir ve bu soz afigin genelindeki ¢atisma ve gerilimi destekler niteliktedir. Hemen altinda ise
filmin orijinal ismi anadilinde yazmaktadir. Bu noktada ismin iki tarafa yayilmasi ve son harfinin oyuncunun
suratinda bir savas boyasi gibi ¢izgi olusturmasi dikkat gekmektedir.
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6. OLD BOY 2013

Old Boy filmi iilkemizde 03 Ocak 2014 tarihinde gosterime girmistir. Film toplam 20 hafta gosterimde kalmas,
17.927 seyirci sayisina ulasmis ve 225.821,14 TL hasilat elde etmistir.*

Tablo 111 “Old Boy” Filmi Kiinyesi®

Filmin Kiinyesi

Yonetmen Spike Lee

Oyuncular Josh Brolin, Elizabeth Olsen, Sharlto Copley
Siire 1544 dk

Tiir Gerilim, Dram

Ulke ABD

Vizyona Girig Tarihi 3 Ocak 2014

Filmin konusu Beyazperde.com internet sitesinde; “Joe Doucett kacirilir ve dis diinyayla higbir
iletisiminin olmadig1 karanlik bir yere gotiiriiliir. Bu karanlik mahzende neden kagirildigini dahi
bilmeden yirmi yil boyunca tutsak edilir. Hi¢cbir kurtulma umudu kalmamisken televizyondan
gosterilen bir haberde karisinin 61diirtildiiglinti ve bas stipheli olarak arandigini 6grenir ve giinii gelip
disar1 ¢iktiginda Oncelikli amaci karisinin katillerini ve kendini kagiranlar1 bulup esasl bir intikam
almaktir. Ne var ki sorusturmaya basladiginda zannettigi kadar 6zgiir bir adam olmadigini ve
tuzaklarla dolu bir su¢ agina kars1 zorlu bir yoldan ge¢mesi gerektigini anlar.” seklinde aktarilmis,
ayrica film hakkinda “Chan-wook Park'in 2003 tarihli orijinal filminin Amerika'da yeniden ¢ekilen
bu versiyonunun yonetmenligini Spike Lee yiiriitiirken basrolleri Josh Brolin, Elizabeth Olsen ve
Samuel L. Jackson paylastyor.” bilgisi de verilmistir.®

JOSH BROLIN

~ OLDBON

amvor SPIKE LEE

4 P

* https://boxofficeturkiye.com/film/oldboy-2011630 , Erisim Tarihi: 01.01.2020.
5 http://www.beyazperde.com/filmler/film-140489/, Erigim Tarihi: 01.01.2020.
® http://www.beyazperde.com/filmler/film-140489/, Erisim Tarihi: 01.01.2020.
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Gosterge | Gosteren Gosterilen Yan Anlam/Sembolik
Anlam

Insan Oyuncu Basrol Avyakta, takim elbiseli Sik giyimli, miicadeleye hazir
Nesne Cekig Keskin tarafi kanl Kavga, kan, 6liim
Uzuv Sikilmis Yumruk Hazirlik Intikam, hirs, kavga
Nesne Oyuncunun gogsii lizerinde bir kesit | Sar1 semsiyeli bir kadin Ask, sikismislik, tutsaklik
Yazi Sar1 ve Beyaz, Ingilizce Oyuncunun Adi Basrol oyuncusu
Yazi Beyaz devrik bir fontta, Ingilizce Filmin Ismi Inis cikis, ¢atisma
Yazi Filmin isminin altinda, beyaz, iki | Filmin Y®onetmenin Ismi Filmin yaraticisi

farkl1 biiyiikliikte
Yazi Afisin en altinda, ortali beyaz Filmin Kiinye Bilgileri Filmin Ekibi

Filmin afisi gostergebilimin 6geleri agisindan incelendiginde, koyu bir fonun Oniinde ayakta, siyah
takim elbiseli basrol oyuncusu goriilmektedir. Oyuncunu sag eli yumruk seklindedir, sol elinde ise
keskin tarafi kanli bir ¢eki¢ tutmaktadir. Oyuncu sag alt kdseye dogru bakmaktadir. Tim bu
gbstergeler oyuncunun rakibini alt ettigini ve ya alt etmek iizere oldugunu gostermektedir. Ozellikle
alt tarafa dogru bakisi, birisini yendiginin gostergesidir. Ayrica elindeki ¢ekicin ucunda kan olmasi
bir miicadele sonucunda zafer kazandigini1 géstermektedir. Oyuncu trash ve takim elbiseli olarak
afiste kullanilmistir. Bu durum ellindeki ¢eki¢ ve yumruk ile birlestiginde uzun zamandir bekledigi
ya da hazirlikli oldugu bir zaferi kazandig1 anlamina gelmektedir. Oyuncunun gdgsiiniin hemen
altinda tam olarak ne oldugu belli olmayan bir kesitin icerisinde, kirmizi bir fonun ortasinda ayakta
ve yan duran bir kadin silueti bulunmaktadir. Kadin elinde sar1 bir semsiye tutmaktadir. Bu kesit bir
tutsaklig1 gosterirken, icinde bulunan kadin ise bir aski gostermektedir. Kesitin gogiis hizasinda ve
kirmizi agirlikli bir fonun 6niinde kullanilmasi1 kan, ¢atisma, intikam alma, bedel 6deme gibi
anlamlar1 dogurmaktadir.

Filmde basrol oyuncusunun ismi, filmin isminin hemen istiine ortali bir sekilde, beyaz bir fonda
yazilmistir. Afiste filmin oyuncusunun isminin 6n plana ¢ikarilmak istenildigi gézlemlenmektedir.
Hemen altinda biiyiik beyaz bir fontta filmin isminin yazildig1 goriilmektedir. Filmin ismi yazilirken
diiz bir ¢izgi yerine fontlarin inisli ¢ikish olarak eklenmesi, hikayenin i¢inde bulunan gerilim ve
macera unsurlarini desteklemektedir. Filmin isminin altinda, filmin yonetmenin ismi ¢ok kullanan bir
s0z obegi (a film of...) kullanilarak eklenmistir. Afisin alt kismina ise filmin diger oyuncular ve
onemli ekip iiyelerinin ismi eklenmistir.

7. SONUC VE BULGULAR

Film afisleri, degisen teknoloji ve dijitallesmeye ragmen filmin tanitim ve pazarlanmasinda hala
onemli bir rol oynamaktadir. Afis tasarimlari, igerisinde bulundugu kiiltiiriin 6gelerini dogrudan
yansitan iletisim {rlinleridir. Calismamiz kapsaminda gostergebilimin 6geleri agisindan
inceledigimiz “Old Boy” filmlerinin afislerinde bu kiiltiirel kodlar goriilmektedir.

Iki filmin yapimi arasinda yaklasik olarak on yil olmasina ragmen afis ve tasarim agisindan ciddi
farklar goriilmemektedir. Afislerde koyu renk tonlar1 kullanilirken, filmin temasina uygun segimler
her iki afiste de yer almistir.

Ilk filmde, filmin iki oyuncusuna afiste yer verilerek catisma unsuru zithiklar {izerinden
desteklenmistir. Afis ortadan iki esit parcaya ayrilmasina ragmen segilen fotograflar ve kahramanlarin
konumlar1 afislerde esit oranda degildir. Filmin Amerikan versiyonunda ise, filmin kahramani tek
basina afisin ortasinda yer almis, karsi kahramana afiste biitiiniiyle yer verilmek yerine kahramanin
afisin disina, sag alt koseye yerlestirilen bakis1 catismay1 destekler nitelikte kullanilmistir. Ayrica
filmde oyuncunun yumrugunu sikmasi ve elinde kanli bir ¢ceki¢ olmasi, dogrudan hedef kitleye filmin
icindeki gerilimi gostermek amaciyla tercih edilmistir.

[k filmin afisinde yaziyla “Hazirim”, “Iki Erkegin Sirr1” ifadelerine yer verilmesine ragmen ikinci
filmde bu tarz bir yazili ifade kullanilmamistir. Burada filmin remake bir film olmasi ve hikayesinin
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ilk filmin ardindan biliniyor olmasi bu tarz bir agiklamanin kullaniminin gereksinimi ortadan
kaldirmistir.

Iki film afisinin arasinda bir diger 6nemli fark ise, ikinci filmde bir kadin figiiriiniin dogrudan afiste
kullanilmasidir. Ayni hikayenin anlatildig: iki yapimin afislerinin Kore versiyonunda kadin, ask gibi
konulara hi¢ yer verilmezken, Amerikan versiyonunda dogrudan afisin ortasinda ve kahramanin
gogsiiniin altinda dikkat ¢ekici renklerde kullanilmasi iki film endiistrisinin afis tasarim ve pazarlama
dinamiklerini anlamak ac¢isindan 6nemlidir.

Sonug olarak, remake filmler ayn1 senaryoyu isleseler dahi, bir takim yenilikler getirerek bir iiriin
olarak filmleri yeni kitlelere ulastirmak amacindadir. Bu yenilikler filmlerin afislerinde dogrudan
gozlenebilmektedir. Ayn1 zamanda iki farkli kiiltiirin, ayn1 senaryodan ¢ekilen filmlerin afisinde
kullandig1 6geler ortak 6zellikleri olsa da birbirinde ¢ok farkli olabilmektedir. Burada yonetmen veya
yapimcinin afiste neyi 6n plana ¢ikarmak istedigi belirleyici bir unsurdur.
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