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OZET

Afisler toplum ve bireyler agisindan 6nemli bir iletisim agin1 saglamaktadir. Kiiltiir ise bireyin aligkanliklari, degerleri, gelenek, gorenek,
sosyal kurallar, ahlak kurallari, inang ve diger tiim bilgileri kapsadigi gibi iletisim seklimizi de etkilemektedir. Toplumun tiiketim
aligkanliklarma gore diizenlenen ve o tiilketimin yapisini belirleyen irtinlerin, markalarm ya da bir hizmetin tanitimi i¢in kullanilan afis
tasarimlarinda sosyo-ekonomik, sosyo-kiiltiirel durumlari, aligkanliklari, i¢inde bulunulan yer ve donem gibi unsurlar1 gérmek miimkiindiir.

Aragtirmada bu kiiltiirel faktorler sorgulanmig ve afis tasarimlarinda kiiltiirel faktorlerin etkisi tizerinde durulmustur. Ayrica kiiltiirel faktorlerin
afis tasarimlarini yonlendirme giicii irdelenmistir. Bu baglamda incelenen afig tasarimlarinda bireyi etkileme ve yonlendirme giicii tizerinde
durularak, kullanilan imgeler ve sdylemler kapsaminda degerlendirilmistir.

Arasgtirmada afis tasarimlar kiltiirel agidan betimsel analiz yontemiyle ele alinmakta ve degerlendirilmektedir. Dolayisiyla bu arastirma ile
bazi markalar iizerinden afislerin gostergebilimsel agidan diizanlam ve yananlamsal durumlari ¢oziimlenmeye ¢alisilmistir. Bu arastirma
gercevesi sonucunda her kiiltiir kendi sosyal yapist ile sekillenerek farkli iletisim araglar vasitasiyla tekrar tekrar bizi etkiler ve boylece bir
yandan evrimlesirken bir yandan da siirekliligini korumaktadir.

Anahtar Kelimeler: Afis, Kiiltiir, Tasarim, Gostergebilim

ABSTRACT

Posters provide an important communication network for society and individuals. Culture, on the other hand, affects the way we communicate
as it covers the habits, values, traditions, customs, social rules, moral rules, beliefs and consequently has an impact on our way of
communication. It is possible to see factors such as socio-economic, socio-cultural conditions, habits, place and period in poster designs used
for the promotion of products, brands or services that are organized according to the consumption habits of the society so as to determine the
structure of that consumption.

In our research, these cultural factors were questioned and the effect of cultural factors on poster designs was emphasized. In addition, the
power of cultural factors to direct poster designs was analyzed. In this context, the influence and orientation power of the individual in the
examined poster designs was emphasized and evaluated within the scope of the images and discourses used.

Within the scope of this study, poster designs were handled within the framework of culture and evaluated with the help of descriptive analysis
method. Therefore, with this research, the semantic and connotative situations reflected upon posters designed by several brands were tried to
be analyzed. As a result, it can be concluded that, each culture is shaped by its own social structure and affects us over and over again through
different communication tools and thus, while evolving, it also maintains its continuity.

Key words: Poster, Culture, Design, Semiotics

1. GIRIS

Insan var oldugu siirece “kiiltiir” kavramindan ve olgusundan bahsedebiliriz. Kiiltiiriin en énemli 6zelligi,
birlestiriciliginin yani sira uzlastirici olmasidir. Bu sayede toplumu gelecege tasiyan araci gorevi géormektedir.
Ayn1 zamanda kiiltiir, ge¢misle gelecek arasinda koprii gorevi iistlenirken toplumsal yapiy1 diizenlememizi de
saglar. Bu baglamda kiiltiiriin devamliligint ve diizeni saglayan birgok ara¢ vardir. Bu araglardan biri olan
afiglerin bu anlamda kiiltiir tagiyicisi ve aktaricist oldugu bilinmektedir. Giiniimiizde degisen iletisim araglar
ve ortamlarina karsin afis, bilgilendirme ve ikna etme giiciinii hala korumaktadir.

Kiiltiir aktariminda da 6nemli bir yere sahip olan afisler, daima toplumsal yapinin i¢indeki kiiltiir pargalarim
yansitirlar ve anlamlar yiiklerler. Bireylerin birbirleriyle iletisim kurmasinin tek yolu dil degildir. Dolayisiyla
birey sadece dil yoluyla degil, sanat, giydikleri kiyafetler, tiikettikleri besinler yoluyla da pek ¢ok tiirden anlam
iretmektedirler. Bu anlamlar iiretirken gostergelerden faydalanmaktadirlar (Lavenda ve Schultz, 2018: 64-
65).
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Bu baglamda arastirmada, gilinliikk hayatimizda karsilastigimiz afisler araciligiyla pek ¢ok imge ve anlamla
karsilagmaktayi1z. Giinliik hayatimizda karsilagtigimiz bu imge ve anlamlari1 okuyabilmek ve yorumlayabilmek
ise bir gereklilik haline gelmistir. Bu baglamda afislerde kiiltiirel faktorlerin nasil yapilandirildigini anlamak
amaciyla gostergebilim ilkelerinden yararlanilarak ¢oziimlenmeye calisilmistir.

2. YONTEM

Nitel aragtirma yontemi ile yapilan arastirmada afiglerin ¢6ziimlenmesinde betimsel analiz yOntemi
kullanilmistir. Arastirmada alanyazin cergevesinde literatiir taramasi yapilmistir. Bu aragtirmada dncelikle
kiiltiir kavrami irdelenmistir. Daha sonra kiiltiirel faktorlerin afis tasarimina yansimalari ve etkileri {izerinde
durulmustur.

Arastirma kapsaminda afisler Barthes’in gostergebilimsel yaklasimi dogrultusunda ¢oziimlenmistir.
Gostergebilimsel analiz i¢in amagli 6rneklem metodu kullanilarak {i¢ afis tasarimi secilmistir. Afislerin
secilmesinde en dnemli 6lgiit kiiltiirel imgeler tasiyor olmasidir. Her afis tasarimi R. Barthes’in iki asamali
cozlimleme yontemi dogrultusunda diizanlam ve yananlam kavramlarina gore yorumlanmustir.

Barthes kiiltiirii okunmasi1 ve yorumlanmasi gereken bir gosterge olarak ele almaktadir. Kitle kiiltiirii {izerine
yaptig1 caligmalarda kitle kiiltliriinii sOylemler lizerinden incelemistir ve konuyu gostergebilimsel agidan
¢Oziimlemistir.

Gosterge, gosteren ile gosterilen arasindaki iliskiyi ve bu iliskinin kurulmasi sonucunda da anlamlamay1 ortaya
cikarmaktadir. Gostergebilimde ise anlamlama, diizanlam ve yananlam olarak ele alinmaktadir (Culler, 2008:
81). Barthes’e gore diizanlam, gostergenin neyi temsil ettigini, yananlam ise gostergenin nasil temsil
edildigiyle ilgilenmektedir.

3. BULGULAR

Caligma kapsaminda oncelikle kiiltiir kavrami iizerinde durulmustur ve bu anlamda yazili kaynaklar taranarak
elde edilen bulgular ¢ercevesinde, afisin iletisim araci olarak toplumdaki yeri ve islevi, afislerin kiiltiir
aktarimindaki yeri ve 6nemi iizerinde durularak konu detaylandirilmaya calisilmistir. Son olarak se¢ilen ii¢
afis tasarim1 gostergebilimsel olarak analiz edilmistir.

3.1. Kiiltiir Kavram Uzerine

Kiiltlir kavrami, algilayabildigimiz, kavrayabildigimiz, diislinebildigimiz her seyi kapsamaktadir. Kiiltiiri daha
da somutlastirdigimizda sosyal ve beseri alanda ii¢ farkli asamada inceleyebiliriz; bireysel kiiltiir, yoresel ya
da ulusal kiiltiir ve evrensel kiiltiir (Ering, 2004: 10-11).

Kiiltiir, toplumun iiyesi olarak insanlar tarafindan 6grenilmis davranig ve diisiinceler biitiintidiir. Aragtirmacilar
yillardir kiiltiir kavramini farkl sekillerde kullanmislardir (Lavenda ve Schultz, 2018: 41).

Dolayisiyla “kiiltiir”” kavrami klasik donemden giiniimiize kadarki donemde gelisip, degismis, tanimlamalarin
da Gtesine gegmistir. Bugiin pek ¢ok farkli anlami igerisinde barindiran ancak agirlikli olarak insan eliyle
olusturulmus maddi ve manevi degerlerin tiimiinii tanimlayan bir yapidadir. Ozetle kiiltliriin temel kaynagi
insandir.

Bu anlamda kiiltiir tarafindan kisilikleri sekillenmis bireylerin toplumsal hayatin tiim alaninda ortak olarak
kabul goren davranis bigimleri bulunmaktadir. Kiiltiir, bireyin kaderini belirleyen durumlarda, 6rnegin dogum
ve oOliim gibi olaylar kargisinda dahi nasil bir tavir sergileyecegini belirlemektedir. Bu baglamda orf- adet,
evlenme vb gibi olgularin ana hatlar1 kiiltiir tarafindan belirlenmektedir (Vergin 1980: 130).

Eristi ve Belet’e (2010: 246) gore kiiltiir, bireylerin birbirleriyle iletisimini etkileyen inanglar, davranislar,
degerler, 6grenilen ve paylasilan kodlar biitiinii olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel kodlar, toplumun sézlii,
s0zsiiz ve davranig kaliplari {izerinde etkilidir. Bireyin yagsaminin her alaninda yer alan kiiltiir, hem gecmisten
gelen ve gelecege aktarilan kavram, olay, algilar biitiini hem de gelistirilebilen, doniistiiriilebilen ve
degistirilebilen de bir yapiya sahiptir.

Kiiltiirel degerler, belirli bir gruba ait olan bireylerin o grup i¢in 6nemli olarak tanimladiklar1 nitelikleri
tagimaktadir. Bu nitelikler, bireye diinya goriisii kazandirirken bireyin yasadigi ortamdan nasil bilgi edindigini
ve bu bilgileri nasil kullandigin1 gostermektedir (Eristi ve Belet, 2010: 246). Bu baglamda kiiltiirel degerler
bireyin yasam bi¢imini de ortaya koymaktadir.
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Pek ¢ok farkli tanimi olsa da kiltiir kavrami en genel anlamda “bir toplumun yasam tarzi” olarak ifade
edilmektedir. Bu tanim kapsamina her tiirlii toplumsal degerler, kurallar ve davranis bigimlerinin yan1 sira
semboller, giyim-kusam stilleri, yeme-igme aligkanliklar1 ve sekilleri gibi faktorlerle birlikte besin triinleri,

giinliik yasamda kullanilan her tiirlii arag-gerecler de kiiltiiriin ayrilmaz parcalar1 olarak girmektedir (Arslan,
2006: 8).

Ering’e (2004: 70) gore kiiltiir, bir degerler oriintiisii icerisinde hayatimizi hem yonlendiren hem de anlamh
kilmaya caligan tiim i¢sel edinimleri, inanglar ve maddi zenginlikleri kapsamaktadir.

1969 yilinda UNESCO uzmanlarinin kiltiir tanimi ise, “bir insan toplulugunun kendi tarihi gelisim ve
olgunlugu konusunda sahip oldugu bilingtir” seklindedir.

Bir kiiltiire dahil olan bireyler manevi yonden bazi simgeleri, degerleri, inanclar1 ve gelenekleri igsellestirir ve
kendilerinin bir parcasi olarak kabul ederek kiiltiirel kimliklerini olustururlar (Guibernau 1997: 131).

Kiiltiirel anlamlarin ve bilgilerin en fazla olusturuldugu 6geler logolar, resimler, grafikler, fotograflar, hareketli
goriintiiler (video, animasyon vb.)’dir (Bedir Eristi, 2020: 127). Bu baglamda arastirma bu 6gelerden afis
tasarimlari {izerinden yiiriitiilecektir.

Kiltlir unsurlarimi tagidiklar: geleneklere gore sozlii kiiltiir ve yazili kiiltiir kavramlart igerisinde iki grupta
toplayabiliriz. Sozli kiiltliriin unsurlarinin yazil kiiltiire nispeten bireyin hayatinda ve davraniglarinda daha
genis bir yere sahip oldugu goriilmektedir.

3.2. Afisin letisim Araci1 Olarak Toplumdaki Yeri ve Islevi

Grafik tasarim {irlinii olarak afig, etkinlikleri, olaylari, gosterileri, insanlari toplumla bulusturarak etkilesime
girmelerini saglamaktadir. Afis, toplumun ekonomik, sosyal, politik, kiiltiir ortamini kisacasi hayati yakindan
takip etmek zorundadir (Glimiistekin, 2012: 64).

Afig, 6nemli bir konu hakkinda toplumu haberdar etmesi agisindan en ¢ok kullanilan kitle iletisim araglarindan
biridir. Insanlarin yogun bir sekilde kullandiklar1 caddeler, sokaklar, metro giris ve ¢ikislar1 gibi bolgelerde
afisleri gdrmemiz miimkiindiir. Bu baglamda afisin siirekli hatirlatici 6zellige sahip oldugunu da soyleyebiliriz
(Tepecik, 2002: 74). Bu anlamda afisler bilgi vermesinin yani sira insanlarin giinlik aligkanliklari ve
diistincelerini etkileme ve yonlendirme giictine de sahiptir.

Afisin hedef kitlesinin kim olacagi afisin konusunu da belirlemektedir. Ayn1 zamanda afiste verilmek istenen
mesajin dogru ve etkili bir sekilde aktarilmasi igin tasarimin sade, okunakli ve anlagilir olmasi da 6nem
tagimaktadir (Kemeroz, 2011: 48).

Afisin kisa zamanda algilanmasi ve anlagilmasi beklenmektedir. Dolayistyla afisin kisa dmiirlii olusu verilmek
istenen diislincenin, yiiriirken ya da herhangi bir aracla gegerken bile algilanabilir olmasin1 gerektirmektedir
(Turgut, 2013: 19).

Gecmige bakildiginda II. Diinya savasindan sonraki siirecte afigin toplumdaki yeri yavas yavas degismeye
baglamistir. Seri liretim, ulagim aglarimin genislemesi, basili iiriinlerin artmasi yeni bir donemin sinyallerini
vermektedir. Bu donemdeki afigler diger donemlere gore bicim ve islev bakimindan farkliliklar
gostermektedir. Animasyon ve televizyonun ortaya cikisi ile endiistrilesen eglence ¢alismalar afise daha fazla
ihtiyag duymaya baglamistir. Dolayisiyla kisa siirede toplumsal yapinin tiim alanlarinda etkili ve koklii
degisimlere sebep olmustur (Boztas, 2004: 16).

Kitle iletisim araglarinin en ¢ok kullanildigr giiniimiizde afis de kendine diisen pay1 almis ve pek ¢ok alanda
tercih edilir olmustur. Bu alanlar gorsel iiriinlerin ¢ok fazla oldugu giinlimiiz afislerinde kendi i¢inde tiirlere
ayrilmaktadir. Dolayistyla afigleri dort baslik altinda inceleyebiliriz. Bunlar; Kiiltiirel afisler, sosyal afisler,
reklam afisleri ve propaganda afisleridir.

Kiltiirel afisgler; festival, konser, spor, tiyatro, bale, opera, sinema, sergiler, kitap fuarlari, tarihi eserler,
miizeler gibi kiiltiirel etkinliklerle ilgili kisileri bilgilendirmektedir. Dolayisiyla kiiltiirel afisler izleyiciyi
bilgilendirmek ve etkinlige davet etmek icin 6nemli bir kitle iletisim aracidir (Yayla, 2014: 31, Becer, 2008:
202). Kiiltirel afisler diger afis tiirlerine gore ¢ok daha kapsamlidir. Kiiltiirel afis kapsaminda en ¢ok tiyatro
ve film afisleri yer almaktadir.

Sosyal igerikli afisler; saglik, ulasim, trafik, ¢evre, sivil savunma gibi konularin iglendigi sosyal afislerde,
egitici ve uyaricit mesajlar verilmektedir. Bu tiir afiglerde iletilen mesaj kamuoyunun ilgisini ¢ekmeli, yeni
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diisiinceleri ve buluslar1 ortaya koymalidir (Yayla, 2014: 55). Sosyal igerikli afisler sadece bilgi verme amaci
gilitmemekte ayni1 zamanda davet niteligi de tagimaktadir.

Reklam afisleri, herhangi bir {iriinii veya hizmeti tanitan afis tiiriidiir. Reklam afisi hedef kitleyi etkilemek ve
yonlendirmekle gorevlidir (Yayla, 2014: 71). Bu baglamda reklam afisleri, dogrudan bilgilendirme
yapmaktansa {lirlinleri baz1 duygularla eslestirip ¢agrisim yaparak popiiler kiiltiir imgeleri iizerinden iiriinlerini
tanitmaktadir. Bu tanitimi yaparken iriinleri bizim igin bir sey ifade eder duruma getirmektedir. Bunu
gergeklestirirken de popiiler kiiltiir igerisinde hedef kitle i¢in 6nemli olan seyleri sekillendirme yoluna
gitmektedir (Bati, 2005: 176).

Giiniimiizde bu olgunun daha da artarak reklam afigindeki iiriiniin niteligi ve islevinden ziyade hedef kitleye
sundugu yasam tarz1 dikkat ¢ekmektedir.

Propaganda afisleri; emir verme, dolayl1 tehdit ve bir gizliligi aciga ¢ikarma amaci giitmektedir. Propaganda
afisleri, kamuoyunu ve toplumun fikirlerini etkileyerek, belirli bir fikri yayarak, o fikre kars1 katilime1 bir kitle
olusturmay1 saglamak i¢in tasarlanmaktadirlar. (Yayla, 2014: 76).

Propaganda afisleri gecmisten giiniimiize pek ¢ok iilkenin kullandigi ve biiyiik bir 6neme sahip iletisim
araglarinin basinda gelmektedir.

3.3. Afislerin Kiiltiir Aktarimindaki Yeri ve Onemi

Teknolojiyle birlikte bilginin hizli bir bigimde yayilimin1 ve dagitilmasini saglayan iletisim araglar1 daha da
hayati 6neme sahip olmustur. Bu anlamda grafik tasarim ve gorsel iletisim tasariminin uygulama alanlarindan
biri olarak afigler iireten ve ileten yapisiyla dnemli bir yere sahiptir. Dolayisiyla bilginin aktariminda afisler
doneminin ifadesi olarak islev gérmiistiir.

Gilinlimiizde afigler hangi araglarla bize ulasirsa ulassin yasamimizi sekillendiren 6nemli kiiltiirel olgular
tasimaktadir. Tim teknolojik gelismelerle birlikte kiiltiir aktariminda afisler daha etkili ve daha gii¢lii hale
gelmisgtir.

Teknolojik gelismelerin hizla devam ettigi giiniimiizde, iletisim ve medyanin sekillendirici giiciiyle birlikte
cok katmanli kiiltlirel degisim siirecine girilmistir (Hepp, 2015: 62). Bu gelismelerle birlikte tanitim ve
bilgilendirmenin de énemi artmigtir. Dolayisiyla tasarimer da, toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisini tasarim
siireglerine yansitmaktadir. Tasarimci her ne kadar tasarimlarinda 6zgiir olsa da yasadigi toplumun sosyal ve
kiiltiirel degerlerine ilgisiz kalamamaktadir. Bu baglamda ge¢misten giiniimiize kadar pek ¢ok tasarimcinin
afislerinde toplumsal ve kiiltiirel yapiy1 yansittigini gérmemiz miimkiindiir. Ornegin Fransiz afis sanatgist
Lautrec, ¢aligmalarinda Paris’in gece hayatini yansitmistir (Tepecik, 2002: 30-31).

Ayn1 zamanda bir afisin uluslararasi boyutta basarili olabilmesi i¢in de kiiltiir, degerler ve toplumsal yapiya
hitap edebilmesi gerekmektedir. Bu anlamda hedef kitlenin kendinden bir seyler bulabilecegi simgeler,
kahramanlar, torenler, degerler gibi kiiltiirel gostergelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Uluslararas1 boyutta tasarlanan bir afiste en 6énemli zorluk yabanci bir kiiltiire ileti sunma ¢abasidir. Bunun
sebepleri arasinda dil, beklentiler ve rekabet bigimi gibi kavramlar 6n plana ¢ikmaktadir. Bu tiir afislerde ve
tanitimlarda dikkat edilmesi gereken faktorler kiiltiir, gelenekler, inang, diisiince gibi unsurlar olmalidir. Bu
baglamda uluslararasi bir afisin basarisi kiiltiir, degerler ve inanc¢lara ne kadar seslendigiyle dogru orantilidir.
Afiglerdeki imgeler iizerinden kigisel ve toplumsal anlamlari kesfetmeye ¢alisiriz. Kiiltiirel kimlik olugturmada
imgelerin etkin giicii sorgulanmaktadir. Dolayisiyla hedef kitlenin bu anlamda afiste kiiltiir gostergeleriyle
kendinden bir seyler bulmasi 6nemlidir.

Her kiiltiirel yapiy1 kendi degerler biitiinii i¢erisinde incelemek gerekmektedir. Her ne kadar kiiresellesmeden
kaynaklanan tek tiplesme ve gelisen teknolojiyle birlikte hayatimizin biiyiik bir alaninda yer alan internet,
kiiltiirleri birbirine yaklastirmaya g¢aligsa da her kiiltlir 6ziinii olusturan degerler biitliniinii ve farkliliklarini
korumaktadir (Erkenekli, 2013: 158). Bu bagi koruyan ise degerler, inanglar ve paylasilan kodlardir.
Dolayisiyla afislerde kullanilan kodlar da ayni kiiltlirdeki insanlar tarafindan aym sekilde algilanip okunarak
cozlimlenmektedir. Bu anlamda kiiltiirel kodlar aracilig ile afislerdeki mesaj daha dogrudan iletilmektedir.

Afigte, gorsel unsurlarin o kiiltiire ait 6nemli igeriklerle iliskilendirilmesi tasarimin gorsel yoniinii daha da
giiclendirmektedir (Bedir Eristi, 2020: 127).
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Resim 1. III. Roma Tiirk Film Festivali Afisi
Kaynak: https://www.haberler.com/turkler-yine-filmleriyle-gelecek-4842612-haberi/

Resim 1: III. Roma Tiirk Film Festivali i¢in hazirlanan kiiltiirel igerikli bir afigtir.

Diizanlamlar: Afiste Kirmizi bir fon yer almaktadir. Afisin ortasinda sinema koltuklar1 ve bu koltuklardan
birinde oturan bir erkek bulunmaktadir. Erkegin {izerinde bir takim elbise vardir. Erkegin takim elbisesi ve
koltuklarin rengi de kirmizidir. Erkek bryikli ve elinde bir bardak ¢ay tutmaktadir. Erkegin kolunun altinda
film makarasi ve film makarasindan uzanan film seridi bulunmaktadir. Arka planda afisin alt kisminda yer
alan koyu kirmizi renkle birlikte Istanbul silueti bulunmaktadir. Istanbul silueti cami ve galata kulesi gibi
Istanbul’un simgesi olan tarihi yapilardan olusmaktadir.

Yananlamlar: Resim 1’de Tiirk toplumunun simgesi haline gelen biyikli bir erkek dikkat cekmektedir. Tiirk
kiiltiiriinde biyik, eskiden beri erkeklik gostergesi olarak kabul edilmektedir. Tiirkler kaytan bryikli olarak
anilirlar. Afiste dikkat ¢eken bir baska gdsterge ise cay ve ince belli cay bardagidir. Cay ve ince belli ¢ay
bardag: Tiirk kiiltiiriiniin 6nemli gostergelerinden biridir. Tiirkler i¢in 6nemli bir igecek olan ¢ay, cay keyfi
yapma ve bu durumdan keyif alma durumu afiste vurgulanmistir. Afisin hedef kitlesi 6zelde Roma halki,
genelde ise Avrupa insanidir. Siluet halinde yer alan tarihi mekanlar Tiirkiye i¢cin dnemli bir konuma sahip
olan Istanbul’u isaret etmektedir. Istanbul, 120 imparatora ve sultana evsahipligi yapmis, pek cok farkls kiiltiirii
icinde barindiran ve diinyada sadece iki kitay1 birlestiren tek sehir olarak da 6nemli bir konuma sahiptir. Bu
baglamda Roma’da gergeklestirilecek olan festivalde Miisliiman bir {ilke olarak Tiirkiye denildiginde ilk akla
gelen sehir olarak Istanbul goriilmekte ve afiste de gosterge olarak bu tarihi mekanlardan ozellikle camiye
vurgu yapilmaktadir.

- —
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Resim 2. Jaguar Marka Otomobil Afisi
Kaynak: https://www.sekizsilindir.com/2016/09/komik-araba-rekla.html
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Resim 2: Jaguar Marka Otomobil i¢in hazirlanan reklam afisidir.

Diizanlamlar: Afiste i¢ i¢e gegmis bir tiir simit bulunmaktadir. Simitlerin arka plan1 a¢ik gridir. Ancak arka
planda dokulu bir zemin yer almaktadir. Alt kisimda beyaz renkli bir araba yer almaktadir. Afisin sag alt
kisminda arabanin markasi biiyiikge yerlestirilmistir. Arabanin hemen yaninda slogan yer almaktadir.

Yananlamlar: Resim 2’de Jaguar marka otomobilin rakiplerinden biri olan Alman markast Audi’nin logosu
yiyecek bir {irline benzetilmektedir. Audi logosunu ifade eden birbirine ge¢mis daire yerine pretzel
kullanilmigtir. Pretzel, Almanya’nin tuzlu simiti olarak bilinmektedir. Beyaz arabanin yaninda yer alan
sloganda ise “Yollar yiyip bitir” yazmaktadir. Bu anlamda bir Alman markas1 olan Audi yine Alman kiiltiiriine
has bir tiir simit olarak bilinen pretzel ile 6zlestirilerek bir gosterge olugturulmustur. Olusturulan bu gostergeler
dogrultusunda sloganla biitiinlesen bir tasarim ortaya konmustur. Jaguar marka aracin rakibini ve yollar1 bir
simit gibi yiyerek asacagi ifade edilmeye caligilmaktadir.

.‘ R |
Thrké;i!gg§;lBuun:
lezzeh hepimizin

Resim 1. Ulker Bizimyag Marka Uriiniin Afisi
Kaynak: https://onedio.com/haber/takipcilerimize-sorduk-iste-en-sevilen-yemek-geleneklerimiz-901781

Resim 3: Ulker Bizimyag marka iiriiniiniin tanitim1 igin hazirlanan reklam afisidir.

Diizanlamlar: Geleneksel Tiirk sofra kiiltiiriine ait yemeklerin yer aldig1 bir masa goriilmektedir. Ahsap masa
iizerinde 6n planda bizim yagin iki farkli sekilde sunumu yer almaktadir. Arka planda yine geleneksel Tiirk
yemeklerinden manti, biber dolmasi, sarma, karniyarik, kuru fasulye, etli bulgur pilavi, cacik, yogurt ¢orbast,
kofte, pogaca ve borek servise hazir bir sekilde sunulmaktadir. Ayrica geleneksel Tiirk tatlilarindan kadayif ve
sekerparede yine servise hazir bir sekilde goriilmektedir. Arkada flu goriinen bir pencere, pencerenin dniinde
siralanan tursu, recel vs. kavanozlari ve iki saksi gdze carpmaktadir. Yemeklerin hemen tizerinde “ Tiirkiye ‘nin
yagi Bizim lezzeti hepimizin” slogani yer almaktadir.

Yananlamlar: Geleneksel Tiirk sofra kiiltlirinden O6rneklerin sergilendigi afiste bu yemeklerin ancak
bizimyag ile lezzetlenebilecegi vurgulanmaktadir. Afis geleneksel imgelerle giiglendirilirken sloganla da bu
durum desteklenmistir. Tiirk mutfagi, yemek yeme ve yemek yapma Tiirk kiiltiiriiniin 6nemli unsurlarindandir.
Bu afigle birlikte bizimyag ile yapilan geleneksel Tiirk mutfagindaki yemek cesitleri de g6z oOniine
serilmektedir. Arka planda yer alan tursu, regel vs. kavanozlari ile de bu anlatimin desteklendigi goriilmektedir.

3. SONUC

Yaygin olarak kullanilan iletisim araglarindan biri olan afisler, bireye daha hizli ve kolay bir sekilde
ulagmaktadir. Birey bilgi edinme ve duyusal algi siirecinde i¢inde bulundugu kiiltiirel yapidan etkilenirken bir
yandan da afisler aracilig1 ile de bu edinimlerini desteklemektedir.

Kiiltiirel etkilesim iki yonlii gerceklesmektedir. Kiiltiirle birlikte toplumsal yapi afislere etki ederken ayni
zamanda afigler de toplumsal yapiya etki etmektedir. Bu anlamda afis, toplumsal siireclere taniklik ederken
toplumunda karar alma siireglerine etki ederek gelecek donemlere araci olmaktadir.

Afis, topluma y6n vererek belirli amaglar dogrultusunda bireye ulasmasi bakimindan énemli bir role sahiptir.
Dolayisiyla afisler araciligiyla bireye sunulan nesneler kiiltiirel anlam ve imgeler barindirmaktadir. Imgenin
anlamlandirilabilmesi i¢in ise belli kodlarla kiiltiirel olarak okunmus olmasi gerekmektedir.
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Afisi gostergeler yoluyla kiiltiirel bir metin olarak okumak ve yorumlamak igin goérsel okuryazar olmamiz
gerekmektedir. Afislerin tirettikleri kiiltiirel imgeleri okuyabilmek bugiiniin yetileri arasindadir.

Bu arasgtirmada, ulusal ve uluslararasi ii¢ afis gérselinden yola ¢ikarak bu afislerde kullanilan kiiltiirel imgeler
tizerinde durulmustur. Bu anlamda kiiltiirel imgeler hem irdelenirken hem de gostergebilimsel ¢oziimlemeden
faydalanilarak kiiltiirel kodlar okunmaya calisilmistir.
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