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Medya Ekolojisi Kavrami: Yeni Medya Ekolojisi Baglaminda
Kuramsal Bir Degerlendirme

The Concept of Media Ecology:A Theoterical Evaluation in the Context of the New Media
Ecology

OZET

Teknolojinin gelisimiyle birlikte hayatin hemen her alaninda goriilen koklii degisimler, iletisim
diizeninde de etkili olurken, mevcut medya ekolojisinin ‘yeni medya’ baglaminda ele almmmasini
gerekli kilmaktadir. Medya ekolojisi iletisim araglari ve bu araglarin insan yagami {izerindeki
etkilerine odaklanirken; yeni medya ekolojisi kavrami ise dijital teknolojilerin medyay1 ve insan
yasamini nasil bigimlendirdigi iizerinde durmakta, teknolojinin biligsel, sosyal ve kiiltiirel etkileri
izerine odaklanmaktadir. Reyting ve tiraj kaygilarinin 6n plana ¢iktigi yeni medya diizeninde
magazinlesme olgusu agirlik kazanirken, medya kuruluglart bilgilendirmekten ¢ok eglendirmeye
yonelik haberler yapan, kar elde etme amaciyla daha ¢ok reklam alma misyonunu tastyan kurumlar
haline doniismislerdir. Gegmiste cevresinde olup bitenleri deneyimleyerek gergege ulasan insan,
bugiin medyanin ona anlattig1 ‘gergeklerle’ diinyay1 algilamaktadir. Bilgiye her zamankinden daha
fazla ihtiya¢ duyuldugu giinliimiiz toplumlarinda sosyal medya platformlart yeni iletisim diizeninde
basat rol oynarken, bu durum medya ekolojisinin temel karakteristigini olusturmaktadir. Bizlerin
medyay1 ne kadar tanidifi, enformasyon bombardimanindan etkilenip etkilenmedigi, medya
iletilerinin bizim tizerimizdeki yonlendirici etkisini agiklamaya ¢alisan medya ekolojisi; medya
igerigine gizlenen ve bizim 6nemsemedigimiz iletileri agiga vurmaya ¢aligmakta, bu noktada medya
okuryazarligmim onemi {izerinde durmaktadir. Farkli formlardaki iletileri anlamlandirma, analize
etme ve iletme becerisi olarak adlandirilan medya okuryazarligi, ekolojisi giderek bozulan medya
igerikleri kargisinda bireylerin  bilinglendirilerek, kendi iletilerini {iretme becerilerinin
gelistirilmesine isaret etmektedir. Calismada medya ekolojisi kavrami {izerinde durularak, mevcut
iletisim diizenindeki degisimler yeni medya ekolojisi baglaminda kuramsal olarak ele alinmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Medya Ekolojisi, Yeni Medya Ekolojisi, Medya Okuryazarlig1.
ABSTRACT

With the development of technology, radical changes seen in almost all areas of life, while also being
effective in the communication order, necessitate the current media ecology to be handled in the
context of 'new media'. While media ecology focuses on communication tools and their effects on
human life; The concept of new media ecology focuses on how digital technologies shape the media
and human life, and focuses on the cognitive, social and cultural effects of technology. While the
phenomenon of tabloidization has gained weight in the new media order, where ratings and
circulation concerns come to the fore, media organizations have turned into institutions that make
news for entertainment rather than information, and which have the mission of getting more
advertisements for profit. Reaching the truth by experiencing what happened around her/him in the
past, today she perceives the world with the 'facts' told to her by the media. In today's societies, where
information is needed more than ever, social media platforms play a leading role in the new
communication order, and this constitutes the basic characteristic of media ecology. Media ecology,
which tries to explain how much we know the media, whether it is affected by the information
bombardment, and the guiding effect of media messages on us; it tries to reveal the messages that
are hidden in the media content and that we do not care about, and at this point it focuses on the
importance of media literacy. Media literacy, which is called the ability to make sense of, analyze
and convey messages in different forms, points to the development of the skills of producing their
own messages by raising the awareness of individuals in the face of media contents whose ecology
is gradually deteriorating. In the study, the concept of media ecology is emphasized and the changes
in the current communication order are discussed theoretically in the context of new media ecology.
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[letisim disiplini alanindaki ¢alismalarda son yillarda iizerinde konusulmaya baslanan medya ekolojisi kavrami kitle
iletisim araglarinin insan duygulari, diisiinceleri ve tutumlari iizerindeki etkisi lizerinde durmakta, medyanin sosyal

ve kiiltiirel yap1 lizerinde yol agtig1 degisimlere vurgu yapmaktadir.

Teknolojik alanda yasanan gelismeler neticesinde yayginlik kazanan yeni iletisim ortamlari, interaktif iletisime
olanak tanirken, bilgiyi ¢ok hizli bir sekilde yayabilme 0Ozelligini biinyesinde bulundurmaktadir. Bilisim
teknolojilerindeki gelismeler sayesinde giderek yayginlagsan sosyal medya platformlar1 interaktif iletisime olanak
vermesi, geri bildirime imkan tanimas: gibi 6zellikleriyle de geleneksel iletisim araglarinin 6niine gegmektedir.
Glinlimiizde kullanicilar dijital iletisim sayesinde zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin bagkalartyla iletisime

L Dr.Ogretim Uyesi, Unvan, Aydin Adnan Menderes Universitesi, Atca Meslek Yiiksekokulu, Halkla liskiler ve Tanitim Boliimii, Aydin,

Tiirkiye. ORCID: 0000-0002-5003-2137



@ OO Refereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2023

gecebilmekte, sosyal medya ortamlari giinliik yagam pratiklerinin odak noktasinda yer almaktadir. Tiim bu gelismeler
medya ekolojisinde de kayda deger doniisiimlerin yasanmasina yol agmis, bireylerin iletisim kurma bi¢imleri de bu
gelismelerden nasibini almigtir.

Bilgiye her zamankinden daha fazla ihtiyag duyuldugu giiniimiiz toplumlarinda sosyal medya platformlar1 yeni
iletisim diizeninde basat rol oynarken, bu durum medya ekolojisinin temel karakteristigini olusturmaktadir. iletisime
yeni bir boyut kazandiran dijital medya araglari, medya ortamini yeniden bi¢imlendirerek, medya ekolojisi
kavraminin yeni medya baglaminda ele alinmasina yol agmistir. Medya ekolojisi iletisim araglar1 ve bu araglarin
insan yagsamui {izerindeki etkilerine isaret ederken; yeni medya ekolojisi kavrami ise dijital teknolojilerin medyay1 ve
insan yagsamini nasil bigimlendirdigi lizerinde durmakta, teknolojinin biligsel, sosyal ve kiiltiirel etkileri iizerine
odaklanmaktadir.

Bizlerin medyay1 ne kadar tanidigi, enformasyon bombardimanindan etkilenip etkilenmedigi, medya iletilerinin
bizim {lizerimizdeki yonlendirici etkisini agiklamaya ¢alisan medya ekolojisi; medya igerigine gizlenen ve bizim
onemsemedigimiz iletileri aciga vurmaya calismakta, bu noktada medya okuryazarliginin o6nemi {izerinde
durmaktadir. Farkli formlardaki iletileri anlamlandirma, analize etme ve iletme becerisi olarak adlandirilan medya
okuryazarligi, ekolojisi giderek bozulan medya igerikleri karsisinda bireylerin bilinglendirilerek, kendi iletilerini
iiretme becerilerinin gelistirilmesine isaret etmektedir. Medya okuryazarligi baglaminda medya igeriklerini kimlerin
olusturdugu, kaynaklarmin ne oldugu; gerceklik diinyasinin medya tarafindan nasil yapilandirildigi, medyanin
kurmaca ger¢ekliginin bireyler tarafindan nasil algilandig1 gibi hususlar 6nem tasimakta; medya iletileri karsisinda
savunmasiz durumda olan kullanicilar i¢in medya okuryazarligi koruyucu bir faktor olarak ileri siirtilmektedir.

Reyting ve tiraj kaygilarinin 6n plana ¢iktig1 yeni medya diizeninde magazinlesme olgusu agirlik kazanirken, medya
kuruluslan bilgilendirmekten ¢ok eglendirmeye yonelik haberler yapan, kar elde etme amaciyla daha ¢ok reklam
alma misyonunu tasiyan kurumlar haline donilismiislerdir. Ge¢miste c¢evresinde olup bitenleri deneyimleyerek
gercege ulasan insan, bugiin medyanin ona anlattig1 ‘gerceklerle’ diinyay: algilamaktadir. imaj yaraticilar1 olan
medya profesyonelleri tarafindan {iretilen medya igerikleri, bireyi kapitalist sistem icerisinde daha ¢ok tiilketmeye
yoneltmektedir. Son yillarda basta televizyon olmak iizere medya igeriklerinde sayilar giderek artan diziler, eglence
ve magazin programlart kapitalist sisteme hizmet eder nitelikte yayinlarla izleyici ve okuyucularin karsisina
¢ikmaktadir.

MEDYA EKOLOJiSi KAVRAMI

Cesitli medya ortamlari ile teknolojinin insan iligkileri tizerindeki etkileri lizerinde duran medya ekolojisi kavrama,
bu araglarin sosyal ve kiiltiirel yap1 tizerinde yol actigi degisimlere odaklanmaktadir. Her ne kadar kokleri eskiye
uzansa da iletisim disiplini alaninda yeni ele alinan bir kavram olan medya ekolojisi; Postman’in 1968 yilinda “Ulusal
Ingilizce Ogretmenleri Konseyi’nin yillik toplantisinda yaptig1 bir konusma ile literatiire kazandirilmistir. Medya
ekolojisi, bireylerin medyay1 ne diizeyde tanidig1 ve medya iletilerinin bireysel ve toplumsal etkilerini agiklamaya
calismaktadir (Odyakmaz,2005:184).

Alman Biyolog Haekel tarafindan 1869 yilinda ilk kez vurgulanan ekoloji kavrami, igerdigi ‘bagimlilik, uyum, yerine
gecme, denge’ gibi alt kavramlarla sadece doga bilimleri degil, ayn1 zamanda sosyal bilimler alaninda da
kullanilmaya baslanmistir. Teknoloji alanindaki ilerlemelerin medya iizerindeki etkisi ve bu etkinin insan duygulari,
diisiinceleri ve davranislariyla olan etkilesimi tizerinde duran medya ekolojisi kavrami, iletisim biliminin yani sira
felsefe, sosyoloji ve psikoloji disiplinlerinden yararlanmaktadir.

Medya ekolojisinin dnciisii kabul edilen Neil Postman’a (2000: 10-16) gére medya ekolojisi, kitle iletisim araglarinin
insan algismi, tutumlarmi ve degerlerini nasil etkiledigini bize gosterirken, bu araclarla olan etkilesimimizin giindelik
yasamimizi nasil kolaylastirdig1 veya zorlastirdig1 noktasinda ipuglari sunmaktadir. Postman’in (2000:12) ifadesiyle
“Cevre insanlara belirli diistinme ve davranis bigimlerini empoze eden karmasik mesaj sistemi olup, ekoloji kelimesi
cevrenin insanlar iizerindeki etkileri {izerinde durmaktadir. Icinde bulundugumuz cevre bize roller verir ve onlar
oynamamizda israr eder. Ne yapmamiza izin verildigini ve ne olmadigimizi belirtir. Bazen bir mahkeme salonu, sinif
veya is ortaminda oldugu gibi, sartnameler acik ve resmidir. Medya ekolojisi ise; medyanin gordiiklerimizi nasil
yapilandirdigini, bizi hangi etkiler karsisinda ne yonde davranislar gelistirdigimiz {izerinde durur. Kisacasi medya
ekolojisi ortam olarak medyanin incelenmesidir” demektedir.

Medya ekolojisinin medyanin insan bilincini etkilemede 6nemi iizerinde duran Arlo (1971), medya ekolojisini bir
iletisim aracinin medya ve toplum {izerindeki etkisinin incelenmesi ve medya ile toplumun bir iletisim aract
iizerindeki etkisi olarak iki bakis agisiyla ele almakta, medyanin toplum iizerinde énemli doniistimlere yol actigini
ileri stirmektedir. Cali’ye (2021) gore medya ekolojisi insanlarm, medyanin, kiiltliriin ve bilincin kargilikli iliskileri
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tizerinde durmakta, bu degisime yol acan unsurlari agiklamaya ¢alismaktadir. Biling, teknoloji, denge, degisim, kiiltiir
ve ¢evre gibi kavramlar medya ekolojisi igerisinde siklikla kullanilmaktadir.

1960’larda adindan soz ettirse de, 2000’11 yillar itibariyle ivime kazanan bir iletisim ¢aligsma sahasi olan medya
ekolojisi kavrami, Amerika’da ana akim pozitivist iletisim yaklagimlarina olan elestirel yaklasimlar neticesinde yeni
arayiglarla birlikte ortaya ¢ikmigtir. Neil Postman, Marshall McLuhan, Walter Ong gibi isimlerin caligmalari
neticesinde dijital cagin yarattigi ¢evreyi ve bu gevreye iliskin tartigmalar neticesinde giindeme gelen medya ekolojisi
(Strate,2004), McLuhan’1n ¢alismalari ile genis bir perspektiften ele alinmaya baglanmistir. McLuhan’in (2003: 13)
‘ara¢ mesajdir’ yaklasimi elektronik ¢agda yeni ortama isaret etmektedir. McLuhan’a goére (1988: 26), bu yaklagim
icerisinde aracin bu yeni ¢cevrede neyi zenginlestirdigi, neyi gegersiz kildigi, nasil bir doniisiime yol a¢tig1 sorularma
yanit aranmaktadir.

Bizlerin medyay1 ne kadar tanidigi, enformasyon bombardimanindan etkilenip etkilenmedigi, medya iletilerinin
bizim {izerimizdeki yonlendirici etkisini agiklamaya ¢alisan medya ekolojisi; medya igerigine gizlenen ve bizim
onemsemedigimiz iletileri aciga vurmaya c¢alismakta, bu noktada medya okuryazarliginin 6nemi {izerinde
durmaktadir. Medya ekolojisi medyanin sadece bir makine olarak kabul edilmemesi gerektiginin altin1 ¢izmekte, bu
araclarin diislincelerimizi, algilarimizi ve duygularimizi etkileme giiciine sahip oldugunu vurgulamaktadir.

Son yillarda giderek énem kazanan bir kavram olan medya okuryazarliginin kokeni 1950°1i yillarda Birmingham
Kiiltiirel Caligmalar Okulu mensubu Richard Hoggard’in kaleme aldig1 ‘The Uses Of Literacy (Okuryazarlik
Kullanimlari)’ isimli ¢aligma ile literatiire kazandirilmistir.

Farkli formlardaki iletileri anlamlandirma, analize etme ve iletme becerisi olarak adlandirilan medya okuryazarligs,
ekolojisi giderek bozulan medya icerikleri karsisinda bireylerin bilinglendirilerek, kendi iletilerini iiretme
becerilerinin gelistirilmesine isaret etmektedir. 1987 yilinda Kanadali, Ingiliz, Avustralyali ve Amerikal egitimciler
tarafindan kabul edilen anahtar kavramlar, medya igeriklerinin dogru anlasilmasi noktasinda 6nem tagimaktadir. Bu
kavramlar 6nem tagimaktadir. Bu kavramlar (Pungente,http://www.medialit.org/reading_room/article210.html)
sOyle ifade edilebilir:

v’ Biitiin medya icerikleri kurgulanmistir. Medya igerikleri ger¢ekligin basit bir yansimasi degildir.
v' Dis diinyaya iliskin gergeklik duygusu ve goriintiisii bize medya iletileri aracihigiyla aktarilir.

v Medya iletilerinin ¢ogu ticari igerikli olup, kar amaghdir.
v

Medya iletileri bir takim ideolojileri ve degerleri igerisinde barindirir. Ana akim medya tiiketime yonlendirici agik
veya Ortiik ideolojiler tagiyan iletiler tasir.

<\

Medya iletileri sosyal ve politik imalar igerir.

v Medya iletilerinde form ve igerik yakm iligski icerisindedir. Farkli medyalar ayni konuyu farkh iletiler ve
izlenimlerleaktarir.

Cok sayida arastirmaci ve akademisyen medya iletilerine maruz kalmanin bir risk faktdrii oldugunu belirterek, bu
noktada medya okuryazarliginin koruyucu bir faktor olarak 6nemine dikkat ¢ekmektedir (Hobbs,2004:125). Medya
okuryazarlig1 baglaminda medya igeriklerini kimlerin olusturdugu, kaynaklarmin ne oldugu; gerceklik diinyasimin
medya tarafindan nasil yapilandirildigi, medyanin kurmaca gercekliginin bireyler tarafindan nasil algilandig1 gibi
hususlar 6nem tagimaktadir.

SOSYAL MEDYA VE YENI MEDYA EKOLOJiSi

Teknolojik alanda yasanan degisimler neticesinde glindeme gelen yeni iletisim ortamlari, birgok acidan geleneksel
iletisim araglarindan farkli ozellikler gostermekte, bu durum onlarin ‘yeni’ sifati ile nitelendirilmesine yol
acmaktadir.

Web teknolojisinin geligimi ile ortaya ¢ikan yeni medyanin ilk donemi Web 1.0 olarak ifade edilmektedir. Etkilesimli
iletisimi miimkiin kilmayan Web 1.0, zaman igerisinde yerini interaktif iletisimi olanakli hale getiren Web 2.0
teknolojisine birakmigtir. Sosyal paylasim aglarinin tiimiinii biinyesinde barindiran Web 2.0 teknolojisi, ikinci nesil
internet olarak tanimlanmaktadir (Kirik, 2015: 137).

Dijital medya, yeni medya, ¢evrimigi medya olarak adlandirilan dijital iletisim platformlari, interaktif iletisime
olanak tanirken, bilgiyi ¢ok hizli bir sekilde yayabilme 06zelligini biinyesinde bulundurmaktadir. Bilisim
teknolojilerindeki gelismeler sayesinde giderek yayginlasan sosyal medya platformlar1 ¢oklu kullanima olanak
vermesi, geri bildirime imkan tanimasi gibi ozellikleriyle de geleneksel iletisim araglarinin oniine gegmektedir.
Dijital iletisim ortamlar1 igesinde dnemli yer tutan sosyal medya; zaman ve mekan smirt olmadan kullanima imkan
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tanimasi1 nedeniyle ayricalikli bir yere sahiptir (Kogyigit,2015:13). Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler
medya ekolojisinde de kayda deger doniisiimlerin yasanmasina yol agmis, bireylerin birbirleriyle olan iletisim
bicimleri de bu gelisimden nasibini almistir. Giintimiizde kullanicilar dijital iletisim sayesinde ayn1 yerde olmasalar
bile birbirleriyle iletisime gecebilmekte, toplumun glindemi biiyiik 6l¢lide sosyal medya platformlar: tarafindan
belirlenmektedir (Kilig,2020: 93).

Bireylerin bilgiye ulagsma yollar1 gelisen iletisim teknolojileriyle birlikte farklilagirken (Cergi ve diger.2020:187-
188), hemen her ortamda internete erisimin miimkiin olmasi, basta cep telefonlar1 olmak iizere kisilerin mobil araglar
sayesinde siirekli iletisim halinde olmalarint olanakli hale getirmistir. Yeni medya araclarmin gilindelik yasam
pratiklerinin odak noktasi haline gelmesiyle birlikte kullanicilar siirekli iletisim halinde olma istedigi duymakta,
sosyal aglarda olmadiginda bir¢ok seyi kagirtyormus hissi duymaktadir. Bu durum yeni medya ekolojisinin temel
karakteristigini olustururken, olagan kabul edilir hale gelmistir. Bilgiye her zamankinden daha fazla ihtiyag
duyuldugu giiniimiiz toplumlarinda bireyler bu yeni diizene ayak uydurmaya ¢aligmaktadirlar.

[letisime yeni bir boyut kazandiran dijital teknoloji sayesinde kullanicilar igerik iireten, paylasan ve geri bildirimde
bulunabilme sansia kavusurken, bu durum medya ortamini yeniden bi¢cimlendirerek, yeni medya araglarini insan
yasaminin ayrilmaz bir parcasi haline getirmistir. Tiim bu gelismeler medya ekolojisi kavramimin yeni medya
baglaminda da ele alinmasina yol agmis, medya ekolojisi ile ilgili tartigmalar yeni medya ekolojisi baglaminda
incelenmeye baslanmistir. Kamuoyunun aliskanliklarinda ve diisiincelerinde etkili olan medya ekolojisindeki
doniisiimler,iletisim teknolojilerinin gelisimiyle koklii bir degisime ugramistir.

Teknolojik gelismeler hayatin birgok alaninda degisime yol agarken, yeni medya ekolojisinin gelisiminde sosyal
medya platformlarinin yayginlik kazanmasi biiyiik rol oynamaktadir. Dijital doniisiimiin ivme kazandig1 Covid-19
pandemi siireci ile birlikte bireylerin aliskanliklar1 ve davraniglar1 degisime ugramig, bu siiregte sosyal medya
kullaniminin yayginlik kazanmasiyla birlikte yeni medya ekolojisi kavramindan s6z edilmeye baslanmistir. Pandemi
stirecinde sosyal medyadan edinilen bilgiler bireyleri bilgilendirici ve yonlendirici bir rol oynamistir. Alg1 ve zihin
yonlendirme giiciine sahip olan sosyal medya platformlar1 geleneksel medya araglarinda oldugu gibi kitleleri motive
etme, bilgilendirme ve duygu/diisiince aktarim1 gibi bircok fonksiyonu yerine getirmektedir (Kogyigit, 2020: 46).

Medya ekolojisi iletisim araglari ve bu araglarin insan yasami iizerindeki etkilerine odaklanirken; yeni medya
ekolojisi kavrami ise dijital teknolojilerin medyay1 ve insan yasamini nasil bi¢imlendirdigi iizerinde durmakta,
teknolojinin biligsel, sosyal ve kiiltiirel etkileri {izerine odaklanmaktadir. Yeni medya ekolojisi ile geleneksel medya
araglar1 ve bunlarin yapilanma siiregleri doniisiime ugramigtir.

Literatiirde ‘ag toplumu’, ‘enformasyon toplumu’ gibi kavramlarla nitelendirilen yeni toplumsal yapz, ileri diizeyde
enformasyon ve iletigim teknolojilerinin var oldugu bir diizene isaret etmekte, bu yap1 i¢inde aglar tizerinden birbirine
baglanan kullanicilar, ag toplumunun temel birimini olusturmaktadir (Van Dijk,2016: 41-42). Interaktif iliskilerin
kurulmasina olanak saglayan yeni medya ortamlart medya iireticileri ile kullanicilar arasinda yeni bir iligki bi¢iminin
olusmasini saglamakta, bu ortamda birey kullanict olmanin 6tesinde igerik iireticisi konumunda yer almakta, bu yap1
icerisinde sosyal aglar 6nemli bir yer tutmaktadir (Zinderen,2020: 218). Yeni medya ekolojisi kullanicilara medya
araclar iizerinde kontrol imkani sunmakta, yeni bir iliski bigiminin kurulmasina zemin hazirlamaktadir.

Yeni Medya Ekolojisinde Haberde Gergekligin ve Anlamin Yapilandirilmasi

Iletisim ve bilginin 6n plana ¢iktig1 yenidiinya diizeni ‘bilgi ¢cag1’ olarak adlandirilirken, sermayenin elinde ticari
kaygilarla hareket eden medya kuruluslari, sosyal sorumluluklarini bir yana birakarak, daha ¢ok kazanmak gayesiyle
hareket etmeye baglamiglardir. Reyting ve tiraj kaygilarinin 6n plana ¢iktig1 bu diizende magazinlesme olgusu agirlik
kazanirken, medya kuruluslan bilgilendirmekten ¢ok eglendirmeye yonelik haberler yapan, kar elde etme amaciyla
daha ¢ok reklam alma misyonunu tagiyan kurumlar haline doniismiislerdir. Tiirk medyasi giiniimiizde toplumu daha
cok tliketime yonlendirme ¢abasi igerisinde bir misyon iistlenmis durumdadir.

Gilinlimiizde imaj {ireticisi konumunda olan medya gercekten ziyade, ‘gercekmis gibi’ olan1 sunmakta, gergeklerden
daha c¢ok ‘imagolojiler’ 6n plana ¢ikmaktadir. Gegmiste ¢evresinde olup bitenleri deneyimleyerek gercege ulasan
insan, bugiin medyanm ona anlattigi ‘gergeklerle’ diinyay1 algilamaktadir. imaj yaraticilart olan medya
profesyonelleri tarafindan {iretilen medya igerikleri, bireyi kapitalist sistem icerisinde daha c¢ok tiiketmeye
yoneltmektedir. Son yillarda basta televizyon olmak iizere medya igeriklerinde sayilar giderek artan diziler, eglence
ve magazin programlart kapitalist sisteme hizmet eder nitelikte yayinlarla izleyici ve okuyucularn karsisina
¢ikmaktadir.

Medya o6zellikle de televizyon bireyin gergeklik algisini doniisiime ugratmakta, birey icin bambagka bir diinyanin
kapilarini aralamaktadir. Stirekli degisen goriintiilerle bu ekranin biiyiisiine kapilan birey icin televizyon ekraninda
yer alan acik veya oOrtiik reklamlarin etkisine girmemek olanaksiz hale gelmektedir. Algi profesyonelleri tarafindan
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hazirlanan medya igerikleri bireyleri tiiketime ydnlendirmekte, kapitalist sisteme hizmet edilmesinin yolu
reklamlardan ge¢cmektedir.

Teknolojinin ilerlemesi insanligm diinyanin gergekliginden uzaklasmasina yol agmakta, gergek artik teknolojinin
stizgecinden gecerek insan diistincesindeki yerini almaktadir. Birey diinyanin gergeklerinden o denli uzaklagmistir
ve gercekligi deneyimlemeye o denli yabancilagmistir ki, adeta bir teknoloji bagimlisi olarak, gercegi degil gergegin
simiilasyonunu talep etmektedir. Duran’in (1999: 14) belirttigi gibi bilgi toplumu efsanesi aslinda bilgisiz, dolayisiyla
da bilingsiz yurttas olusturmaya hizmet eden bir ortama isaret etmektedir.

Yeni medya diizeninde birgok medya yapitinda siddetin siklikla yer almasi rastlantisal degildir. Siddet yoluyla
yaratilan ‘korku kiiltiiri’ ile toplumu pasiflestirme ve sisteme dahil etme gayesi giidiilmekte, stirekli olarak medyanin
siddet yiiklii icerigiyle karsilagsan birey yasadigi toplumdan giderek uzaklagmakta, yalnizligmi gidermenin yolu
olarak da daha ¢ok tiikketmeyi gormektedir. Son yillarda sayilar giderek artan diziler, yarisma ve magazin programlari
bu amaca hizmet etmektedir. Timugin’in (2003:35) ifade ettigi gibi, “Insanhigin tarihi korkunun tarihidir. Ciinkii
insanoglu gelisiminin kosullarini ¢ekigmelerle, kavgalarla, savaglarla elde etmistir. Biitiin bunlar birbirinden korkan
toplumlarin yarattig1 acilardir. Savasglar silahlardan korku iireten ruhsal etkenlerle kazanilmigtir. Egemen olmak
istiyorsaniz korku salacaksiniz. Korku {iretmeden egemen olmak olasi degildir. Bu yiizden igte ve dista
savaganlar savasin ruhsal yoniine maddi yoniinden daha ¢ok agirlik verirler. Bir toplumu ele gecirmek isteyenlerin
yapacagi sey korku tiretmektir”.

Kamuoyunu bilgilendirerek egitme gdrevini iistlenen haber igerikleri de kapitalist sistem igerisinde bu misyonundan
uzaklasmis goriinmektedir. Kapitalist sistemin kiiresellesmesine bagli olarak medyanin sahiplik yapisinin,
teknolojisinin ve ideolojisinin degismesi sonucu olarak ortaya ¢ikan bozulmanin 6niine gegilmesinin tek yolunun
halkin bilinglenmesinden gegctiginin altini ¢izen Ramonet, gazeteciligin dogasina, amacina uygun bilgilendirici haber
icin ‘bio-haber’ terimini kullanmaktadir. Bio-habere duyulan gereksiniminin her gecen giin arttigimi belirten
Ramonet, bu durumu sdyle ifade etmektedir:

“Bilgi o kadar bollast1 ki, kiiresellesmis diinyamizda artik neredeyse besinci elemente doniistii. Ama ayn1 zamanda
insanlar haberin de gida gibi kirletildiginin farkina varmaya bagladilar. Haberler kafamizi zehirliyor, beynimizi
kirletiyor, bizi manipiile ediyor ve bize ait olmayan fikirleri bilingaltimiza yavas yavas isliyor. Bu nedenle simdi
yalan selinin i¢inden gergek haberleri secip ¢ikarmak igin bir ‘haber ekolojisi’ tasarlamamiz gerekiyor. Bu durumun
dehsetini Irak’in isgali sirasinda bir kez daha ¢ok a¢ik bicimde gorebildik. Haberleri temizlemeye ihtiyacimiz var:
Bugiin nasil daha az zehirli ‘bio’ yiyecek satin alabiliyorsak, bir gesit ‘bio’ haberlere de ulagabilmeliyiz. Yurttaglar,
global gruplarin sahip oldugu medyadan gercege saygi gdstermelerini istemek i¢in harekete gegmeliler. Cilinkii haber
yalniz gercegin arastirilmasiyla ilgilendigi zaman mesru olur.” (Ramonet,2004:6)

SONUC

Gelisen teknoloji hayatin her alaninda oldugu gibi iletisim alaninda da koklii degisimlerin yasanmasina yol agmus,
bu durum mevcut medya ekolojisinin‘yeni medya’ baglaminda ele alinmasini zorunlu kilmistir. Bilgiye her
zamankinden daha fazla ihtiya¢ duyuldugu giinlimiiz toplumlarinda sosyal medya platformlar1 yeni iletisim
diizeninde basat rol oynarken, bu durum medya ekolojisinin temel karakteristigini olusturmaktadir.

Medya ozellikle de televizyon bireyin gergeklik algisini doniisiime ugratmakta, birey i¢in bambagka bir diinyanin
kapilarimi aralamaktadir. Teknolojinin ilerlemesi insanligin diinyanin gergekliginden uzaklagsmasina yol agmakta,
gercek artik teknolojinin siizgecinden gecerek insan diisiincesindeki yerini almaktadir. Algi profesyonelleri
tarafindan hazirlanan medya igerikleri bireyleri tiiketime yonlendirmekte, kapitalist sisteme hizmet edilmesinin yolu
reklamlardan ge¢mektedir.

Yeni iletisim diizeninde medya iletileri karsisinda savunmasiz durumda kalan bireyler icin medya okuryazarligi
Onemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Farkli formlardaki iletileri anlamlandirma, analize etme ve iletme
becerisi olarak adlandirilan medya okuryazarligi, ekolojisi giderek bozulan medya igerikleri karsisinda bireylerin
bilinglendirilerek, kendi iletilerini iiretme becerilerinin gelistirilmesine isaret etmektedir. Medya okuryazarligi
baglammda medya igeriklerini kimlerin olusturdugu, kaynaklarinin ne oldugu; gerceklik diinyasinin medya
tarafindan nasil yapilandirildigi, medyanin kurmaca gergekliginin bireyler tarafindan nasil algilandigi gibi hususlar
onem tasimaktadir.
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