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Gorsel Retorik Stratejilerinin Afis Tasarimlarindaki Etkisi

The Effect of Visual Rhetoric Strategies on Poster Design

OZET

Gorsel retorik, iletisimin gorsel unsurlarla saglandigi ve izleyiciyi etkileme amaci tastyan bir alan
olarak modern toplumda giderek daha énemli hale gelmistir. Ozellikle reklamcilik, medya, egitim ve
politika gibi alanlarda yaygin olarak kullanilmakta ve cesitli disiplinler tarafindan arastirma konusu
olmaktadir. Grafik tasarimda gorsel retorik, mesajlarin etkili bir sekilde iletilmesi, izleyicinin
dikkatinin ¢ekilmesi ve duygusal tepkilerin uyandirilmasi agisindan biiyiik dnem tasimaktadir. Bu
baglamda aragtirma, gorsel retorigin afis tasarimlarindaki roliinii ve tarihsel gelisimini
incelemektedir. Gorsel retorik, 6zellikle 19. ve 20. ylizyilin 6nemli afis tasarimlarinda kullanilan
retorik stratejilerin (ethos, pathos, logos) izleyici iizerindeki etkilerini degerlendirmek amaciyla ele
alinmistir. Afislerin kiiltiirel ve tarihsel baglamlar1 dikkate alinarak, mesajlarin iletilmesinde
kullanilan gorsel unsurlarin islevselligi ve estetigi detayli bir sekilde incelenmistir. Arastirma
bulgulari, afislerde kullanilan retorik stratejilerin izleyiciyi etkileyerek ikna etmede etkili oldugunu
gostermektedir. Pathos stratejisi, izleyicinin duygularint harekete gegirerek giiclii bir etki yaratirken,
logos stratejisi mantikli ve rasyonel argiimanlarla izleyiciyi ikna etmektedir. Ethos stratejisi ise
giivenilirlik ve otorite hissi vererek izleyicinin glivenini kazanmaktadir. Afislerde renk kullanimu,
tipografi, kompozisyon ve gorsel metaforlar gibi unsurlarin dikkatlice se¢ilmesi, izleyicinin mesaji
daha etkili bir sekilde almasini saglamaktadir. Ayrica, gorsel retorik stratejilerinin afis tasarimlarinin
tarihsel gelisimindeki etkisi orneklerle ele alinarak incelenmistir. 19. yiizyilda afislerde genellikle
basit ve dogrudan mesajlar kullanilirken, 20. yiizyi1lda daha karmasik ve metaforik anlatimlarin 6ne
ciktig1 goriilmistiir. Bu degisim, sanatgilar ve tasarimcilarin izleyicinin goérsel okuryazarligmi ve
elestirel diisiinme becerilerini kullanarak mesajlarini iletmeye odaklanmalarina neden olmustur. Bu
baglamda retorik ve gorsel retorik stratejileri, afis tasarimlarimin izleyici iizerindeki etkisini artirmak
icin kullanilan araglar olup, mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesini ve izleyiciyle gii¢lii bir bag
kurulmasimi saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gorsel retorik, Retorik stratejiler, Afis tasarimi, Grafik Tasarim.

ABSTRACT

Visual rhetoric has increasingly gained importance in modern society as a field where
communication is achieved through visual elements with the aim of influencing the audience. It is
widely utilized in various domains such as advertising, media, education, and politics, and has
become a subject of study across multiple disciplines. In graphic design, visual rhetoric plays a
crucial role in the effective communication of messages, capturing the audience’s attention, and
evoking emotional responses. This research examines the role and historical development of visual
rhetoric in poster design. Specifically, it addresses the use of rhetorical strategies (ethos, pathos,
logos) in significant poster designs from the 19th and 20th centuries, assessing their impact on the
audience. By considering the cultural and historical contexts of posters, the functionality and
aesthetics of the visual elements used in conveying messages have been thoroughly analyzed. The
findings of the research indicate that the rhetorical strategies employed in posters are effective in
persuading and influencing the audience. The pathos strategy creates a strong impact by evoking
emotional responses from the audience, while the logos strategy persuades through logical and
rational arguments. The ethos strategy, on the other hand, gains the audience’s trust by evoking a
sense of credibility and authority. Careful selection of elements such as color, typography,
composition, and visual metaphors in posters enables the audience to receive the message more
effectively. Additionally, the research explores the impact of visual rhetoric strategies on the
historical development of poster design, supported by examples. While posters in the 19th century
generally employed simple and direct messages, the 20th century saw the rise of more complex and
metaphorical narratives. This shift led artists and designers to focus on utilizing the audience’s visual
literacy and critical thinking skills in conveying their messages. In this context, rhetorical and visual
rhetoric strategies serve as tools that enhance the effectiveness of poster design, allowing for the
more efficient communication of messages and fostering a strong connection with the audience.
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Cagimiz, gorsellerin yogun bir sekilde hayatimiza girmesiyle birlikte, gorsel retorik alaninin 6énem kazandigi bir
donemi yasamaktadir. Gorsel retorik, ¢evremizdeki gorsellerin iletisimsel ve ikna edici giiclinii inceleyen bir alandir.
20. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan bu alan, geleneksel yazili ve sozlii iletisimin yan sira gorsel iletisimin de ne
kadar etkili oldugunu gostermistir. Gorsel retorik agisindan incelenen eserler, kiiltiirel olarak anlamli olan gorsel
imgeler ve nesnelerden olusmaktadir. Bunlar arasinda siyasi igerikler, video reklamlart ve diger gesitli tiirler yer

almaktadir.
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Gorsel retorigin temel amaci, bir gorselin ilettigi mesajlart ve bu mesajlarin nasil bir etki yarattigini analiz etmektir.
Bu analiz siirecinde, gorsellerin tasarimi, kompozisyonu, renk kullanimi, semboller ve diger gorsel unsurlar dikkate
alinmaktadir. Ayrica, gorsellerin hedef kitlesi iizerindeki etkisi ve kiiltiirel ile tarihsel baglamlar1 da gbz oniinde
bulundurulmaktadir. Gérsel retorik, sadece akademik bir disiplin olarak degil, medya, reklamcilik, sanat ve giinliik
yasamin iginde de énemli bir yer tutmaktadir. Ornegin, bir reklam kampanyasinda kullanilan gérsellerin hedef kitle
tizerindeki etkisini anlamak, kampanyanin basarisi i¢in kritik 6neme sahiptir. Benzer sekilde, siyasi bir afigin tagidig
mesaj ve bu mesajin se¢menler {izerindeki etkisi, gorsel retorigin inceleme alanina girmektedir. Bu anlamda, gorsel
retorik glinlimiizde giderek daha fazla 6nem kazanan bir alan olup, gorsellerin giiciinii ve etkisini anlamamiza
yardimei1 olmaktadir. Bu sayede, gorsellerin daha bilingli ve elestirel bir bakis agisiyla analiz edilmesi miimkiin
olmaktadir. Gorsel retorigin akademik ve pratik uygulamalari, iletisim kurmanin ve ikna etmenin karmasik dogasini
cozmemize katkida bulunmaktadir. Gorsel retorigin incelenmesi, gorsellerin nasil olusturuldugunu ve
yorumlandigini anlamamiza yardimei olurken, ayni zamanda bu gorsellerin toplumsal ve kiiltiirel baglamda nasil bir
rol oynadigini da ortaya koymaktadir.

AMAC

Aragtirmanin amaci, afis tasariminin tarihsel gelisimini ve gorsel retorigin roliinii incelemektir. Bu baglamda,
ozellikle 19. ve 20. yiizyilin 6nemli afis tasarimlarini analiz ederek, retorik stratejilerinin (ethos, pathos, logos) nasil
kullanildigin1 ve bu stratejilerin izleyici {izerindeki etkilerini degerlendirmek amacglanmaktadir. Ayrica, afislerin
kiiltiirel ve tarihsel baglamlariyla birlikte, mesajlarin iletilmesinde kullanilan gorsel unsurlarin islevselligi ve estetigi
ele alinmistir. Bu ¢aligmada, afis tasariminda kullanilan metaforik ifadelerin ve gorsel sembollerin anlamlari,
izleyiciyi nasil etkiledigi ve iletisimdeki rolleri detayli bir sekilde analiz edilmistir.

YONTEM

Aragtirmada, nitel arastirma yontemleri kullanilarak afig tasarimlarinin retorik analizleri yapilacaktir. Belirli afig
ornekleri secilerek, bu afislerde kullanilan gorsel ve metinsel unsurlar incelenecek, retorik stratejiler (ethos, pathos,
logos) cercevesinde degerlendirilecektir. Afislerin tarihsel ve kiiltiirel baglamlar1 géz oniinde bulundurularak,
donemin toplumsal ve siyasi etkileri de analiz edilecektir. Bu baglamda, gorsel retorigin etkisini ve afislerin izleyici
iizerindeki duygusal ve biligsel etkilerini anlamak amaciyla semiyotik analiz ve igerik analizi yOntemleri
kullanilacaktir. Bu yontemler, Barthes'in gostergebilim teorisi ve Chandler''n gorsel iletisim yaklasimlarina
dayanarak uygulanacaktir (Barthes, 1977, s. 89; Chandler, 2007, s. 45). Ayrica, Aristoteles'in retorik teorisi (ethos,
pathos, logos) ¢ercevesinde afislerin retorik stratejileri analiz edilecektir (Aristoteles, 2006, s. 39). Ornek olarak
incelenecek afigler arasinda Henri de Toulouse-Lautrec'in "Divan Japonais" afisi, Jules Chéret'in "Palais de Glace"
afisi, Alfred Leete'nin "Join Your Country's Army!" afisi, James Montgomery Flagg'in "I Want You for U.S. Army"
afisi ve Dmitry Moor'un "Death to World Imperialism!" afigi bulunmaktadir. Ayrica, Gustav Klutsis'in "Let Us Fulfill
the Plan of the Great Projects!" afisi de analiz edilecektir. Bu analizler, afislerin gorsel retorigini ve izleyici tizerindeki
etkilerini derinlemesine incelemeyi hedeflemektedir.

BULGULAR
Gorsel Retorik

Retorik, kavram olarak dil ve diger araglar aracilifiyla ikna ve iletisim sanatin1 kapsamaktadir. Aristoteles tarafindan
tanimlandig sekliyle retorik, belirli bir durumda mevcut ikna araglarini algilama, mantik ve politika ile uyumlu hale
getirme sanatidir (Aldosari, 2023, s. 1689). Retorik kavramu ilk olarak Yunanistan ve Roma déneminde kullanilmaya
baslanmis ve antik topluluk éniinde konusmaya dayali1 olarak ortaya ¢ikmusgtir. Tarihi Antik Yunan’a dayanan kavram,
iletisim kurmak amaciyla sozlii dilde ¢esitli sembollerin kullanilmasina odaklanan arastirmalarla ilgilenmektedir
(Foss, 2005, s. 141). Ehses (1984, s. 52), retorik anlatimin varligini siradan konugmadan sanatsal olana doniigsmesi
seklinde ifade etmektedir. Temelde dilin yapisindaki bigimsel diizenlemelere dayanan her tiir, kafiye, kargilagtirma
ve ironi gibi yapilar igermektedir. Aristoteles'e gore retorik, "herhangi bir durumda mevcut tiim ikna araglarini
kesfetmekle" ilgilidir; ya bir dinleyici kitlesine talimat vermek (rasyonel hitap) ya bir dinleyici kitlesini memnun
etmek ve onu kazanmak (etik hitap) ya da harekete gegirmek (duygusal hitap) ile ilgilenmektedir (Ehses, 1984, s.
53). Bu anlamda tutumlari, inanglar1 ve davranislar etkilemek i¢in dilin, gorsellerin ve diger ifade bigimlerinin
stratejik kullanimini icermektedir. Bu baglamda retorik gesitli alanlarda, farkli perspektiflerden incelenen arastirma
ve inceleme konusu olmustur. Egitim, siyaset, hukuk ve medya gibi birgok alanda retorigin etkisi ve dnemi {izerine
yogun calismalar yapilmis ve bu ¢aligmalar, retorigin ¢ok yonlii yapisini ve genisleyen etkisini gostermektedir.
Dolayisiyla retorik sadece sozlii iletisimle sinirli olmayip, gorsel retorik, medya retorigi gibi ¢esitli ifade bigimlerini
de kapsamaktadir. Ornegin, gorsel retorik, reklamcilikta kullanilan imgeler ve semboller araciligiyla hedef kitleyi
ikna etmeyi amaglarken, medya retorigi, televizyon, radyo ve internet gibi kitle iletisim araclari araciligiyla genis
kitlelere ulagsmay1 hedeflemektedir.
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Retorik yalnizca ikna ile ilgili degil ayn1 zamanda anlam ve kimlik insast ile de ilgili bir alan olarak kullanilmaktadir.
Cesitli alanlarda sdylemi sekillendirmede, algilan etkilemede ve anlam insa etmede 6nemli rol oynamaktadir. Farkli
baglamlara uyarlanabilirligi ve duygular1 uyandirma, diisiinceleri kiskirtma ve harekete gecirme kapasitesi, ¢cagdas
iletisim uygulamalarindaki kalict 6neminin altini ¢izmektedir. Ayni1 zamanda retorik bir direnis ve elestiri araci olarak
hizmet edebilmektedir (Symon, 2005, s. 1641). Retorik analizi kullanarak bireyler dilin sosyal yonleri {izerine
diisiinebilmekte ve egemen sOylemlere meydan okuyabilmektedir. Ayrica retorik siyasi baglamda dayanigsma
olusturmak, tarihsel bilince hitap etmek ve ikna edici yollarla ulusal kimlik insa etmek i¢in kullanilmaktadir
(Karaliova, 2015, s. 145). Siyasi retorik, kamuoyunu sekillendirmede, destegi harekete gecirmede ve siyasi sdylemi
cercevelemede onemli bir rol oynamaktadir.

Retorik, kelimeler araciligiyla ikna etme sanati olarak ortaya ¢ikmis olsa da sadece sozlIii anlatimlarla sinirli olmayip
pek ¢ok alanda etkileme ve ikna etmeye odaklanmaktadir. Kékeni 19. yiizyildan Antik Yunan’a kadar uzanan retorik,
sozel dilin etkisini igeren ve inandiriciligin diizeyine vurgu yaparken, 20. Yiizyilin ortalarinda kitle araglarinin
cesitlenmesi sonucu yeniden ele alinarak degerlendirilmeye baglanmigtir. Nitekim burada sozel dilin ifade ettigi
araclardan daha farkli ve gesitli araglarin bulunmasi, gorsel iletisimin isaret ve sembollerle ¢evirili dogasini daha iyi
anlama ve anlamlandirma evreni igerisinde gerceklesmektedir. Bu anlamda ortaya ¢ikan gorsel retorigin gelisimi,
ozellikle 20. yiizyilda, reklamciligin ve medya teknolojilerinin yayginlagmasiyla hiz kazanmistir. Ehninger (1968, s.
131), gorsel retorigi insanlarin sembolleri kullanarak baskalarinin diisiince ve davranislarini etkileme bi¢imi olarak
tanimlamaktadir. Baska bir ifade ile sembol, gosterge ve isaretler araciligiyla gorsel unsurlarla retorigin ifade
edilmesidir (Durgee, 2003, s. 367). Ayn1 zamanda gorsel retorik, iletisimde kullanilan gorsel unsurlarin
anlamlandirilmasi ve etkili iletisim amaciyla bir araya getirilmesini inceleyen disiplinlerarasi bir alandir (G6éransson
& Fagerholm, 2018, s. 48). Gorsel izleyiciler lizerindeki duygusal ve bilissel etkilerini anlamak i¢in gorsel unsurlari
incelemektedir (Campbell, 2022, s. 89). Bu alandaki ¢aligmalar, cevremizdeki gorsel nesnelerin iletisimsel ve ikna
edici giiciinii kesfetmeyi amaglamaktadir (Garcis, 2018, s. 2). Bu anlamda genellikle bilinen retorik figiirlerin
anlamimi yansitan gorsel form ve icerik desenlerini aragtirmakla iliskilendirilmektedir (Tseronis, 2021, s. 374). Bu
baglamda, gorsel retorik, iletisimde kullanilan gdrsel unsurlarin nasil anlam tasidigini ve izleyicilere nasil etki ettigini
inceleyen bir disiplin olarak goriilmektedir. Bu alandaki ¢aligmalar temel olarak, goérsel unsurlarin nasil diizenlendigi,
hangi gorsel 6gelerin kullani1ldig1 ve bu unsurlarin nasil etki yarattig1 gibi konular1 ele almaktadir.

Gorsel retorik geleneksel sozlii ikna stratejilerinin 6tesine gegmektedir. Bakri ve digerleri (2022), yalnizca sozlii
iletisime odaklanmanin Gtesine gecerek retorik analize gorsel eserleri dahil etmenin Gnemini vurgulamistir. Bu
anlamda retorik teorinin, gorsel unsurlari kapsayacak sekilde genislemesi, gorsel iletigimin algilarn etkileme ve
sOylemi sekillendirme giiciiniin giderek daha fazla kabul gérdiiglinii yansitmaktadir (Bakri et al., 2022, s. 1689).
Gorsel retorik resim, reklam, afig, film gibi gorsel unsurlarin elestirel analizini igermektedir. Ayrica gorsel retorigin
sadece statik ve iki boyutlu goriintiileri degil ¢cevrimigi olarak da pek ¢cok formu bulunmaktadir. Wang (2023), insan
imgelerinin ¢evrimi¢i degerlendirmelerine odaklanarak insani nasil etkiledigini aragtirmis ve gorsel imgelerin yazili
ve soOzlii dile benzer iletisimsel eserler oldugunu vurgulamistir. Dolayisiyla bu alanda yapilan ¢aligmalar, ¢esitli gorsel
unsurlarin iletigimsel giicline odaklanmaktadir. Ayrica bu unsurlar retorigin dinamik dogasini ve degisen araglarla
birlikte evrilme kabiliyetini 6n plana ¢ikarmaktadir. Ancak her gorsel retorik nitelik tagimayabilir. Foss (2005, s.
149)’a gore, her gorsel nesne gorsel retorik degildir; gorsel bir nesneyi iletisimsel bir nesneye doniistiiren sey iletisim
kuran retorik olarak incelenebilen bir semboldiir. Bu yapinin temelde {i¢ 6zelligi bulunmaktadir; goriintii sembolik
olmali, insan miidahalesi igermeli ve bir kitleyle iletisim kurma amaciyla sunulmalidir (Foss, 2005, 2.150).

Gorsel retorik hem semiyotik hem de retorik analiz teknikleriyle gorsellerin elestirel analizi olarak goériilmektedir
(Danesi, 2017, s. 2). Antropoloji, sanat, psikoloji, grafik tasarim, pazarlama, iletisim calismalarinda siklikla yer
almaktadir. Temel odak noktasi, bigimlerin ve anlamlarinin gorsel olarak islenmesi ve reklamlar, filmler, afisler gibi
gorsel tasarimlarin nasil okunacagi iizerinedir. Yenawine (1997, s. 845) gorsel retorigin bu islevini, “imgelerde anlam
bulma yetenegi” seklinde tanimlamistir. Bazi gorsel retorik arastirmacilari, imgelerin bilis yoluyla degil, etki ve
duygu yoluyla daha ¢ok kullanildigini savunmaktadirlar. Yani imgeler biligsel olarak anlagilmadan once his yoluyla
islenmektedir. Bu alanda Roland Barthes (1972)’in “Rhetoric of the Image” makalesi, Rudolf Arnheim (1969)’1n
“Visual Thinking” ve Jonathan Berger (1972)’in “Ways of Seeing” kitab1 bu fikri desteklemistir. Ug aragtirmaci da
gorsel imgelerin ve unsurlarin (¢izimler, sekiller, resimler vb.) sdzlii metinler kadar bilgi ve kiiltiirel niians ilettigini
savunmustur. Rosch (1973)‘un ¢alismasi ise, imgelerin yalnizca algisal mekanizmalarin sonucu olmadigini ayni
zamanda kiiltiirel kosullanmanin da etkili oldugunu ileri stirmiistiir.

Gérsel Retorigin fletisimdeki Rolii

Retorik ve gorsel retorik alanlarindaki gelismeler, dijital cagin getirdigi yeni iletisim araglar1 ve platformlartyla
birlikte daha da 6nem kazanmistir. Sosyal medya, dijital reklamcilik ve ¢evrimigi igerik iiretimi gibi alanlar, retorigin

Journal Of Social, Humanities And Administrative Sciences 2024 10 (6) NOVEMBER () OO0

766



mailto:journalofsocial.com

@ OOO)| Rpefereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2024

ve gorsel retorigin modern uygulama alanlar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yeni medya ortamlari, genis kitlelere
ulagsmay1 kolaylagtirmakta ve ikna siireglerini daha karmagik ve ¢ok yonlii hale getirmektedir.

Gorsel retorik caligmalari, ayn1 zamanda kiiltiirel ve toplumsal baglamda da ele alinmaktadir. Gorsel unsurlarin,
belirli bir kiiltiir veya toplum i¢indeki anlamlar1 ve bu unsurlarin toplumsal normlar, degerler ve ideolojiler tizerindeki
etkileri de 6nemli aragtirma konularidir. Gorsel retorik, fikirleri iletmek ve kamusal sdylemi etkilemek i¢in gii¢lii bir
aractir (Cappelli, 2020, s. 323). Bu nedenle, gorsel retorik, sadece bireysel diizeyde degil, toplumsal diizeyde de ikna
ve iletisim siireclerini anlamak i¢in kritik bir aractir. Bu amacla afis tasarimlarinda, reklamlarda, sanat eserlerinde ve
diger gorsel medya bicimlerinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Ornegin reklam etkilerini analiz etmek ve ikna edici
kampanyalar olusturmak icin hem teorik hem de pratik anlamada kullanilmaktadir. Ozellikle grafik tasarimin
pazarlama alanindaki etkisiyle tiiketici davranislarii etkileme ve marka algisini sekillendirme gibi amaclarla etkili
iletisimde 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla retorik ve gorsel retorik, hem bireysel hem de toplumsal diizeyde ikna
ve iletisim siireclerini anlamak ve analiz etmek i¢in vazgecilmez disiplinlerdir. Bu alanlardaki arastirmalar, dilin,
gorsellerin ve diger ifade bigimlerinin stratejik kullanimini ve bu unsurlarin nasil etkili iletigim araglarina
doniistiigiinii ortaya koymaktadir.

fletisimde, gorsel retorik kullanimi mesajlarin iletilmesinde etkililigi artirmaktadir (Hullman & Diakopoulos, 2011,
s. 2238). Bu nedenle, gorsel retorik, giliclii bir iletisim stratejisi olarak da degerlendirilmelidir. Gorsel unsurlar,
izleyicinin dikkatini ¢cekme, mesaji daha akilda kalict kilma ve duygusal tepkiler uyandirma potansiyeline sahiptir.
Bu baglamda, cesitli sektorlerde gorsel retorigin etkin kullanimi, hedef kitleyle daha etkili ve kalici bir bag
kurulmasina yardimci olabilmektedir. Ozellikle reklamcilik, medya, egitim ve politika gibi alanlarda gorsel retorigin
stratejik kullanimi, mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Ornegin, bir reklam kampanyasinda
kullanilan gorsel unsurlar, markanin degerlerini ve mesajini kisa siirede izleyiciye aktarabilir. Ayni sekilde, egitim
materyallerinde gorsel 6gelerin kullanimi, 6grenmeyi kolaylastirir ve bilgilerin daha iyi anlagilmasini saglayabilir.
Bu anlamda gorsel imgeler, bir iletisim bigimi olarak hizmet eden iletisimsel eserler olarak kabul edilir (Wang, 2023).
Dolayisiyla gorsel imgeler, izleyicinin dikkatini gekmek ve mesaj1 daha etkili bir sekilde iletmek icin stratejik olarak
kullanilir. Hem geleneksel hem de dijital medya aracglarinda, gorsel unsurlarin dikkatli ve bilingli bir sekilde
kullanilmasi, mesajlarin daha etkili bir bigimde iletilmesini ve hedefkitleyle giiclii bir bag kurulmasini saglamaktadir.

Retorik Stratejiler

Gorsel retorigi analiz etmek, imajlarin nasil inga edildigini ve ilettikleri anlamlar1 anlamaya yardimci olmaktadir
(Martikainen & Adriani, s. 2022). Gorsellerin nasil olusturuldugunu ve yorumlandigini anlamak, iletisime yonelik
kapsamli bir gorsel retorik yaklagim gelistirmenin anahtari olarak goriilmektedir (Irwin, 2014, s. 11). Bu amagla
olusturulan retorik stratejiler, iletisimde bir mesaji etkili bir sekilde iletmek i¢in kullanilan yontemlerdir. Bu
stratejiler, bir konugmanin veya yazinin ikna ediciligini artirmak, dinleyicileri veya okuyuculari ikna etmek ve belirli
bir amaca hizmet etmek i¢in kullanilmaktadir. Gorsel retorik analizinde kullanilan yontemler arasinda icerik analizi,
sdylem analizi gibi cesitli teknikler bulunmaktadir. Igerik analizi, gorsel unsurlarin niteliksel ve niceliksel olarak
incelenmesini saglamaktadir. Boylece gorsel verilerin sistematik ve objektif bir sekilde degerlendirilmesine olanak
tanimaktadir (Krippendorff, 2018, s. 24-26). Soylem analizi, gorsellerin toplumsal ve kiiltiirel soylemlerle nasil
iligskilendirildigini anlamaya yonelik bir yaklagimdir (Gill, 2000, s. 173-175). Bu yontemler sayesinde, gorsellerin
sadece estetik agidan degil, ayn1 zamanda iletisimsel ve kiiltiirel baglamda nasil islev gordiigiinii de anlamak miimkiin
hale gelmektedir.

Gorsel retorik yaklasimlarindan biri, duygusal ve mantiksal itirazlara odaklanan klasik Aristoteles retorigine
dayanmaktadir (Coles, 2023, s. 62). Aristoteles (2006, s. 38), bir konusmacinin dinleyicileri ikna etme becerisinin ii¢
farkl1 bigimde hitap etmeye bagli oldugunu ileri stirmiistiir: logos, ethos ve pathos. Bu ii¢ strateji, hem s6zel hem de
gorsel iletisimde etkili bir sekilde kullanilabilir. Logos, mantiksal argiimanlara dayanan ve izleyiciyi somut veriler,
gercekler ve mantikli ¢ikarimlar sunarak ikna etmeye calisan yontemdir. Ethos, konusmacinin giivenilirligi ve
karakterine dayanarak dinleyicinin giivenini kazanmaya yonelik ikna bigimidir. Pathos ise dinleyicinin duygularina
hitap ederek onlar1 etkilemeye caligir ve dramatik hikayeler, giiclii gorseller ve etkileyici dil kullanarak duygusal bir
tepki uyandirmay1 amaglamaktadir. Tim bu unsurlar, izleyici i¢in iletisim kurmada ve onlar1 etkilemede kullanilan
onemli bir ara¢ haline gelmektedir. Logos’un mantik verileri icermesi, ethos’un ikna edici kulanimi ve pathos
araciligiyla duygusal gekicilik yaratilmasi, etkili ve ikna edici metinler olusturmada yardimer olmaktadir (Hollis,
2001: 18).

Ozellikle 20. yiizyilda 6n plana ¢ikan gostergeler doktrini olarak bilinen gostergebilim stratejisi, gostergelerin
yapisinin altinda yatan ilkeleri ve bunlarin mesajlarda kullanimini agiklayarak retorik i¢in uygun mesaj olugturma
yollarin1 énermektedir (Ehses, 1984: 53). Ornegin bir tiyatro afisi, kodlar temelinde insa edilmis bir isaretler
kompleksini temsil eden, ayn1 kodlar ya da farkli kodlar temelinde yorumlanabilen belirli anlamlari ileten bir mesaj
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olarak goriilmektedir. Bu anlamda retorik temelinde logos, ethos ve pathos, klasik retorik stratejileri olustururken;
metafor ve sembolizm, renk kullanimi, kompozisyon ve tipografi gibi gorsel retorik stratejileri, izleyiciyi gorsel
olarak etkileyerek mesajin iletilmesini saglamaktadir. Bu stratejiler, iletisim araglarinin izleyici tizerinde giiglii bir
etki yaratmasina yardime1 olmaktadir.

Afislerde Gorsel Retorik

Retorik anlatim temelde etkili bir ifade icin ikna etmeye dayanmaktadir. Bu anlamda retorigin ikna etme ve
etkilemeye odaklanmasi, grafik tasarim ile benzer 6zelliklerini yansitmaktadir. Benzer sekilde, ne sdyleneceginden
ziyade nasil sdyleneceginin bi¢imsel olarak tasarlanmasi, grafik tasarimin yakindan ilgilendigi bir konu olarak
goriilmektedir. Metafor, benzetme, cinas, kiyaslama, ironi, abartma gibi s6z sanatlarinin diger ifade bi¢cimlerinde de
oldugu gibi kullanilmasi araciligiyla ikna eden bir etki yaratilmaya calisilir. Sozlii dil ile ilgili olan bu anlatim
bicimleri gorsel dile de uyarlanabilir bir yapidadir (Ehses, 1984, s. 53). Anlatilmak istenilenin en etkili sekilde nasil
aktarilacagi ile ilgili olan retorik, grafik tasarimcilari kullandig1 yontemlerden biri olarak goriilmektedir. Tasarimet
gorsel dilin ifade bigimlerini etkili hale getirmek icin anlatimlarini ¢esitli sekillerde ifade edebilmektedir. Bu amagla
bir kavrami, bir mesaj1 ya da bir olguyu acik ve anlasilir bir sekilde etkili bir mesaja doniistiirmek i¢in cesitli imgeler
kullanabilmektedir. Ozellikle ydnlendirmenin énemli oldugu reklam, afis tasarimi, logo tasarimi gibi grafik tasarimin
farkli alanlarinda izleyiciyi etkilemek ve ikna etmek i¢in kullanilmaktadir.

Retorik cergeve, gorsel dil retorigine benzer sekilde bilgi aktarma, izleyiciyi bir tartismaya dahil etme, dikkat cekme
gibi amaglarla kullanilan grafik tasarim alaninda da olduk¢a uygulanabilir gériilmektedir. Tasarim, iletisim odakli
bir disiplin olarak, pragmatik motivasyonlarin islevsel degerlendirmelerine tabidir. Retorigin ruhu da pragmatik
oldugu i¢in, bu durum tasarima retoriksel bir nitelik kazandirir (Ehses, 1984, s. 53). Bu baglamda grafik tasarimcilar
bilgilendirecek, ikna edecek, eyleme tesvik edecek grafik imgeler tasarlayarak yeni fikirleri canlandiran bir tiir
iletisimcilerdir. Dolayisiyla retorik, gorsel tasarimda semboller ve isaretler araciligiyla etkili tasarim ¢oziimleri
yaratmada onemli rol oynamaktadir. Retorik, izleyicilere belirli duygusal ve biligsel tepkileri sekillendiren unsurlar
ve kompozisyon yoluyla ikna etme sanatidir (Hollis, 2001, s.18). Bu amagla afis tasarimlarin gesitli 6gelere retorik
anlamda yer verilmektedir. Ornegin; afis tasarimlarinin en énemli unsuru renk kullanimidir. Renkler insanlarda farkli
duygular ve cagrisimlar uyandirabilmektedir. Ornegin, parlak ve doygun renkler dikkat cekici, heyecan ve enerji
duygular1 uyandirirken; yumusak ve pastel renkler sakinlik ve uyum hissi yaratabilmektedir. Belirli bir ruh hali veya
mesaj1 iletmek i¢in renklerin kullanimi retorikte 6nemli rol oynamaktadir. Bu anlamda renklerin kullanimi ve bir
araya getirilme bigimi anlatilmak istenilen duygu ve mesajin igerigi ile uyumlu olmalidir. Afislerde kullanilan bir
diger 6nemli retorik unsur tipografinin kullanimidir. Yazi tiplerinin kendine has bir estetigi ve tarzi oldugundan belirli
bir izlenim yaratmak ya da bir fikri vurgulamak i¢in kullanilabilirler. Dogru yazi tipinin se¢ilmesi gorsel etkiyi
artirmada ya da fikri vurgulamada kullanilan etkili araglar olabilmektedir. Dogru yazi tipini segmek gorsel etkiyi
artirarak ve bir mesaji dogru ifade etmek igin yardimci olabilir. Ayrica gorsel metafor ve sembollerin kullanimi
izleyicileri etkilemek ve bilginin kolay aktarilmasina yardimci olan giiclii araglar olabilmektedir. Kompoziyon, afig
taariminda retorigin bir diger énemli yoniinii olusturmaktadir. Ogeleri bir diizen igerisinde yerlestirmek, alani uygun
sekilde dengelemek, oranti ve hizalamaya dikkat etmek izleyicinin algisin etkileyebilmektedir. Bu anlamda dogru
komposizyon, uyumlu bir gorsel iliski kurulmasina ve ana fikirlerin vurgulanmasina yardimci olmaktadir.

Retorik yaklagimlarin temeli Aristoteles’in logos, pathos, ethos stratejilerine dayanmaktadir (Aristoteles, 2005, s.
39). Bu yaklasim hem sozel ifadelerde hem de gorsel metinlerin okunmasinda kullanilmaktadir. Bu stratejiler goz
oniine alindiginda logos, mantik ve rasyonellik iizerine kuruludur. Ornegin, bir afiste iiriiniin teknik zellikleri,
istatistikler veya bilimsel veriler sunularak izleyiciye mantikli bir argiiman sunulabilmektedir. Logos, izleyicinin akil
yoluyla ikna edilmesini amaglar ve genellikle aciklayici ve bilgilendirici bir dil kullanir. Ethos, konusmacinin veya
sunulan bilginin giivenilirligi ile ilgilidir. Bu strateji, izleyicinin giivenini kazanarak ikna etmeyi amaglamaktadir.
Ornegin, bir afiste {inlii bir kisinin onay1 veya taninmus bir markanin logosu kullanilarak ethos stratejisi uygulanabilir.
Ethos, etik ve ahlaki degerleri vurgular ve izleyiciye giiven verici bir mesaj iletilir. Pathos ise, duygusal ¢agrilar
yaparak izleyicinin hislerine hitap etmektedir. Ornegin, bir afiste cocuklarin veya hayvanlarin goriintiileri
kullanilarak izleyicide empati ve duygusal bir bag kurulabilir. Bu anlamda pathos, izleyicinin duygusal tepkilerini
harekete gecirerek giiclii bir etki yaratmay1 amaglamaktadir. Bu stratejiler, farkli baglamlarda etkili iletisim kurmanin
yollarmi belirleyerek hedef kitleye ulasmada 6nemli bir rol oynamaktadir.

Ornek Analizler (Sosyal, Ticari, Kiiltiirel Afisler)

Retorik her ne kadar kelimeler araciligryla ikna etme sanati olarak ortaya ¢iksa da, sadece sozlii ifadelerle siirlt
degildir. Gorsel iletisim ve Ozellikle grafik tasarimda sikga, izleyiciyi etkileyebilmek ve belirli mesajlar1 iletebilmek
icin retorik unsurlar1 kullanmaktadir. Bu anlamda gorsel iletisim baglaminda retorik, etkili tasarim yaratmada 6nemli
rol oynamaktadir. Gorsel bir iletisimin basgarisi, tasarimcinin hedef kitleyi nasil ve ne diizeyde etkiledigine baglidir.
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Bazi1 durumlarda mesaj aninda anlasilmay1 ve tepki vermeyi gerektirmektedir. Baz1 durumlarda ise gorsel imge
izleyicide belli duygu durumlarini uyandirmak i¢in kullanilabilir. Bu durumda tasarim, amaglanan mesajin daha iyi
algilanmasina ¢6ziim bulmaktadir. Bu nedenle kullanilan gorsel dilin islubu, bigimi, retorigi onemli rol
oynamaktadir. Bu anlamda bir grafik tasarim alani olarak afiglerde, goriintii ve metnin ilgi ¢ekici ve akilda kalici
olmasi, harekete gegmeye ¢agirmasi ve izleyicide belirli duygular uyandirmas: énemli goriilmektedir.

Retorik anlamda, 19. yiizyilda Avrupa sokaklarinda yenilenen fikirlerin izleri afiglere de yansimistir. Toplumun
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel yasaminin bir ifadesi olarak, dikkat cekici olmaya 6nem vermislerdir. Yoldan gecenlerin
dikkatini afisin rengi, goriintiiniin baglami ve dilinin retorigi ¢ekmistir. Belirli bir baglam i¢inde verilen ve metinlerle
desteklenen illiistrasyonlar, zamanin izlerini yansitarak ve o donem kullanilan ¢ogaltma tekniklerine bagl olarak,
basitlestirilmis goruntuler ve renklerden olusan tasarimlar sunmustur. Ornegin, Henri de Toulouse-Lautrec'in 1892
tarihli "Divan Japonais" afisi, gorsel retorik acisindan zengin bir drnektir. Bu afis, Paris'in iinlii gece kuliibii Divan
Japonais i¢in yapilmistir (Resim 1).

Resim 1: Henri de Toulouse-Lautrec , Divan Japonais, 1892
Kaynak: https://www.metmuseum.org/art/

Afiste Aristoteles'in retorik stratejileri olan ethos, logos ve pathos kullanilarak giiglii bir sekilde izleyiciyi
etkilemektedir. Afisteki figiirlerden biri olan iinlii sanat elestirmeni Edouard Dujardin, afigin entelektiiel ve sanatsal
bir ¢evreye hitap ettigini gostermektedir. Bu durum Divan Japonais'in prestijli bir mekan oldugunu ima etmketedir.
Sahnede sarki syleyen Jane Avril, donemin taninmus bir performans sanatgisidir ve onun varligi, Divan Japonais'in
sanat ve eglence diinyasinda 6nemli bir yer tuttugunu ve kaliteli performanslar sundugunu gostermektedir. Afisin
logos stratejisi, mantikli ve rasyonel argiimanlarla izleyiciyi ikna etmeye odaklanir. Afiste biiylik harflerle yazilmig
"Divan Japonais" basligi, izleyiciye dogrudan gece kuliibiiniin adin1 bildirmektedir; bu sekilde, izleyicinin mekana
dair net bilgi edinmesini saglamaktadir. "Divan Japonais" afisinde en agir basan retorik strateji pathos (duygusal
cekicilik) olarak goriilmektedir. Pathos stratejisi, izleyicinin duygularna hitap ederek onlan ikna etmeyi
amaclamaktadir. Afisteki figiirlerin duruslar ve ifadeleri, izleyicide merak ve ilgi uyandirmaktadir. Sahnede enerjik
bir sekilde sarki sdyleyen Jane Avril, izleyicinin eglence ve cosku hissetmesini saglar ve bu sekilde izleyiciyi kuliibe
¢ekmeye yonlendirir. Kirmizi, sar1 ve siyah renklerin kullanimy, izleyicide giiglii duygusal tepkiler uyandirmaktadir.
Kirmizi, tutkuyu ve enerjiyi simgelerken, sart canlilik ve mutluluk hissi yaratmaktadir. Afisteki figilirlerin
diizenlenmesi ve sahne ile izleyici arasindaki etkilesim, izleyicinin dikkatini ¢cekmekte ve bir hikaye anlatmaktadir.
Bu durum izleyiciyi afigin igerigine daha derinlemesine baglamakta ve duygusal olarak etkilemektedir. Figiirlerin
yerlestirilmesi ve sahneye olan ilgileri, izleyiciye kuliipteki atmosferi hissettirmektedir.

19. yilizyilin sonlarinda resmin, grafik tasarimin igerisinde yer almaya baglamasiyla birlikle resimsel anlatimlar, afis
tasariminin gorsel retoriginde de etkili olmaya baslamistir. Sanat¢inin reprodiiksiyonu afiste yer alirken, figiir ve
metinden olusan tasarimlar artarak, sanatgilarin afis tasarimu silirecine entegrasyonu séz konusu olmustur. Avrupa ve
Amerika’daki afis tasarimlarimin temelini olusturan bu formiil, sikca goriilmeye baslanmistir. Ornegin, Jules
Chéret’in ¢aligmalari, sanatgilarin afis tasarimi iiretim siirecine entegrasyonunun baska bir drnegini yansitmaktadir.
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Chéret’in galismalarinda resimsel bir anlatimla yer alan figiirler ve bir kag¢ kelimeden ya da bir slogandan olusan
metinlerden olusmaktadir. Sanatginin odak noktasi afisin estetik olarak diizenlenmesi olmustur. Tasvir edilen
figiirler, perspektif kurallarindan bagimsiz, havada asili dururak pathos, ylicelik ve maneviyat gibi unsurlar
yansitmaktadir (Resim 2).

CHAMPS-ELYSEES

Resim 2: Jules Chéret, Palais de Glace, 1896
Kaynak: https://www.parismuseescollections.paris.fr/fr

Afiste yer alan unsurlara ethos yani giivenirlik baglaminda bakildiginda, taninmis bir buz pateni salonu olarak
mekanin adinin afiste belirtilmesi, izleyicilere giivenilir ve prestijli bir etkinlik sunuldugu izlenimini vermektedir.
Afisin logos stratejisi, mantikli ve rasyonel arglimanlarla izleyiciyi ikna etmeye odaklanmaktadir. Afiste buz pateni
yapan figiirler, izleyiciye mekanin sundugu eglenceli ve sportif aktiviteler hakkinda bilgi vermektedir. Afisteki
gorseller, izleyiciyi mekanda neler bekleyebilecegi konusunda bilgilendirmektedir. Ancak afiste en agir basan retorik
strateji pathos, yani duygusal ¢ekicilik olarak 6ne ¢ikmaktadir. Afiste kullanilan canli renkler, 6zellikle sar1 ve kirmizi
tonlari, izleyicinin dikkatini ¢ekerek, enerjik bir atmosfer yaratmkatadir. Bu renkler, izleyicide cosku ve mutluluk
duygular1 uyandirmaktadir. Afiste, neseli ve enerjik bir sekilde buz pateni yapan kadin figiirii, izleyiciyi eglence ve
hareket hissiyle etkilemektedir. Afis, izleyiciyi Palais de Glace'te eglenceli bir zaman gecireceklerine inandirmak
istemektedir.

Birinci Diinya Savagi sirasinda, genis kitleleri bilgilendirme ve egitme ihtiyaci, afig tasarimlarina olan ilgiyi
artirmugtir. Ozellikle gorsel retorigin afislerde etkileyici imgelerle birlikte verilmesiyle duyuru ve propaganda amagl
afisler 6n plana ¢ikmistir. Afisler bu anlamda, logos unsurunun gorsel hikaye anlatiminda 6n plana ¢iktig1 bir iislup
benimsemigstir. Burada halkin hemen taniyabilecegi asina oldugu karakterler; diyagramlar, ¢izimler, isaretler ve
askeri riitbe sembolleri ve iknaya dayali retorik unsurlar kullanilmistir. Uluslarin vatanseverlik duygusunu 6n plana
cikaran propaganda afisleri sOylemleri bakimindan benzer yapida tasarlanmistir. Sadece gorsel iisluplarinda
kullanilan tekniklerin farkli oldugu gériilmiistiir. Ingiliz ve Amerikali tasarimcilarin afislerinde, askeri kahramanlarin
romantik temsili, retorigin birincil aracinin ethos oldugu baglamin agiklig1 ile karakterize edilistir. Ornegin, Alfred
Leete tarafindan tasarlanan afiste, Birinci Diinya Savas1 sirasinda Britanya'nin askeri giiciine katilimini tegvik etmek
amaciyla yapilmis ikonik bir afistir (Resim 3).

Journal Of Social, Humanities And Administrative Sciences 2024 10 (6) NOVEMBER () OO0
770



mailto:journalofsocial.com
https://www.parismuseescollections.paris.fr/fr

@ OOO)| Rpefereed & Index & Open Access Journal journalofsocial.com 2024

BRITONS

JUN YOUR COUNTRY'S ARMY!

GOD SAVE THE KING

Reproduced by permission of LONDON lWM

Pt b e s e P o . T S, Lo, .6 i

Resim 3: Alfred Leete, Join Your Country's Army!, 1914
Kaynak: https://www.iwm.org.uk/collections/item/

Afiste Lord Kitchener, izleyiciye dogrudan bakan ve parmagiyla isaret eden giiglii bir figiir olarak yer almaktadir.
Kitchener, Britanya Imparatorlugu'nun énemli bir figiirii olarak bilinir ve onun imaji, izleyicilere giivenilirlik ve
otorite hissi vermektedir. Logos (mantiksal argiiman) stratejisi, afiste dogrudan ve net bir sekilde iletilen mesajla
kendini gostermektedir. "JOIN YOUR COUNTRY'S ARMY!" ifadesi, izleyicilere dogrudan bir eylem ¢agrisi yapar
ve mantiksal bir gereklilik sunar: Ulkenin savas1 kazanmasi icin herkesin katkida bulunmas1 gerekir. Afis, mantiksal
olarak izleyiciyi Britanya'nin askeri giiciine katilmanin 6nemine ikna etmeye g¢aligmaktadir. Lord Kitchener'in
parmagiyla dogrudan izleyiciyi igaret etmesi, kisisel bir sorumluluk hissi uyandirir ve bireyleri orduya katilmaya
tesvik etmektedir. Ancak afiste en agir basan retorik strateji pathos (duygusal g¢ekicilik) olarak 6ne ¢ikar. Lord
Kitchener, izleyicide giiglii bir duygusal tepki uyandirmaktadir. Figiir vatanseverlik ve kisisel sorumluluk duygularim
harekete gecirmektedir. Afisteki giiclii duygusal cagri, izleyiciyi harekete gegmeye ve orduya katilmaya tesvik
etmektedir. Afiste, ethos ve logos stratejileri de mevcuttur ve dnemli rol oynar, ancak izleyiciyi en ¢ok etkileyen ve
onlar1 eyleme gecmeye tesvik eden unsur, afisin duygusal ¢ekiciligidir. Bu tiir tasarimlarda gorsel metafor kullanimi
nadir olarak goriilmektedir. Kullanilan ana fikir askeri kahramanlarin illiistrasyonlar1 araciligryla aktarilmis ve bagka
yorumlara yer birakmayacak sekilde metinle desteklenmesine dayanmaktadir. Ornegin, James Montgomery
tarafindan tasarlanan “I want you for U. S. Army” afisi, duygusal ¢ekiciligi 6n plana ¢ikarilmis baska bir tasarim
olarak goriilmektedir (Resim 4).
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oU
FOR U.S. ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

= ac =i
Resim 4: James Montgomery, | want you for U. S. Army, 1917
Kaynak: https://www.loc.gov/resource/

James Montgomery Flagg'in 1917 yilinda tasarladigi, "I Want You for U. S. Army" afisi, Birinci Diinya Savasi
sirasinda Amerika Birlesik Devletlerinin askeri giiciine katilimi tesvik etmek amaciyla yapilmis ikonik bir afig olarak
goriilmektedir. Afiste, Amerikalilarin milli kahramani olan amca Sam, izleyiciye dogrudan bakan ve parmagiyla
isaret eden giiclii bir figiir olarak yer almaktadir. Ethos stratejisi, amca Sam'in taninmis ve saygin bir Amerikan
simgesi olarak kullanilmasiyla 6ne ¢ikmaktadir. Onun imaji, izleyicilere giivenilirlik ve otorite hissi verir. Amca
Sam'in ciddi ve kararli ifadesi, izleyicilere bu cagrinin ciddiyetini ve 6nemini vurgulamaktadir. Logos stratejisi, afigin
dogrudan ve net mesaji1 ile kendini gostermektedir. "I Want You for U. S. Army" ifadesi, izleyicilere dogrudan bir
eylem cagris1 yapar ve mantiksal bir gereklilik sunar: Ulkenin savasi kazanmas icin herkesin katkida bulunmasi
gerekmektedir. Pathos stratejisi ise afiste en agir basan strateji olarak 6ne ¢gikar. Amca Sam'in dogrudan izleyiciye
bakan ifadesi, izleyicide giiclii bir duygusal tepki uyandirmaktadir. Bu gorsel 6geler, izleyiciyi kisisel olarak hedef
almakta ve onlar1 duygusal olarak etkilemektedir. "I Want You" ifadesi, izleyiciye dogrudan hitap ederek kisisel bir
cagr1 yapmakta ve vatanseverlik ile kisisel sorumluluk duygularini harekete gecirmektedir.

Afig sanatinin tarihi ve gorsel dili retorik baglamda degerlendirildiginde, afislerin retorik dilinde pathos ve logos
unsurlarinin belirgin bir sekilde goriildiigii anlasilmaktadir. Bu unsurlar, afislerin izleyiciler iizerinde gii¢lii duygusal
ve mantiksal etkiler birakmasini saglamistir. Ancak, daha sonraki donemlerde, sanatcilar ve tasarimcilar mesajlari
alegorik ifade etme egilimine girmislerdir. Bu yeni yaklasim, pathos retoriginin yerini metafor tiirlerine birakmasina
yol agmustir. Boylece, afislerdeki retorik dil, izleyicinin duygusal tepkilerini harekete geciren dogrudan cagrilar
yerine, daha incelikli ve diislinsel baglamlar yaratmay1 amaclayan bir anlatim tarzini benimsemistir. Bu degisim,
sanatgilar ve tasarimcilarin izleyicinin gorsel okuryazarligini ve elestirel diisiinme becerilerini kullanarak mesajlarini
iletmeye odaklanmalarina neden olmustur. Bu donemde, afislerin igerikleri daha derin ve karmasik anlamlar
barindirmaya baslamis, izleyicilerin afisleri sadece gorsel olarak degil, ayn1 zamanda zihinsel olarak da
yorumlamalar1 beklenmistir. Ornegin; Dmitry Moor tarafindna 1920 yilinda yapilan afisi metafor unsularinin
kullanildig1 bir anlatim benimsemistir (Resim 5).
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Resim 5: Dmitry Moor , Death to World Imperialism!, 1920
Kaynak: https://artmuseum.bowdoin.edu/

Dmitry Moor'un "Death to World Imperialism!" (Diinya Emperyalizmine Oliim!) afisi, Sovyet propaganda sanatinin
giiclii bir 6rnegini yansitmaktadir. Buradaki retorik anlatim, pathosa dayandirilmis, illiistrasyon ve slogan ile
desteklenmistir. Ejderha figiirii, diinya emperyalizmini tasvir etmektedir. Sinirli renk kullanimi ve minimal tipografi
kullanimi, afigin dramatik sembolizmine odaklanmaktadir. Pathos, afiste en agir basan retorik strateji olarak one
cikmaktadir. Afiste kullanilan dramatik ve giiglii gorseller, izleyicinin duygusal tepkilerini harekete gecirmektedir.
Kirmizi renk, Sovyet devriminin ve ig¢i sinifinin miicadelesinin sembolii olarak kullanilirken, siyah renk
emperyalizmin karanlik yiiziinii temsil etmektedir. Bu giiclii gorsel ve duygusal unsurlar, izleyiciyi diinya
emperyalizmine karsi miicadeleye katilmaya tesvik etmektedir. Logos stratejisi, afiste kullanilan net ve dogrudan
mesajlarla kendini gostermektedir. Afisteki gorseller, diinya haritasi ve emperyalizmi temsil eden sembollerle
birleserek, mantiksal bir ¢ikarim saglamaktadir. Ethos, afigin giivenilirligini ve otoritesini saglayan unsurlarla 6ne
cikmaktadir. Afisteki devrimci figiirler, is¢i sinifinin ve Sovyet halkinin temsilcileri olarak, izleyicilere giivenilir ve
saygin bir liderlik sunmaktadir. Ayrica afis, gli¢lii metaforlarla emperyalizme karsi verilen miicadeleyi ve devrimci
ruhu vurgulamaktadir. Afiste diinya emperyalizmini temsil eden semboller, genellikle karanlik ve baskict unsurlar
olarak tasvir edilmistir. Kullanilan metaforlar, afisin mesajin1 giiclendirmekte ve izleyiciyi duygusal olarak
etkileyerek, onlar1 diinya emperyalizmine karsi miicadeleye katilmaya tesvik etmektedir.

Gorsel dilin retorik baglaminda, Sovyet donemi afigleri 6n plana ¢ikmaktadir. Donemin ilk yillarinda afisler,
sloganlar atan ve siyasi mesajlar gosteren etkili araglar haline gelmistir. Fotograf¢iligin kullanilmaya baslanmasi
afislerde renkli goriintiileri yaratma secenegi olarak yenilik haline gelmistir. Fotograf kullanimi, Sovyet donemi
afislerinin gorsel tislubunu belirleyen bir arag olmustur. Fotografik ve grafik unsurlari bir araya getiren tasarimlar,
retorigin tartismaci unsuru olan logos ve bir fikrin metaforik ifadesi olan pathosu birlestirmektedir. Bu anlamda
Gustav Lutsis’in “Let's Fulfill the Plan of Great Works” afisi, bu durumu en iyi yansitan 6rneklerden biridir. Bu afis,

hem gorsel olarak kullanilan fotografik unsurlar hem de metinsel unsurlarla izleyiciyi etkileme amacini tagimaktadir
(Resim 6).
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Resim 6: Gustav Klutsis, Let Us Fulfill the Plan of the Great Projects!, 1930
Kaynak: https://www.moma.org/

Afisteki pathos, duygusal ¢ekicilik ve metaforik ifadelerle izleyiciyi etkilemeyi amaglamaktadir. Afisin gorsel dili,
izleyiciyi duygusal olarak harekete gecirecek sekilde tasarlanmustir. Pathos, afisin en baskin unsuru olarak 6ne ¢ikar,
¢linkii afigin gii¢lii gorselleri ve renkleri, izleyicide cogku, gurur ve kararlilik gibi duygulari harekete gecirmektedir.
Metaforik unsur olarak kullanilan eller, kolektif ¢aba, emek, giic ve birlik gibi kavramlar1 sembolize ederken,
izleyicide duygusal bir bag kurar ve onlar1 biiyiik projelerin basarilmasina katkida bulunmaya tesvik etmektedir.
Kirmiz1 renklerin yogun kullanimi, devrimci enerjiyi ve tutkuyu simgeler; bu durum izleyicide cosku ve heyecan
yaratmaktadir. Afis, izleyiciyi mantikli ve rasyonel arglimanlarla ikna ederken, aymi zamanda duygusal olarak
etkileyerek giiglii bir propaganda araci haline getirmektedir.

Afis tasariminin tarihsel gelisiminin ilerleyen dénemlerinde, grafik tasarimin iglevleri gesitlenmeye baslamistir. Daha
onceki toplumlar medyanin igeriginden ¢ok dogasindan etkilenirken, sonraki yillarda grafik tasarimin mesaj islevi
agirlik kazanmaya baslamistir. Teknolojik ilerleme, medyanin gelisimi ve toplumdaki sosyal degismeler, gorsel dilin
degismesine de neden olmustur. Manuel iiretim tekniklerinden makine {iretimine gecis, grafik tasarimin gelisimini
etkilemis ve bu da tasarimcilarin yaraticiligimi ve kullandiklar1 unsurlart degistirerek disavurumculuktan
islevselcilige gecisi saglamistir (Whitson, 2008, s. 40). Islevselcilik donemi afislerinde, retorigin basitlestirilmis
formlari, net ¢izgiler ve minimalist bir yaklagimla karakterize edilen tasarimlar 6n plana ¢ikmistir. Bu donemde hedef
kitleye 6nem verilmistir. Yeni teknolojileri ve iirlinleri tanitmak ve sergilemek amaciyla endiistriyel sergiler ve afigler
tasarlanmistir. Bu donemde 6n plana ¢ikan reklam afisleri, minimalist grafik araclar kullanarak bilgiyi agik ve net bir
sekilde iletmeye odaklanmistir. Verilmek istenen mesaj, iiriin ya da hizmetin islevselligi ve pratikligine odaklanan
bir ¢cergevede tasarlanmistir. Bu afislerde daha ¢ok basit semboller, parlak renkler ve net ifadeler kullanilmigtir. Hans
Rudi Erdtmin 1911 tarihli "Opel" afisi, islevselcilik akimimin belirgin 6zelliklerini tasiyan basarili bir tasarim
ornegidir. Afiste, minimalizm ve sadelik 6n plandadir (Resim 7).
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Resim 7: Hans Rudi Erdt, Opel, 1911
Kaynak: https://commons.wikimedia.org/wiki/

Afiste yer alan figiir, gliven ve deneyim simgelerken, renk paletinin sade ve sakin tonlarda kullanilmas, izleyiciye
huzur ve gliven vermektedir. Bu duygusal ¢ekicilik, izleyicinin markaya karsi olumlu bir his gelistirmesini
saglamaktadir. Ethos, afisin giivenilirlik ve itibar olusturma stratejisidir. Bu stratejiye gore, Opel'in logosunun biiyiik
ve belirgin bir sekilde yer almasi, markanin taniirligini artirir ve izleyicide giiven olusturmaktadir. Logos stratejisine
gore, afigin tasarimi, sadelik ve netlik tizerine kuruludur. "Opel" markasimin biiyiik ve okunakli bir sekilde afisin
merkezinde yer almasi, mesajin dogrudan ve net bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Afiste kullanilan gorsel
unsurlar, Girlinlin kalitesini ve gilivenilirligini vurgulamaktadir. Metin ve gorsellerin minimal kullanimi, izleyicinin
dikkatini dagitmadan, mesajin etkili bir sekilde iletilmesini saglamaktadir. Bu mantiksal ve sade yaklagim, izleyicinin
markaya olan giivenini artirarak onu rasyonel bir sekilde ikna etmeye caligmaktadir. Bu anlamda afis, islevselcilik
ve modern reklamcilik ilkelerini yansitarak, sadeligin ve netligin reklam afislerinde nasil etkili bir sekilde
kullanilabilecegini gostermektedir.

Afis tasarimlarinda, bir iiriin ya da fikrin rasyonelligine ve islevselligine odaklanan arglimanlarin kullanilmaya
baslanmasiyla asir1 slislemeden kacinilan, izleyiciyle dogrudan ve net iletisim kurulan sadelestirilmis uygulamalar
on plana ¢ikarilmistir. Metin genellikle agik ve net, renk paleti ise sinirli olarak kullanilmistir. Bu tasarimlar, 6nceki
donemlerin duygusal ve alegorik yaklasimlarindan farkli olarak dogrudan ve net mesajlar icerdiginden ethos
gizlenmis ya da daha az belirgin hale getirilmistir. Bu afislerde sadelik ve agiklik ana unsur olarak benimsenmis,
izleyicilerde rasyonalite ve pratiklige dayanan giiven uyandirmaya calisilmistir. Bu afislerin retorigi akla ve
rasyonaliteye hitap etme egiliminde oldugundan pathos daha az belirgindir. Bunun yerine islevsellik ve pratiklik 6n
plana ¢ikarilmis ve duygusal algi uyandirilmaya ¢alisilmigtir. Basit ve temiz gekillerin, minimal renk paletlerinin ve
diiz cizgilerin kullanimu, izleyicilerde duygusal tepki uyandirabilecek sekilde estetik ve uyum iginde verilmistir. Bu
sadelestirilmis tasarim dili, izleyiciye gliven vermek ve onlar1 rasyonel bir sekilde ikna etmek amaciyla
gelistirilmistir. Bu donemin afiglerinde, ethos unsuru genellikle arka planda kalmig, bunun yerine logos ve pathos
unsurlarina daha fazla vurgu yapilmistir. Renklerin ve sekillerin estetik uyumu, izleyicide duygusal bir tepki
uyandirmak amaciyla dikkatlice secilmistir.

Afis tasarimlarindaki bu minimal ve islevsel yaklagim, modern grafik tasarimin temel taglarini olusturmustur.
Giiniimiizde de bu anlayigin izlerini, 6zellikle reklamcilik ve kamu hizmeti duyurularinda gérmek miimkiindiir.
Sadelik, netlik ve islevsellik, etkili bir iletisim araci olarak afis tasarimlarinda hala énemli bir rol oynamaktadir.
Retorik ve gorsel retorik, iletisimdeki etkilerini her gecen giin daha da genisleterek, farkli alanlarda ve disiplinlerde
o6nemli bir arastirma konusu olmaya devam etmektedir.

SONUC

Aragtirmada, afis tasariminin tarihsel gelisiminde gorsel retorigin roli incelenmistir. Gorsel retorik, iletisim ve ikna
siireclerinde kritik bir arag olarak one ¢ikmaktadir. Ozellikle 19. ve 20. yiizyilin énemli afis tasarimlarini analiz
ederek, bu tasarimlarda kullanilan retorik stratejilerin (ethos, pathos, logos) izleyici iizerindeki etkileri
degerlendirilmistir. SOylem analizi kapsaminda afislerin kiiltiirel ve tarihsel baglamlar1 dikkate alinarak, mesajlarin
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iletilmesinde kullanilan gorsel unsurlarin islevselligi ve estetigi ele almmustir. Arastirma bulgulari, afislerde
kullanilan retorik stratejilerin izleyiciyi etkileyerek ikna etmede etkili oldugunu gostermektedir. Afiglerde kullanilan
gorsel ve metinsel unsurlarin, izleyiciyi hem duygusal hem de mantiksal olarak etkilemeye ¢aligmigtir. Pathos
stratejisi, izleyicinin duygularini harekete gegirerek giiclii bir etki yaratmakta; logos stratejisi, mantikli ve rasyonel
arglimanlarla izleyiciyi ikna etmeye ¢aligmakta; ethos stratejisi ise glivenilirlik ve otorite hissi vererek izleyicinin
giivenini kazanmaktadir. Bu stratejiler kullanilarak retorik olarak afig tasarimlarinda etkili bir iletisimin ilk
temellerinin atildig1r goriilmektedir. Gorsel retorik stratejilerinin incelenmesi, afiglerin sadece estetik unsurlarini
degil, ayn1 zamanda iletisimsel ve kiiltiirel baglamlarini da anlamamiza yardimeci olmaktadir. Renk kullanima,
tipografi, kompozisyon ve gorsel metaforlar gibi unsurlarin dikkatlice segilmesi ve kullanilmasi, izleyicinin mesaji
daha etkili bir sekilde algimasin1 saglamaktadir.

Retorik ve gorsel retorik stratejileri, afis tasarimlarinin izleyici tizerindeki etkisini artirmak igin kritik 5neme sahiptir.
19. yiizyilda afislerde genellikle basit ve dogrudan mesajlar kullanilirken, 20. yiizyilda afis tasarimlarinda daha
karmasik ve metaforik anlatimlarin 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu degisim, sanat¢ilar ve tasarimcilarm izleyicinin
gorsel okuryazarligini ve elestirel diisiinme becerilerini kullanarak mesajlarini iletmeye odaklanmalarina neden
olmustur. Afislerin igerikleri daha derin ve karmagik anlamlar barindirmaya baslamis, izleyicilerin afisleri sadece
gorsel olarak degil, ayn1 zamanda zihinsel olarak da yorumlamalar1 beklenmistir. Sonug olarak, retorik ve gorsel
retorik stratejileri, afis tasarimlarinin izleyici iizerindeki etkisini artirmak i¢in vazgecilmez araglardir. Bu stratejilerin
bilingli ve dikkatli kullanimi, mesajlarin daha etkili bir sekilde iletilmesini ve izleyiciyle giiclii bir bag kurulmasini
saglamaktadir.

KAYNAKCA

Aldosari, B. (2023). Rhetorical strategies of legal arguments in courtrooms. Theory and Practice in Language Studies,
13(7), 1689-1697. https://doi.org/10.17507/tpls.1307.12

Avristoteles. (2006). Retorik. imge Kitabevi Yaynlari.
Arnheim, R. (1969). Visual thinking. University of California Press.

Bakri, M., Krisjanous, J., & Richard, J. (2022). Examining sojourners as visual influencers in VFR (visiting friends
and relatives) tourism: A rhetorical analysis of user-generated images. Journal of Travel Research, 62(8), 1685-1706.
https://doi.org/10.1177/00472875221138975

Barthes, R. (1977). Image, music, text. Fontana Press.

Barthes, R. (2004). Rhetoric of the image. In C. Handa (Ed.), Visual rhetoric in a visual world: A critical sourcebook
(pp. 152-163). Bedford/St. Martin’s. (Original work published 1964)

Berger, J. (1972). Ways of seeing. Penguin Books.

Campbell, J. (2022). Identifying digital rhetoric in the telemedicine user interface. Journal of Technical Writing and
Communication, 53(2), 89-105. https://doi.org/10.1177/00472816221125184

Cappelli, M. L. (2020). Black lives matter: The emotional and racial dynamics of the George Floyd protest graffiti.
Advances in Applied Sociology, 09(10), 323-347. https://doi.org/10.4236/aasoci.2020.109020

Chandler, D. (2007). Semiotics: The basics (2nd ed.). Routledge.

Coles, L. (2023). Contemporary aesthetics of adolescence. The Motley Undergraduate Journal, 1(1), 58-82.
https://doi.org/10.55016/0js/muj.v1i1.76165

Danesi, M. (2017). Visual rhetoric and semiotic. In Oxford research encyclopedia of communication (pp. 1-19).
https://doi.org/10.1093/acrefore/9780190228613.013.214

Durgee, J. F. (2003). Visual rhetoric in new product design. In Punam Annad Keller & Dennis W. Rook (Eds.),
Advances in Consumer Research (Vol. 30, pp. 367-372). Association for Consumer Research.

Ehses, H. (1984). Representing Macbeth: A case study in visual rhetoric. Design Issues, 1(3), 53-63.

Foss, S. K. (2005). Theory of visual rhetoric. In K. Smith, S. Moriarity, G. Barbatsis, & K. Kenney (Eds.), Handbook
of visual communication: Theory, methods, and media (pp. 141-152). Routledge.

Gill, R. (2000). Discourse analysis. In Wetherell, M., Taylor, S., & Yates, S. J. (Eds.), Discourse as data: A guide for
analysis (pp. 172-190). Sage Publications.

Journal Of Social, Humanities And Administrative Sciences ‘ 2024 10 (6) NOVEMBER () OO0
776



mailto:journalofsocial.com
https://doi.org/10.17507/tpls.1307.12
https://doi.org/10.1177/00472875221138975
https://doi.org/10.1177/00472816221125184
https://doi.org/10.4236/aasoci.2020.109020
https://doi.org/10.55016/ojs/muj.v1i1.76165
https://doi.org/10.1093/acrefore/9780190228613.013.214

@ OOO)| Rpefereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2024

Goransson, K., & Fagerholm, A. (2018). Towards visual strategic communications. Journal of Communication
Management, 22(1), 46-66. https://doi.org/10.1108/jcom-12-2016-0098

Hollis, R. (2001). Graphic design: A concise history. Thames & Hudson.

Hullman, J., & Diakopoulos, N. (2011). Visualization rhetoric: Framing effects in narrative visualization. IEEE
Transactions on Visualization and Computer Graphics, 17(12), 2231-2240. https://doi.org/10.1109/tvcg.2011.255

Irwin, J. (2014). The pedagogy of visual discourse: An analytical approach to teaching and evaluating the rhetorical
image. Art and Design Review, 02(02), 11-20. https://doi.org/10.4236/adr.2014.22003

Karaliova, T. (2015). Let them talk. Journal of Communication Inquiry, 40(2), 145-161.
https://doi.org/10.1177/0196859915623493

Krippendorff, K. (2018). Content analysis: An introduction to its methodology (4th ed.). Sage Publications.

Rosch, E. (1973). On the internal structure of perceptual and semantic categories. In T. E. Moore (Ed.), Cognitive
development and acquisition of language (pp. 111-144). Academic Press.

Symon, G. (2005). Exploring resistance from a rhetorical perspective. Organization Studies, 26(11), 1641-1663.
https://doi.org/10.1177/0170840605054626

Tseronis, A. (2021). From visual rhetoric to multimodal argumentation: Exploring the rhetorical and argumentative
relevance of multimodal figures on the covers of The Economist. Visual Communication, 20(3), 374-396.
https://doi.org/10.1177/14703572211005498

Wang, L., Chen, Y., Xu, Y., & Lin, Z. (2023). From faces to feels: The impact of human images on online review
usefulness. Journal of Travel Research. https://doi.org/10.1177/00472875231217738

Yenawine, P. (1997). Thoughts on visual literacy. In J. Flood, S. B. Heath, & D. Lapp (Eds.), Handbook of research
on teaching literacy through the communicative and visual arts (pp. 845-847).

Journal Of Social, Humanities And Administrative Sciences 2024 10 (6) NOVEMBER () OO0
777



mailto:journalofsocial.com
https://doi.org/10.1108/jcom-12-2016-0098
https://doi.org/10.1109/tvcg.2011.255
https://doi.org/10.4236/adr.2014.22003
https://doi.org/10.1177/0196859915623493
https://doi.org/10.1177/0170840605054626
https://doi.org/10.1177/14703572211005498
https://doi.org/10.1177/00472875231217738

