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Grafik Tasarimda Retorik Bir Yaklasimla Gerilla Pazarlama Ornegi

An Example Of Guerilla Marketing With a Rhetorical Approach in Graphic Design

OZET

Grafik tasarim disiplini, hedef kitleye yonelik yapisiyla; tiiketiciyi / alictyr / miisteriyi ikna Ekin Su Kuzul
yontemiyle satin almaya — markaya ilgi ¢ekmeye tesvik etmeyi amaglamaktadir. Bu baglamda grafik
tasarimda, toplum — birey — tasarim iliskiselligi 6ne ¢ikmakta; bunun yaninda, pazarlama teknik ve
stratejilerine yonelik farkli tercihlerle satin almayi giiglendirmek amaglanmaktadir. Markalar
imajlarin1 yaratirken, olusturma asamasindan pazarlama asamasina kadar tasarimin sosyal ve
psikolojik etmenlerini kullanmaktadirlar. Bu yonelimlerden biri olan gerilla pazarlama, markalarin
tilketici agisindan ilgi cekici olmasi ve diisiik biitge ile bilyiik bir etki yaratmasi agisindan tercih
edilmektedir. Geleneksel pazarlama yontemlerinin aksine gerilla pazarlama toplumun igerisine
entegre olarak beklenmedik ve yaratici tekniklerle tiiketiciye ulagsmayi amaglamaktadir. Retorik
felsefe, Antik Yunan’dan giiniimiize gelen ve giiniimiizde diyalektik baglamda kitleler arasi
etkilesimde etkili olan, pazarlama stratejilerinde de yeri olan bir kavramdir. Retorik, insan1 etkileme
ve ikna etme lizerinde gelistirilmis basta s6zlii olmak {izere gorsel ve isitsel tekniklerle de kendini
gostermektedir. Retorik, ikna etme sanati olarak 6zetlenebilmektedir. Gorsel retorik, insani ikna
ederken her tiirlii teknik ve yontemden faydalanmay1 ve metaforik anlatimlarla bunu gliglendirmeyi
icermektedir. Aragtirma, bir pazarlama yontemi olarak gerilla pazarlama Orneklerini retorik
baglamda ele almay1 amaglamaktadir. Gerilla pazarlama yontemi igerisinde retorik anlamlar ve
anlatilar barindirmaktadir. Arastirma, bu iki kavramin iligkiselligini ele alarak alan yazina 6zgiin bir
konu sunmay1 amaglamaktadir. Arastirmada, ortaya konacak veriler ve analizler alan yazina katki
saglayacagindan degerli goriilmektedir.
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GIRIS

Her anlati bir dildir. Sanat, edebiyat ve felsefe gibi disiplinler ifade bicimlerini kendilerine o6zgii dille
Ozgunlestirmektedirler. Bu dil, zaman zaman gergeklikten koparak, siislii ve abartili anlatilara doniistiiriilmekte;
baglamina bu yolla ulasmaktadir. Sanat ve tasarimi i¢eren disiplinler bir dille anlatilmaktadir. Miizik bir dile sahiptir;
bu dilin kendine 6zgii alfabeleri yani notalar1 bulunmaktadir. Miizigin dili evrenseldir. Notalar diinyanin her yerinde
ayni anlam1 ayni anlatiy1 ifade etmektedir. Resim bir sanat olarak dildir. Sanatci ifadesini gorsel bir anlatiyla
yansitmakta, izleyicide anlamini olusturmaktadir. Tasarim ise gorsel imge ve imajlarla yaratilmis, icerisinde anlam
ve yorumlamalari barindiran, 6ziinii insandan alan ve insana ulagsmay1 amaglayan bir dil olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Bu dilin en 6zgiin yani, hem ifade bigimini yaratirken insana ulasmay1 hedeflemek hem de bunu yaparken insana dair
olgulardan faydalanmasidir. Tasarimin dili, sadece gorsel anlamlarla degil kelimeler ve kelimelerin yarattigi
anlamlarin gorsellestirilmesiyle olusturulmaktadir. Bunun i¢in tasarimda, insani anlamak ve insani yonlendirmek
stirecin en kacinilmaz yonii olarak goriilmektedir.

Tasarimin pazarlanmasinda yillardir farkli teknik ve stratejiler olusturulmustur. Bunun i¢in en 6nemli kaynak felsefi
yapilar olmus; insana dair ¢oziimlemeler ile insana ulasilmak amag¢lanmigtir. Bunlardan biri olan gerilla pazarlama,
tirlinii tiiketiciye satmanin gorsel retorik bir yolu olarak ortaya ¢ikmistir. Retorik felsefeye bakildiginda, insan1 ikna
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¢abasinda yazili ve yazili olmayan tekniklerin sira dis1 metaforlarla ve dillerle anlatimi hedeflenmektedir. Retorik,
Antik Yunan’dan giiniimiize ¢agdaslasan yoniiyle evrilerek giiniimiizde bir anlati olarak yerini almaktadir.

GERILLA PAZARLAMA KAVRAMI

Gerilla Pazarlama, alisilmis yontemlerin disinda, farkli tekniklerle ve beklenmedik yerlerde — beklenmedik
zamanlarda yiiriitiilen pazarlama kampanyalarina yapilan tanimlamadir (Kaya, 2010). Gerilla pazarlama kavrami,
baslangigta kiiciik isletmelerin kiiciik biit¢elerle sansasyonal ve etkili bir bigimde yiiriittiikleri reklam kampanyalari
iizerinden olusturulmustur. Zamanla biiyiik firma ve isletmeler de yarattig1 etkiyi goz oniinde bulundurarak bu
pazarlama yontemine yonelmislerdir. Gerilla kavrami, Micheal Levine tarafindan ortaya konmus olup; daha sonra
Jay Conrad Levinson tarafindan gelistirilmistir (Btmistanbul, 2019).

Gerilla pazarlamada etki 6nemli bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir. Diger bir ifadeyle, gerilla pazarlama bir pazarlama
kampanyasinin etkisini 6lgen bir biiylite¢ gorevi gérmektedir (Moosend, 2023). Gerilla pazarlamanin temel amaci,
izleyicide yaratacagi ve yarattigi etkidir, ilgi ¢ekiciligidir. Gerilla pazarlama bir strateji olarak {iriinii izleyicinin
etkilesimine sunarak, yasamin igine entegre ederek, yaraticiligin sinirlarimi zorlayarak ve metaforik anlatim dilleri
kullanarak tasarimi izleyiciye ulagtirmaktadir. Gerilla pazarlama, izleyicinin tasarima ulastigi bir siireg
izlenmemektedir. Tasarim izleyiciye ulasarak onun ilgisini ¢ekmeyi, etki birakmayr ve yonlendirmeyi
amaclamaktadir.

Tasarimin anlatilarinda, edebiyatta ve izleyiciye bir dille / anlatiyla ulasmay1 amaclayan diger disiplinlerde oldugu
gibi ifade bigimleri kullanilmaktadir. Bir tasarim, izleyiciye mesaji dogrudan ya da dolayli anlatimlarla sunabilmekte;
bunu imge ve metinlerle aktarabilmektedir. “Johns’un yapmis oldugu c¢alismada miibalaga, tesbih, metafor,
diizdegismece gibi dilsel retorik araglar bulunmaktadir” (akt. Kiregci, 2018). Gorsel metaforlarin farkli ifade
bicimleriyle ele alindig1 ve dilsel goriiniisleriyle tasarima yansitildig1 goriilmiistiir. Metofor, dilsel bir retorik arag
olarak gerilla pazarlama stratejisinde yaygin kullanilmaktadir. Metafor kelime olarak “bir yerden baska bir yere
gdtiirmek” anlamina gelen, Yunanca “metafora”dan gelmektedir. “Ote” anlamina gelen meta ve tasimak anlamindaki
“pherein” kelimeleri metafor kelimesini olusturmustur (Corbett ve Connors, 1999: 122).

Gerilla pazarlama insan psikolojisine yonelik bir eylem stratejisidir. Temel gereksinimini zaman, enerji ve hayal giicii
gibi kavramlardan alarak tiiketiciyi yonlendirmeye odaklanmaktadir. Gerilla pazarlama stratejisinde amag kar etmek
ya da rekabetten ote, farkli teknik ve metaforik bir dille tiiketiciyle / izleyiciyle isbirligi yapmak ve ona fayda
saglamaktir (Behal ve Saren, 2014: 3). Bu yoniiyle, diger stratejilerden ayrilmakta; izleyiciyle olan iletisimi ve mesajt
iletme bi¢imi bakimindan retorik bir dil / anlati ile ifade edildigi goriilmektedir.

Gerilla pazarlama, sanatsal bir bicimde yerlestirme sanati gibi gériinmekte, mesaji tiiketiciye iletirken en basit sekilde
fakat en abartili ve gdsterigli bir bigcimle ortaya konmaktadir. Gerilla pazarlamanin goriiniis bicimleri bakimmdan
kamu alanlarinda kitlelere ulasim amactyla sunulmakta oldugu; izleyiciyi diisiinmeye iterek ilgi cekici ve etki
uyandirict olarak goriindiigii bilinmektedir.

RETORIK KAVRAMI VE RETORIK FELSEFEDE GORSEL ANLATIM

Retorik kavrami Yunan kokenli bir kelime olup; Kkiiltiirel gecmisine bakildiginda ikna etme {izerine
konumlandirilmistir. “Retorik, sozlii, yazili veya gorsel olarak belirli yontemlerle insanlari etkileme, yonlendirme ve
ikna etme teknigi olarak bilinir” (lienstitii, 2021). Retorik felsefe, insan1 anlama ve yorumlama iizerinden; farkli
metaforlar kullanarak tiiketiciyi ikna etme / etkileme sanati olarak tanimlanmaktadir.

Retorik bir anlat1 / ifade bi¢imi olarak ortaya ¢ikmustir. Insan duygularinin ve diisiincelerinin baskalarini / tiiketiciyi
/ kitleleri yonlendirmek ve etkilemek amacli kullanilmasidir. Retorik felsefe, sozlii anlatim lizerinden olusmus,
zamanla gorsel ve isitsel anlatimlar ile baglamimi genisletmistir. Retorik, gliniimiizde sanat, edebiyat, siyaset vb.
bir¢ok alanda goriilmektedir. Retorik, bilimsel bir veri ya da terim olmanin disinda bir ikna ve anlat1 bigimidir. Hedefe
yonelik yapilan her tiirlii inandirma bigimi i¢in kullanilan ifade ve anlati tekniklerini igermektedir. Bu ifade bi¢imleri,
basit bir dili agsarak metaforik, abartili, coskulu ve akilda kalic1 sdylemleri gostermektedir.

Retorik iizerine tartismalarm M.O. 4. yiizyila denk gelen bir siirecte Yunan sehir devleti Atina’da popiiler ve
tartigmali olarak ortaya c¢iktigi goriilmektedir. Platon, Gorgias diyalogunda retorigi karanlik bir bakis acisiyla
sunmus; fikir dayatmasi lizerinden ‘igreng’ ve ‘girkin’ olmakla su¢layarak bir goriis getirilmistir. Platon, zamanla
retorige bakig agisini degistirmis, ancak politikada kullanilabilecek bir yontem olarak sunmustur (Herrick, 2005).
Platon, ‘Gorgias’ diyalogunda retorigi aciklarken; amacim sozler ilizerinden gergeklestiren, insan topluluklarini
kandirmaya yonelik bir inandirma sanat1 olarak tanimlamaktadir. O’na gore retorik ‘kendi konular1 ile ilgili insan
yetistiren bir sanat’ olarak diger alanlardan ve sanatlardan ayrilir. Retorigin amaci olmasi gerekeni gergeklestirmek
icin gergeklestirilen eylemler ve adalete ulasilmasidir. (Koklidag, 2016).
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Gorgias’a gore retorik, dogru ve yanlist ayirt etmeksizin dinleyiciyi ikna etmek ve goriislerini yonlendirmek igindir.
Sokrates, retorigi insanin konusma yetenegi iizerinden gergeklestirilen yaratici bir anlatim sanati olarak
tammmlamaktadir. Aristotales, retorigi diyalektigin esdesi olarak tamimlamistir. Aristotales, retorigin sistematik
yoniiniin bireyi gercege yonlendirecegini savunarak, retorik sanatinin kitleler i¢in olumlu yonde kullanabilecegini
savunmustur. Diyalektik, bir konuyu / kavramu tartisirken; iligkiselligi lizerinden tez ve antitez karsitliklariyla ele
alarak ikna etmeye yonelik iletisim sanati olarak tanimlanabilmektedir (lienstitii, 2021).

Locke, retorigin getirdigi ‘diizen’ ve ‘aciklik’ yoniinii kabul edilebilir gérmiis; ancak ‘yapay’ ve ‘mecazi’ dilinin de
aldatic1 oldugunu belirmistir. Retorik, ne kadar tek basina ikna etmekten fazlasi olsa da, geleneksel yapisi itibariyle
uyum saglamaya — saglatmaya yonelik diliyle elestirel bir konu olmustur. ikna ile siirdiiriilen bu iliskisel yapa, tarafsiz
bir araci ile manipiilatif bir faaliyet olma arasinda yer almaktadir.

Retorigin ikna ile olan bag1 hem yogun bir siiphe hem de genis bir ilgiye yol agmaktadir. Birini ikna etme durumu
baslt basina rahatsiz edici bir duygu olarak goriilmekte, istem dis1 davranislara ve eylemlere siirilkleme olgusu
retorige karsi bir giivensizlik gelistirmektedir.

Meyer, retorigi ethos, pathes ve logos iiglemesiyle aciklamaya calismaktadir. Bu ayirt edici tanimlamanin yeni
olmadig1 ve retorigin bir dil sorunu olarak cetrefilli olusundan kaynaklandigi kabul edilerek; bu yaklagimlarla
sinirlandirilmasinin anlasilabilirligi miimkiin kilacagi goriilmektedir (Kokliidag, 2016).

Campbell’in retorige dair agiklamalar1 insan dogasiyla ilintilidir; insan dogasi olan bilimin bir sanat olarak retorigin
temelini olusturdugunu ifade etmektedir. Retorigi tanimlayan kavramlarin 6ziinde insan dogasinda yer aldigini ve
retorigi olusturan temel ilkelerin insan dogasi agisindan incelenmesi gerektigini savunmaktadir. insan1 yonlendirmek
amagl ortaya ¢ikan retorik kavraminin, 6ziinil insandan aldig1 ve iki kavramin ayrim yapmadan ele alinarak analiz
edilmesi gerektigi ortaya ¢ikmaktadir.

Campbell, iletisimde hedef kitleye mesaj iletiminin ampirik bir yontemden ziyade insan zihninin islev ve yetenekleri
tizerinden dort sOylem ile agiklar; anlama, hayal etme, duygu ve irade olarak tanimlanmaktadir. Bunlardan birincisi;
dinleyiciyi / izleyiciyi / tiiketiciyi egitmek ya da yonlendirmek amaciyla anlamaya yonelik betimlenmistir. Bu
argiimanlardan ikincisi, zihinsel begeniyi harekete gecirmek icin hayal giicline hitap eden sdylemlerin ortaya
konmasidir. Uciincii islev, duygulara hitap eden mesajlarin; dérdiinciisii ise, izleyicinin iradesini harekete geciren
eylemler ve sdylemlerin belirlenmesidir.

Tletisim dili, giinliik hayatta birgok farkli form — bigim ve anlatilarla ortaya ¢ikmaktadir. Sanat ve tasarim disiplinleri
iletisim i¢in sembolik bir dil yaratmaktadir. Sosyal yasam ve sosyal alan igerisindeki anlamlar kitleler arasi iletisim
igim sembolik kaynaklar lizerinden gergeklestirilmektedir. Bu semboller, cogu zaman retorik bir anlatt ve dil olarak
sunulmakta; kisinin algilama ve etkilenme durumuna déniismektedir.

Evrensel bir ikna sanati olarak retorik, hakimiyet alanin1 olusturabilmek — ikna etmek igin; duygular1 harekete
gecirerek eylemsel bir uygulama ile tiim olasiliklar1 denemektedir. ikna, retorigin temel amaci ve hedefi olsa da,
retorigin tanimini agiklamaya kavusturmakta yeterli degildir. Retorik, estetik duygulari uyandirmak, izleyicide cosku
ve heyecan gibi duygulari uyandirmak, karsilikli iletisim ve anlayisa dayali hedefleri kapsayacak sekilde
genisletilmektedir. Dolayisiyla retorik sanati, etkili bir sembolik ifadenin sistematik ¢alismasi ve uygulanmasi i¢in
etkili bir iletisim siirecini ifade etmektedir. Retorik teorisi, retorigin temel kavramlart ve ilkelerine gore, gesitli
toplumsal islevler ve hedeflere ulagsma siirecinin sistematik sunumu olarak belirlenmektedir. Retorik ilkelerine gore
hazirlanmig s6zlii ve gorsel mesajlara retorik sdylem ya da basitge retorik tanimi verilmektedir. Retorigin baglaminin
ve alaninin genislemesi anlamsal olarak da ¢esitlenmesine yol agmistir. Farkli disiplinlerden her tiirlii konu retorik
alanlara yonelmistir (Unlii, 2018).

Dilbilimciler goriintiiniin dilsel yapisi - ifadesi geregi siiphe duymakta; anlama karsit bir alan olarak imgeye muglak
bir yaklagim sergilemislerdir. Bu mitsel durum, imgenin ve imajin getirdigi zenginligin ve iletisim giliciiniin 6tesine
tasimaktadir. Anlamin, imgenin ve imajin i¢erisinde yer alma durumu, yorumlanabilirligi ve kisisellestirilebilirligi
bakimidan incelenmektedir. Imajin anlami kasith bir bigimlendirmeye déniistiiriilmektedir. Gorsel isaretler
manipiilatiftir ve belirli nitelikleri tasimaktadir. Reklamlar gorsel agirliklidir ve sozlii mesajlar imajlarla
desteklenmektedir. Bu durumla, grafik tasarim ve reklam tasarim alaninda siklikla karsilasilabilmektedir (Barthes,
1964).

“Retorik bir algi sanatidir ve tasarimciya, mesajlari amacina uygun sekilde diizenlemesi i¢in olanaklar sunar.
Retorigin amaci dili etkili kullanarak bireylerin diisiince ve tutumlarini sekillendirmek davraniglarini etkilemektir.
Retorik, sdzel sdylem veya mesajlarin islevsel bir organizasyonudur. Mantiksal ve estetik tisluplarin temelleri tizerine
faaliyet gosterir” (Andrews, 2008: 60 akt. Giimiistekin, 2018: 271).
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Wranger reklaminda kullanilan imaj ve mesaj; gorsel ve yazil bir retorik olarak kullanilmistir. Metaforik bir dille
anlatilan reklam afisinde, insan figiiri bir hayvan formunda sunularak ‘we are animals’ / ‘biz hayvaniz’ mesaji ile
verilmistir. Burada retorik bir dil kullanilarak, izleyiciye mesaj etkili ve ilgi uyandirici bir anlatiyla ulastirilmak
istenmisgtir.

Bonsiepe ve Krampen gibi tasarimcilar, retorigin gorsel alandaki degeri iizerine deginen ilk arastirmacilar olarak;
reklam alanlarinda kullamigh bir ara¢ olabilecegi, gorsel imgelerle retorik yonlendirmeler gergeklestirebilecegi
iizerinde durmuglardir. Enhinger, retorik amagli siirecin gorsel Ogelerle desteklenerek genis bir kapsamla
yiiriitiilebilecegini belirtmistir. Retorigin, insani yonlendiren ve etkileyen semboller ile stratejik bir bigimde
kullanilarak gorsel retorigin sanatsal alanlara aktarilabilecegi diisiincesi olusmustur (Kiregei, 2009; akt. Yilmaz ve
Ersan, 2017: 202).

Reklam ve grafik tasarim alaninda gorsel retorige siklikla rastlanmaktadir. Grafik tasarim ve reklam tasarimin amact
izleyiciye en etkili ve en ikna edici sekilde tiriinli pazarlamak / tanitmaktir. Dolayisiyla, gorsel retorik tasarimin
anlatiminda 6nemli bir ifade bigimi olarak ortaya konmaktadir.

GERILLA PAZARLAMA ORNEKLERININ RETORIK BiR YAKLASIMLA iNCELENMESI

Retorigin bir dil oldugu; gorsel retorigin bu dili iceren isaret, imge ve imajlardan olustugu sdylenebilmektedir.
Retorik imajlar, satin almay tetikleyen bir yapida sunulmaktadirlar. Tiiketiciye cazip gelen renkler, imgeler, imajlar
abartili ve tetikleyici bir dil ve anlatimla sunularak; metaforik bir bigimle sunulmaktadir. Gerilla pazarlama tasarim
ornekleri bu dile bir 6rnek olarak goriilmektedir.

Resim 2. Zoo Reklam imaji Resim 3. Hopi Hari Rekla Imaji

Bir gerilla pazarlama 6rnegi olarak ‘Zoo Reklam Imaji’ ve ‘Hopi Hari Reklam Imaji® resimleri verilmistir. Bu
tasarimlarin kii¢iik isletmelerin etkili bir anlatimla gerilla pazarlama yontemi segerek izleyiciye ulasmayi amagladigi
anlasilmaktadir. Resim 2’de kamu igerisinde bir otobiise giydirme yapilmistir. Gorsel metaforik bir anlatim bigimi
ile tasarlanmistir / yaratilmistir. Hayvanat bahgesi tanitimini yilan sarilmis bir otobiis imgesiyle sunarak, tasarimin
retorik bir dille anlatildig1 goriilmektedir. Burada mesaj1 gorsel retorik kullanarak veren firma, izleyicide yarattigi
etki ve heyecanla yonlendirme yapmay1 amaglamaktadir. Resim 3’te goriilen yiiriiyen merdivene giydirilmis reklam
imaj1, eglence parki (lunapark) isletmesine ait gerilla pazarlama 6rnegidir. Gorsel bir retorikle iletilen mesaj, eglence
ve heyecan uyandirici gorseller esliginde sunularak; izleyiciyi eglence parkina ilgi ¢ekici anlatistyla yonlendirmeyi
amagclamaktadir.
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Resim 4. Coops Paints Reklam Imaj: . Resim 5. Panasonic Reklam Imaji

Resim 4’te Coops Paints Reklam Imaji ve Resim 5’te Panasonic Reklam imaji tasarimlarinda kamusal alana
yerlestirilmis iki farkli gerilla pazarlama 6rnegi verilmistir. Resim 4’te verilen Coop Paints bir boya firmasi, bina
tizerinde yerlestirilmis bir tasarim ile sunulmustur. Dokiilen bir boya kutusundan otoparka akmakta olan imaj ile
tasarimin merkezi alanin disina tagilmasi, izleyicide dikkat ¢ekici bir etki uyandirmak amagli olusturulmustur. Gorsel
ve yazili mesajlarla retorik bir dil kullanildig1 izleyicide yaratilmak istenen heyecan ve etkiyle goriilebilmekle
birlikte; firmanin ilgi ¢ekmek ve yonlendirmek amach tavri da imaja yansimaktadir. Resim 5°te verilen Panasonic
reklaminda, burun igin iretilen bir tirag cihazi mizah yoluyla metaforik bir bigimde sunulmustur. Kamusal alana
yerlestirilmis poster tizerinden illiistrasyon teknigiyle tasarlanan ¢alismada, kullanilan anlatim bigimi, tiiketiciye
iiriinii pazarlama yontemi ve uyandirilmak istenen etki bakimindan ele alindiginda retorik bir dil izerinden sunuldugu
goriilmektedir. Uriinleri gerilla pazarlama teknigiyle sunan firmalarin kiiciik isletme olmamasi, gerilla pazarlamanin
genisletilmis kapsami ve diline de bir 6rnek teskil etmektedir.

Resim 6. Feedsa Gerilla Pazarlama Ornegi

Resim 6’da goriilen FeedSa Gerilla Pazarlama Orneginde, diger &rneklerden farkli olarak bir dernek / yardim
kurulusuna ait bir tasarim goriilmektedir. Bir market arabasinda, aligveris yapan kisilerin duygularina ve fikirlerine
dogrudan etki uyandirmak i¢in tasarlanan sira dis1 bir gerilla pazarlama 6rnegidir. Kisilerin duygu ve diisiinceleri
tizerinden yonlendirme ve etkileme davranigini tetiklemeye yonelik diliyle gorsel retorik anlatimina 6rnek olarak
verilebilmektedir.
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Resim 7. Cai)sio Billboard Tasarl

Resim 7’de Capsico Billboard Tasariminda, bilinen ve yaygin kullanilan bir ac1 biber sosu iiriinii gerilla pazarlama
teknigi kullanilarak reklam kampanyas: yiiriitiilmiistiir. Billboard {izerine ddkiilen / si¢rayan aci biberin ac1 etkisi
yanik goriintiisiiyle verilerek gorsel retorik bir dille anlatim gergeklestirilmistir. Buradaki retorik anlatim mesaji
verebilmek ve hedef kitleye ulasabilmek adina segilen anlatim dilinin izleyicide yaratacagi etki ve heyecan agisindan

Resim 8. Coca Cola Gerilla Reklam Ornegi (Otobiis Durag1)
Resim 8’de Coca Cola Gerilla Reklam Orneginde, marka biiyiik bir isletme olarak gerilla pazarlama ydnteminden
faydalanmistir. Kamusal alana otobiis duraklari gerilla pazarlama alan1 olarak siklikla tercih edilmektedir. Tasarim
buz gibi kola imajini, gorsel retorik bir dil kullanarak yansitmaktadir. Anlatimda metaforik bir tasarim kullanilmisgtir.
Gorsel retorik bir dil olarak hedef kitledeki etkiyi ve yonlendirmeyi gii¢lii bir anlatimla ifade edebilmek adina
duraktaki billboarda yazilan mesaj metni ve arka zeminde kola imgesi ve buzlar kullanilmis; fakat en etkili gériiniim
duragin iizerine yerlestirilen buz imitasyonlariyla verilmistir.

SONUC

Retorige iliskin en eski ve en etkili tartismalarin Antik Yunan zamaninda Platon’un Gorgias diyalogunda
goriilmiistlir. Retorigin felsefi bir sdylem olarak, kisiyi etkilemek ve yonlendirmek amaciyla kullanildigi, zaman
zaman yaniltic1 ve abartili diliyle tepki edindigi algilanmigtir. Bunun yaninda, retorik etkili bir yontem olarak kitleleri
yonlendirmede ve etkilemede bir¢ok alan ve disiplinde yaygin olarak kullanilmaktadir. Retorik, agirlikli olarak sézlii
bir anlatt olmanin yaninda gorsel baglamda da kullanilmaktadir. Sanat ve tasarim disiplinlerinde karsilagilmakla
birlikte; grafik tasarimda, 6zellikle kitlelere ulagmada tercih edilmekte oldugu goriilmiistiir. Bir pazarlama stratejisi
olarak gerilla pazarlama, 6ziinii kisiyi etkileme ve yonlendirme amaciyla olusturmakta; metaforik ve abartili bir dille
izleyicisine tasarimi sunmaktadir. Gerilla tasarimlari ile retorik anlatimin iligkiselligi bulunmakta ve bu ikisi dogrusal
bir oranda kullanilmaktadir. Gerilla tasarimlarinin retorik bir dil icermekte oldugu 6rneklerde goriilmiistiir.

Orneklerde incelenmis olan gerilla pazarlama tekniklerinin, 6z bir bigimde anlatimi, mesajin dogrudan izleyicinin
duygu, diisiince ve eylemlerine birakilmasi, yonlendirme ve etki giicii gibi siiregleri {izerinden degerlendirildiginde;
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retorik bir anlat1 ve dil kullanildig1 gériilmiistiir. Orneklere bakildiginda gorsel retorigin, imge ve imajlar yoluyla
izleyiciye ulasmasinin tasarimin ulagilabilirligini / erisilebilirligini ve etki giiciinii artirdig1 goriilmektedir. Gerilla
pazarlama, bir pazarlama stratejisi olarak izleyicide kiigiik ve pratik yontemlerle biiyiik etkiler yaratmay1 amaglayan
bir tasarim etkinligi olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bu baglamda, gerilla pazarlama stratejileri ve retorik dil etkinliklerinin
birbirini tamamlayici faktorlerle uygulandigi arastirma ile ortaya konmustur.
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