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Influencerlar Giiniimiiziin Esraflar1 Olabilir mi? *

Can Infleuncers Be Today’s Gentry

OZET

Calismada giintimiizde yaygin olarak kullanilan “influencer” kavraminin Tiirk kiiltiirlinde 6nemli bir
statii konumu olan “esraflik” kavramu ile iligkilendirilmesi yapilmistir. Bu iliskilendirme 6zellikle
goriismecilerin tiiketim tercihlerine yogunlagsmaktadir. Tiiketim tercihlerini belirlemede influencer
etkisi, esraflarin toplumsal olarak tasidigi statii konumu ile karsilastirilarak ele alinmigtir Esraflik
kavrami sosyal ve ekonomik nedenlerle son yillarda giderek unutulmaktadir. Ancak esraflik
toplumsal agidan degerlendirildiginde Tiirk kiiltiiriinii ve toplumsal yapisini agiklamada ve anlamada
olduke¢a 6nemli bir kavramdir. Her toplumun kendine has toplumsal yap1 6zellikleri s6z konusudur,
“esraflik” kavrami da Tirk kiltiiriiniin koklii stati konumlarindan biri olarak toplumun i¢
dinamiklerini anlamada olduk¢a fayda saglamaktadir. Influencerlarin diinya genelinde yayginlasan
toplumsal konumlanmasinin pek ¢ok tartismaya konu oldugunu goriilmektedir. Tiirkiye 6zelinde
influencerlarin konumlanmasini anlamlandirmaya calisirken kendi kiiltiiriimiize ait bazi kavramlarin
kullanilmasinin fayda saglayacagi diisliniilmiis ve toplumsal degisme bu iki kavram iizerinden
irdelenmeye calisilmistir. Caligma kapsaminda 14 kisi ile derinlemesine goriismeler yapilmis ve bu
goriismelerde esraflik kavrami ve influencer kavramini nasil konumladiklar1 ve bu konumlamanin
tiiketim tercihleri lizerinden iliskisi anlamlandirilmaya calisilmistir. Katilimcilarin gériismeler
sirasinda verdikleri cevaplar kayit altina alinarak goriisme sonrasinda kiimeleme yolu ile verilen
cevaplar fenomenolojik yaklasim bakisi ile degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Esraf, Toplumsal Statii, Influencer, Toplumsal Degisme

ABSTRACT

In this study, the concept of "influencer", as a recent trend topic, has been correlated with the concept
of "gentry", that is an important status position in Turkish culture. This correlation focuses especially
on the consumption preferences of the interviewers. The influencer effect in determining
consumption preferences has been discussed by comparing the social status of the gentry. The
concept of gentry has been gradually forgotten in recent years due to social and economic reasons.
However, when gentry is studied from a social point of view, it stands as an important concept while
explaining and understanding Turkish culture and it’s social structure. Each society has its own social
structure characteristics, and the concept of "gentry" is very useful to understand the internal
dynamics of the society as one of the deep-rooted status positions of Turkish culture. It is seen that
the social positioning of influencers, which has become widespread throughout the world, is the
subject of many debates. While trying to explain influencer effect in Turkey, it is reasonable to use
of some concepts which belong to old rooted Turkish culture and social change could be tried to be
examined between these concepts. Within the scope of the study, in-depth interviews are conducted
with 14 people to understand about how they position the concept of gentry and the concept of
influencer while the relationship of this positioning through consumption preferences are tried to be
analyzed. The answers given by the participants during the interviews are recorded and later analyzed
by data clustering. The analyze is evaluated and concluded by a phenomenological approach.

Keywords: Gentry, Social Status, Influencer, Social Changent

GIiRIiS VE CALISMANIN AMACI

RESEARCH ARTICLE

Sociology

Giince Demir?!

How to Cite This Article

Demir, G. (2023). “Influencerlar
Gilinlimiiziin Esraflar1 Olabilir
mi?”, Journal of Social,
Humanities and Administrative
Sciences, 9(66):3160-3170. DOI:
http://dx.doi.org/10.29228/JOSH
AS.70740

Arrival: 19 May 2023
Published: 31 July 2023

International Journal of Social,
Humanities and Administrative
Sciences is licensed under a
Creative Commons Attribution-
NonCommercial 4.0 International
License.

This journal is an open access,
peer-reviewed international
journal.

Tiirk kiiltliriinde 6nemli bir sinif olan esraflik, ekonomik ve sosyal alanda yasanan degismeler nedeniyle zaman i¢inde
unutulmaya yiiz tutmustur. Ekonomik ya da siyasal olarak tek bir tarafta toplanamayan esraflik kavrami, kendi i¢inde
tasidigl bu belirsiz arka plan ile, tanim1 bulanik bir olgu olarak Tiirk toplumlarinda simif konumu olarak varlik
gostermistir. Esraf olmak; serefli, haysiyetli ve saygi goren birey olmak anlaminda kullanilan bir kavramdir. Bu
durum Weber’in statii konumu ile ortaya koydugu toplumsal sinif konumu ayriminda esrafin belirli bir statiiye sahip
oldugunu gostermekte ve tabakalasma agisindan tasidig1 yiiksek onemi de goriiniir hale getirmektedir (Weber, 2019,
S. 277). Tirkiye’nin her yerinde o yorenin kendine has, bilinen taninan esraf aileleri bulunmaktadir. Bu ailelerin
titketim tercihleri ve normlar1 diger bireyler i¢in de belirleyici ve referans konumdadir. Diger aileler de onlar gibi

olmak, onlara benzemek icin ¢aba sarf ederler.

Bireylerin ne aldiklari, nereden aldiklar1 ne yedikleri ne giydikleri, bos zamanlarini nasil gegirdikleri tiikketim norm
ve tercihleri onlarin sahip olduklari sinif konumlari ile dogrudan ilintilidir ve bu olgular araciligiyla sekillenmektedir.
Tiirk kiiltlirinde kadim bir deger olan esraf olma haline baktigimizda esraflarin bolgede yasayan digerleri igin tiikketim
tercihlerinde 6nemli birer 6nder olduklarini gérmekteyiz. Bu durum esraflarin sahip olduklar1 toplumsal konumlar
ile agiklanmaktadir. Sahip olduklar1 bu toplumsal konumlar, esraflarin tagidiklar1 seckinlik ile sekillenmektedir.

* VII. iliskisel Sosyal Bilimler Kongresinde Sézlii bildiri olarak metnin 6n ¢aligmasi sunulmustur.
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Esraflik kavraminin barindirdigi “bilinir olma” ve “segkinlik™ hali, tiikketim tercihleri ile kendini hissettirmekte ve
simgeler tizerinden de bu hissiyat agik¢a goriilebilmektedir (Demir, 2021)

Esraflik bir toplumsal konum olarak ele alindiginda en belirgin 6zellikleri olarak bilinir, taninir ve giivenilir olma
seklinde siralanmaktadir. Influencerlar igin de benzer 6zelliklerin sGyleniyor olmasi bu ¢alisma igin 6nemli bir
dayanak noktasini ortaya ¢gikarmistir. Unutulmaya yiiz tutmug bir toplumsal statii konumu olarak esraflik kavrami
agisindan konuya bakildiginda Influencerlari yeni esraflar olarak tanimlamak miimkiin mii? sorusu ¢aligmanin temel
¢ikis noktasidir.

CALISMA KONUSUYLA ILGILi KAVRAMSAL / KURAMSAL CERCEVE

Kuramsal g¢ergevenin saglikli bir sekilde olusturulmasi adina ¢alismaya konu olan temel kavramlarin agiklanmasi
onem teskil etmektedir. Seckinlik kavrami bu noktada ¢aligma i¢in belirleyici konumdadir. Esraf, influencer, tiiketim
tercihleri, toplumsal degisme kavramlarinin genel tanimlarinin yapilmasi ¢alismanin olusturulmasinda ilk adim
olarak diistiniilmektedir ve bu kavramlara bireyler tarafindan nasil anlam yiiklendigine bakmadan 6nce kavramlarin
genel gecer tanimlanmalarina bakmak, ortak bir payda da bulusulmasi anlaminda olduk¢a onemlidir. Esraf ve
influencer arasindaki iliskisel bir yapinin altin1 ¢gizmek adina bu ¢alisma fikri ortaya ¢ikmustir.

Calismada oncelikle segkinlik kavraminin literatiirde nasil ele alindigina bakilmistir. Esraf ve seckinlik gostergesi
olarak egsraf olmanin nasil ele alinacagi konusu ele alinmustir. Tiiketim kavrami ve tiiketim tercihlerinin statii
tizerindeki etkilerine deginildikten sonra ise influencer kavrami ve tiiketim tercihleri tizerindeki influencer etkilerine
bakilmasi amaglanmigtir. Bu kavramsal analizin 15181nda arasgtirmanin bulgular1 degerlendirilmistir.

Seckinlik

Seckinlik (Elit) kavramu, literatiirde pek ¢ok farkli ¢alismaya konu olmustur. Kavramin oldukga farkli tanimlamalari
mevcuttur. “Elit” kavrami koken olarak Latince ‘eligere’ kelimesinden tiiremistir ve siyasette, dinde, toplumda ve
ekonomide yiiksek statii sahiplerini isaret etmek i¢in kullanilmaktadir.

Elit kavramu igin gesitli bilim insanlar1 farkli tanimlamalar yapmislardir. Pareto’nun elit taniminda, ahlakli olmak,
diirtistliik, yasalara uymak degil, faaliyet gosterilen alanda en yiiksek puana sahip olmak onemlidir. Bireyler
yaptiklari iste ne kadar yiiksek puana sahiplerse elit sinifina girmeye o kadar yakinlardir. Pareto’ya gore, bireyler
yapmig olduklar1 faaliyetler dahilinde belirli indeksler tizerinden puanlanmaya tabi tutulmaktadir. Tipk: okullarda
yapilan notlandirma usulii gibi bireylerin yaptiklar1 faaliyetlerden aldiklar1 puanlar ile siniflandirildiklar:
varsayimindan hareket etmektedir. Her bir faaliyet alaninda bireysel olarak en yiiksek indekslere ulasmis kisiler elit
sinifini olusturmaktadir. Elit sinif kendi i¢inde hiikiimette dolayli ya da dolaysiz olarak gdrev alan yonetici kesim ve
yonetici olmayan kesim seklinde ikiye ayrilmaktadir (Bottomore, 1990, s. 8).

Mosca’nin elit {izerine yaptig1 caligmalara bakildiginda en 6nemli ayrim olarak Mosca’nin elit ve kitle ayrimini
sistemlestiren bir yaklasim olarak degerlendirdigi kargsimiza ¢ikmaktadir. Yonetici sinif ve yonetilen sinif ayrimina
vurgu yapan Mosca’ya gore; toplumda sayica az olan fakat iktidari elinde bulunduran, iktidarin sagladigi imtiyazlar
ile tistiinliikler elde eden sinif “elit’ sinif olarak tanimlanmaktadir (Arslan, 2010).

Elit kavrami lizerine derin ¢alismalar yapan isimler arasinda en 6nemlilerinden biri de Robert Michels’tir. Michels’e
gore gelismis toplumlarda organizasyon ve lider yapisi elitlerin ortaya ¢ikmasina ve hakimiyetlerinin artmasina
zemin hazirlamaktadir. Ekonomi karmasiklastikga ve uzmanlagsma gelistikce, kiiclik gruplarin yeteneklerini
gostermeleri kolaylagmaktadir. Kiiciik gruplar gelismis toplumlarda giicii elinde bulunduran kesim olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Jack, 1974, s. 266).

Mills’a gore ise elitler, ellerindeki olanaklar ve yasam bilgileri sayesinde siradan ve olagan insanlarin olagan ortamin
asacak giice sahip olan simuftir. Siradan insanlar olarak ifade edilen kesim giindelik hayatin onlara sunduklarinin
digma ¢ikabilecek ve fark yaratacak yetkinliklere sahip degillerdir. Iktidarda yer alan gii¢ sahibi seckinler sahip
olduklar1 imkan ve yasam kaliteleri sayesinde siradan insanlarmm yasam alanlarinin Gtesinde bir hayat standardi
olusturmaktadirlar. Elit olarak tanimlanan bu kesim biiyiik sirketleri yonetmektedirler. Hatta diinya ekonomik ve
siyasi sistemine baktigimizda elitlerin idari kademede yer aldigin1 gérmekteyiz. Devletlerin sistemlerini, ihtiyaglarini
ve gerekliliklerini bu insanlar saptamaktadir. Askeri giice baktigimizda da tarih boyunca elitlerin idaresini
gormekteyiz. Biiytk sirketleri, devleti, orduyu, yoneten, toplumu bigimlendiren bu seckinler, bir toplumsal birim
meydana getirmektedir. Hatta bu seckinler belli bir sinif olmanin bilincini tagimaktadirlar (Mills, 2017, s. 7-18) ve
Mills, iktidar Seckinleri adli eserinde yerel sosyete olarak bir gruptan su sekilde séz eder;

Amerika’da her kasabada ve kiiciik kent toplulugunda orta suflarin iizerinde yer alan ve kiigiik
memurlar ve dreticilerin meydana getirdigi alt niifus kesimlerine tepeden bakan bir yiiksek aileler
toplulugu vardir. Bu ailelerden olanlar, o yérede sahip olunabilecek ne varsa diger siradan insanlardan
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daha fazlasina sahiptirler; yerel kararlarin alinmasinda etkili kilit mevkiler bunlarin elindedir.
Bulunduklar: yerin iki ii¢ biiyiikce fabrikasini bunlar kurmus, ¢arsi pazara yakin caddelerdeki
binalardan birka¢ini almis ya da yaptirniglardir. Bu ailelerin birbirleri ile ¢ok yakin iliskileri oldugu
icin, hep birlikte, toplumun iginden gelen yonetici ailelerinin meydana getirdigi ayrt bir sinifin iiyesi
olduklar: bilinir. Bu ailelerin ogullari, kizlart ozel okullar: bitirip kolejlere giderler, sonra, o ailenin
oglu, bu ailenin kizi ile evienir. Gerektigi bigcimde eviendikten sonra sira mal miilk edinmeye gelir.
Kiiciik Amerikan kent ve kasabasinda bu boyleydi, bugiin de béyledir” (Mills, 2017, s. 65)

Mills klasik teorilerden ve elit yaklagiminda biraz farkli bir noktada gézlemledigi ve yerel sosyete olarak adlandirdigi
kesim i¢in olduk¢a net degerlendirmeler yapmistir. Bu simifta bir ayrim igerisindedir ve halktan farklidir. Ancak
iktidar anlaminda s6zii dinlenir olmakla birlikte esas ayrim yaratan pozisyonu iktidar segkinlerinden farklidir. Yerel
sosyete, iist tabakadan kimselerdir. Sirf sayica az olmalar1 yiiziinden de olsa, birbirlerini daha kolay ve daha iyi
taniyabilmekte, kendi aralarinda kendilerine 6zgii bir gelenek yaratabilmekte, kendi ayricalikli durumlarinin bilincine
varabilmektedirler. Ortak standartlara uyabilmek, bunlar1 benimseyip 6grenebilmek i¢in gerekli paralari da zamanlari
da vardir. Mal miilk sahibi bir siniftan olduklar1 i¢in toplumda agike¢a farkli bir topluluk meydana getiren bu kimseler
kentlerinin, kasabalarinin 6nde gelen aileleri sayilma istekleri bakimindan da kendi iclerinde apayri bir cevre
meydana getirmektedirler (Mills, 2017, s. 66).

Esraf ve Esraflik

Esraf 6zellikle Osmanlilar déneminde ve Cumhuriyet’in ilk yillarinda siklikla kullanilan bir kavram olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Osmanli donemi literatiirde esraf kavramina en sik rastlanan donemdir. Bu donemde esraflar, tasrada
etkin sekilde yonetim kademesinde yer almamalarina ragmen bélgenin etkili, s6zii dinlenen ve niifuzlu kisileri olarak
ifade edilmektedir. Esraflarin sahip olduklari sayginli sayesinde soziine giivenilen ve fikri alinan kisiler olarak yerel
yonetimde s6z sahibi oldugu goriilmektedir. Esraf olarak tanimlanan bu grup dahilinde zengin tiiccarlar, esnafin yash
ve glingdrmiisleri, ulema, imam, hatip gibi taninmig din adamlar1 yer almaktadir. Esraflar yukarida belirtildigi lizere
her ne kadar yonetim kademesinde her zaman aktif rol almasalar bile halki temsil eden ve devlet emirlerini halka
ulastiran bir kademe olarak degerlendirilmistir. Esraflik, 6ziinde belirli bir kesimi ifade eden, goriiniir bir sosyal statii
tiirii ve sayginlik tasiyan bir iligki bigimi olarak ele alinmaktadir. Egraflarin kendi aralarinda ve bolge halki ile
kurduklar sosyal iligkilerde sahip olduklari sosyal sermayelerini kullanma stratejilerinin belli bir 6riintii olusturdugu
asikardir. Bu durum esraflarin saygiligin1 nesilden nesile aktaran tarihsel koklerini hicbir sekilde bir kenara
birakmamak gerektigini ortaya koymaktadir. Tarihsel birikim ve arka plan esrafligin 6ziinii yansitan temek bir
degerdir. Ayrica esraflari sadece tagra da diisiinmekte bir hatadir. Giinliimiizde bile biiyiik kentlerde yasayan elitlerin
biiyiik bir kismini esraf ailelere dayanmaktadir (Durakbasa, Ozsan, & Karadag, 2011).

Seckinlik Gostergesi Olarak Esraf Olmak

Esraf aileler bakildiginda toplumun genelinden farkli olarak daha bilinir ve tanimir olma hali dikkat cekicidir.
Digerlerinden farkli olmak belir bir ayrimi inga etmektedir. Tiirkiye’de 1980 sonrasinda ulusal kalkinmaci yapinin
yerini serbest piyasa ekonomisine birakmasi ile kiiresel piyasalara dogru emin adimlarla ilerleyis baglamistir. Bu
emin adimlarin ilk ayagi olarak iktisadi biiyiimenin hedeflendigi gozlenmektedir. Ticarette var olan engellerin
kaldirilmas1 bu noktada 6nem kazanmistir. Devlet eli ile liretim ve ticaret yapilmasi yavas yavas yerini 6zel sektore
birakmustir. Bu noktada 6zellikle devlet miilkiyeti ile devletin yonlendirmelerini feyz alan 6zel girisimlerin bilesimi
esasina gore sekillenen modern bir sinif yapisina olusmustur. Ulke sinirlar1 dahilinde iiretilen metalar devletin tesvik
ettigi bir tiikketim kiiltiirii ile insa oluyordu. Bu dénemde 6n planda yer alan sanayici ve ig insanlarina baktigimizda
devlet eli ile olusturulmus bir burjuva karsimiza ¢ikmaktadir. Kentli, {iniversite mezun, iyi egitim almais iist orta sinif
girisimci kesimi olustururken, maas karsilig1 calisan devlet tarafinda saglanan egitim, saglik, emeklilik imkanlarindan
faydalanan orta sinif oldukea rahat bir yasam siirmekteydi. Ozellikle iist orta sinifta anilan esraflar bu donemde sahip
olduklar1 goreli rahat yagsam standartlarinin etkisi ile cocuklarinin daha iyi egitim almas1 ve daha iyi islerde ¢alismasi
igin 6zen gostermektedir (Balkan & Rutz, 2016, s. 53-54).

Neoliberal politikalar yeni bir tiiketim ideolojisi yaratmis ve Istanbul basta olmak iizere tiim Tiirkiye’de yerlesik orta
siif kiiltliriinii doniistiiren bir degisime rehberlik etmistir. Kimlik olusturmada ve kendini ifade etmede yeni meta
estetigi aracihig ile yeni firsatlar olusturulmaya calisilmistir. Ozellikle bu meta estetigi dedigimiz konu tiiketim
tercihleri lizerinden kendini gostermektedir. Literatiir taramasinda karsimiza ¢ikan Tirkiye’de yeni zenginler-eski
zenginler tartigmasi temelde 1980 sonrasi yasanan 6zellestirmeler ve Tiirkiye genelinde izlenen ekonomi ve politika
alaninda alinan kararlar 15181nda yasanmaktadir. Tiirkiye’de 1980-90 doneminde gliglenen yeni seckinler tarafindan
giindeme getirilen “Tiirkiye’de burjuva kiiltiirii var m1?” tartigmalart iizerine pek ¢ok calisma yapildig: literatiir
taramasi sirasinda karsimiza ¢ikmistir. Esrafinin 80’lerde yasanan bu degisimden etkilenip etkilenmedigi ya da ne
derece etkilendigi konu edilmemistir. Bunun temel sebebi yaklasik {i¢ kusaktir bu bolgede hayatlarimi siirdiiren
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ailelerin bazen ticaretten, bazen tarimdan ya da bazen de kiiltiirel birikimlerinde ortaya ¢ikan servetlerinin olmasidir.
Sahip olduklar1 bu servet onlarin segkinliklerini nesiller boyu aktarmakta onemli bir etkendir. Sahip olduklari
sembolik ve sosyal sermaye bilinir, goriiniir, taninir olmalar1 ve bu taninirligi korumalar1 noktasinda bilingli ya da
bilingsiz tercihleri ile ayirt edici bir strateji olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Esgraflar Tiirk kiiltiirli iginde kendine has konumlar1 sayesinde bilinen ve taninan aileler olarak tanimlanmaktadir. Bu
tamimlama digerlerinin bu ailelere karsi besledikleri saygi ve imtiyazli konum ile kendini géstermektedir. Her ne
kadar ekonomik birikim pek cok esraf ailesinde olsa da tek dayanak noktalari ekonomik birikim degildir.
Bourdieu’nun toplumsal miicadeleleri ele aldig1 noktada toplumun sahip oldugu hiyerarsik yap: i¢inde dinsel ve
kiiltiirel etkilerde ayn1 ekonomik degerler gibi etki gostermektedir. Bireylerin statii konumlarini belirlemede 6nemli
bir kriter olan begeni ve tercihler kiiltiirel ve dinsel egilimlerden de etkilenmektedir. Bourdieu’nun Marx’dan temel
olarak ayrildig1 nokta bu sermayeleri farkli agilardan ele alig bigcimidir. Marx’in iiretim araglarinin sahipligi ve
kullanimina dayandirdigr ikili ayrimdan ¢ok farkli boyutlara sahip ayrimi ile Bourdieu ekonomik sermaye kadar
sosyal, kiiltiirel ve simgesel sermayenin de sinifsal konumlamada etkin oldugunu dile getirmistir. Sadece ekonomi
temelli bir ayrimdan s6z etmek giiniimiiz toplumlarinin neoliberal yaklasim ve serbest piyasa etkisi ile ¢esitlenen
iiriin yelpazesindeki farklilasmanin yaratacagi konumlandirmayi da havada birakmaktadir. Oysa benzer iiriin
fiyatlarindaki {irlinlerin tercih ve begenileri ile ortaya ¢ikan ayrilmalar esraflarin iirlin tercihlerinde fikirlerin
almmasini destekler nitelikte bir argiiman ortaya koymaktadir. Esraflar Bourdieucu bir yaklasim dahilinde kendi
habituslarini belirlemekte ve habituslarin alan sinirlarii olustururken farkli sermayelerin farkli oranlardaki etkileri
ile hem alan1 hem de doxay1 kurgulamaktadir. Bir diger deyisle Marx i¢in sinif tanimlamasinda iiretim araglarina
sahip olmak ya da iiretim araglarmi kullanmak tek belirleyiciyken, Bourdieu igin sosyal, kiiltiirel, sembolik ve
ekonomik sermayelerin katkilari ile ortaya koydugu habitus belirleyicidir. Kendilerine ait bir habituslari olsa da bizim
esraf olarak tanimladigimiz koklii aileleri bir simif olarak ele almamiz miimkiin gériinmemektedir. Tipki Gramsci’nin
‘organik Aydinlar1® gibi esraf aileleri de bagimsiz bir sinif degildir ancak donemin yapisina ve sartlarina gére hakim
ziimreye organik baglarla bir sekilde baglilik gdstermektedirler. Bu bagliligin temel nedeni esraf ailelerinin halkin
tanidig, bilinen ve giivenilen bireylerden olugsmasi ve bu sayginligin kusaklar arasinda aktarilmasidir.

Tiirkiye’de burjuvalasmaktan anlasilan Barlas’a gore “1908°de jon Tiirk idaresi Istanbul’da, geleneksel olarak ticaret
ve sanayi ile ugrasan Rum, Ermeni, Musevi, Levanten tiiccarlarin ve esnafin yerini almak iizere Miisliiman Tiirk
sanayici grubunu desteklemektedir. Batili yasam tarz1 i¢inde olan eski biirokrat seckinlere katilan bu grup sonralari
Tiirk burjuvasinin dogusu olarak algilanmis olabilir. 1910 ekonomik krizi Istanbul’un toplumsal hayatinda yasamsal
donisiimlere neden olmus ve Bat1 tarzi yasam o donemde orta hatta orta alt siniflar arasinda benimsenmisti. Ancak
burjuvalagmak taklit¢ilikle bagdasmadigr icin bizdeki elit, zengin tabaka egreti bir yasam tarzini gliniimiize kadar
stirdiirmiistiir” (Barlas, 2006, s. 31).

Yine Barlas’a gore; Anadolu’da lireyen sanayici daha ¢ok kendi yasam tarziyla zenginlesmektedir ve ¢ocuklarini
disarilarda okutmaya baslamistir. Heniiz tiiketim toplumu olusmamis, Avrupa’dan gelen {ist bas, oyuncak bebek
herkesi sasirtmakta ve Bati’ya hayranlik duygular1 yesermektedir, taklitgilikle siirmektedir” (Barlas, 2006, s. 40)

Tiketim Kavram

Tiiketim 6zellikle liberal ekonomiye gegis, insan ihtiyaglarinin ¢gesitlenmesi ve artmasi, teknolojinin hizla ilerlemesi,
pazarlama ve iletisimde yasanan gelismeler nedeniyle son yillarda {izerinde en ¢ok konusulan konularin basinda
gelmektedir. Bugiin toplumsal yapi ele alindiginda meta iiretiminin sahip oldugu 6nem kadar tiikketim tercih ve
aliskanliklar1 da belirleyici konumdadir. Pek ¢ok diislinliriin giinlimiiz toplumlarin1 “tiiketim toplumu” olarak
isimlendirilmesi de bundandir (Bauman, 2004, s. 10).

Bazi sdylemlere gore de cagimiz “tiiketim ¢ag1 “haline gelmistir. Bugiin olduk¢a 6nemli bir olgu olarak karsimiza
¢ikan ‘tiiketim’ bilim insanlar tarafindan ¢ok farkli sekillerde tanimlanmaktadir. Giiniimiizde tiiketim sadece
biyolojik ya da fizyolojik olarak belirli iriinlere ihtiya¢ duymak degil, aslinda ihtiyag duymamiza ragmen belli
iriinlere ihtiya¢ duydugumuza inanma halidir. Tiiketim kavraminin son yillarda 6nem kazanmasinda bir iiriinii
satmanin o iriinii yapmaktan daha zor hale gelmesi etkili olmustur. insan dogas1 geregi tatminsizdir. Tiiketim
toplumu ile iiretilen {iriinlerin ¢ok ¢esitli olmasi insanin bu tatminsiz dogasini beslemektedir. Kapitalizmin “hep daha
yenisi ve 1yisi var” mottosu alma ve sahip olma istegi uyandirmaktadir.

Tiiketim tiim kavramsal arka planini destekler sekilde yasamsal bir 6nem tagimaktadir. Olumlu ve olumsuz pek ¢ok
bakis agisi ile ifade edilen tiikketim olgusu, her nefes aligveriste havayi tikketmeklede statiimiizli karsi taraf gostermek
adina markali bir iirlin tiiketmekle da ortaya konulmaktadir. Tliketimi bir siire¢ olarak ele aldigimizda ihtiyac¢larimizi
karsilamak i¢in bir iiriinii ya da hizmeti arayip bulmak, satin almak, kullanmak ya da yok etmek olarak tanimlamak
olanaklidir. Geleneksel tiiketim kuramlari tiiketimi fayda temelli degerlendirmektedir. gore ele almaktadir. bu
yaklagimda tiiketici sahip oldugu maddi imkanlar dahilinde kendi i¢in en yiiksek faydayi saglayacak iiriinii tiiketme
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egilimdedir. Bir baska kurama gore ise, insanlar tiiketimlerini bilingli ya da bilingsiz bir sekilde kimliklerini,
kisiliklerini olusturmaya dayandirirlar ve buna uygun iriinii segerler (Bourdieu, 1989, s. 262). Tiiketim; statiiniin,
zevklerin, kimligin ve sosyal iligkilerin isaretleri ve kodlar1 olarak, sosyal iletisim siirecleri igerisinde yer alir. Bu
acidan bakildiginda, giinlimiizdeki kullanimu ile tiiketim, farkli algilanan iki kavrami birlestiren bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Warde, 2005, s. 137).

Giindelik hayat deneyimleri bize tek bir tilketim yapisindan sz etmenin miimkiin olmadigini goéstermektedir.
Ihtiyaclar hiyerarsisinde bulunulan konum tiiketim noktasinda 6nemli bir belirleyicidir. Karni a¢ olan, kitlikla
miicadele eden bir birey i¢in yemegi nerede yedigi anlam ifade etmezken. Sinifsal konum gostermek adina bir yemek
daveti veren birey i¢in nerede ve ne yedigi olduk¢a dnemlidir. Yiiz yillar boyunca kral sofralarinda kralin oturacag:
koltugun konumu ve seklinin bile bir statii olarak algi yaratmasi tamda bu duruma 6rnektir. (Odabasi, 2013, s. 17).

Tiiketim ve Statii Iliskisi

Tiiketim toplumu ile bireylerin basar1 algilar1 da degismeye baslamistir. Neyi, nasil ve kiminle tiikettigi basar1
degerlendirmesinde 6nemli bir yere sahiptir. insanlar birbirlerini siniflandirirken digerlerinin tiiketim aliskanliklarim
g6z oniinde bulundururlar. Giiniimiizde genel yargi “ne tiikketiyorsan osun” seklini almigtir (Todd, 2012, s. 48).
“Tiiketim, insanlarin 6z kimliklerini ifade etmelerine, sosyal gruplara bagliliklarinin altin1 ¢izmelerine, kaynak
biriktirmelerine, sosyal ayirmalarini sergilemelerine, sosyal etkinliklere katilmalarini giivence altina almalarina izin
veren bir dizi pratik igerir” (Edgell, Hetherigton, & Warde, 1996, s. 304).

Bireylerin tiikettikleri iiriinleri tercih etme sebepleri o {iriinleri tercih edenler hakkinda bizlere bilgi vermektedir.
Tiiketicilerin harcanabilir gelirleri ile kendileri igin en ¢ok fayda saglayabilecek iiriinii tiikketecekleri kabul edilir.
Bunun yani sira, bireyler tiiketim tercihlerinde bilingli ya da bilingsiz olarak kisiliklerini ve kimliklerini yansitacak
sekilde trtinlere yonelirler (Bourdieu, 1989, s. 262). Bir {iriiniin tiikketim kararinin alinmasinda sadece konfor iginde
yasamak ya da rahat etmek diisiincesi hakim degildir. Seckin olmak, digerlerinden farkli olmak ya da gohret gibi
kriterler de tiiketim stratejilerinin belirlenmesinde 6nceliklidir. Pahali ve liiks tiiketim tirlinleri zenginligin gostergesi
olarak saygiy1 arttiran bir faktor olarak diisiiniilmektedir (Veblen, 2005, s. 58-62). Oyle ki tiiketilen iiriinler tasidiklart
sembolik degerler agisindan da tiiketim stratejilerini ve toplumsal dengeleri olusturmaktadir (De Certeau, 2009, s.
52)

Bococok, Bordieu’nun ‘distinction’ adli eserini yazmasindaki amaci su sekilde aktarir; “cesitli tiilketim mallarinin,
yenilen yemeklerin, bunlar1 sunma bigimlerinin, ev esyalari ve i¢ dekorasyonun, belirli gruplar, 6zellikle de sosyo-
ekonomik smiflar tarafindan farkli yagam tarzlarim belirginlestirmek ve kendilerini digerlerinden ayirt etmek igin
nasil kullandiklarinin analizini yapmaktir” (Bocock, 2008, s. 68). “Bourdieu’nun ayirma yaklasimi bir dizi farkli
kavrami beraberinde getirmistir. Bunlarin baginda sembolik, kiiltiirel, ekonomik ve sosyal sermayeden olusan farkli
sermaye bicimleri gelmektedir. Bu farkli sermaye tiirleri araciligi ile gesitli tiikketici davraniglarinin nasil ‘ayirma’
icin kullanildigini incelenebilir (Longhurst & Savage, 1996, s. 276).

Mackay’a gore; biz kiiltiirel sermayemizi, begenimizi nesnelere tasiriz. Tiiketim bu sebeple sembollerin ve
gostergelerin tiiketilmesini igerir. Tiiketim bir anlamda sistemin iizerine insa edildigi bir dil gibidir (Mackay, 1997,
S. 4). Bourdieu iizerinden diistindiigimiizde tiiketimin toplumun bize sunduklari ¢er¢evesinde dgrenilen bir davranis
olmasinin yam sira, tiikketim pratiklerimizin aktif bir dogasi da vardir ve yasadigimiz degisimler ile bu tiikketim
pratiklerimiz kendini yeniden ve yeniden iiretmektedir.

“Aylak Sinifin Teorisi” eserinde Veblen aylak sinifin tiiketim aligkanliklari {izerinden siniflarimi ve zenginliklerini
ortaya koyduklarini belirtmektedir. Veblen’e gore elit tabaka iiyeleri herhangi bir is de ¢aligmazlar, onlarin zaten
paralar1 vardir ve temel gorevleri zenginliklerini ortaya koymaktir. Pahali seyler tiikketmek zorundadirlar ¢linkii
onlarin harcayamayacaklart kadar ¢ok paralart vardir (Veblen, 2005, s. 21).

Featherstone’a gore de tiiketim bizim Kimligimizi olusturur ve toplum i¢inde bir tiiketim mantig1 vardir. Bu mantik
dogrultusunda bireyler ne tiikketmeleri gerektigini belirlerler (Featherstone, 2007, s. 16). “Diger bir degisle
tilkettiklerimiz bizi yansitir. ‘Performing self’ olarak tanimladig1 kimlikler tizerinden bireyler saglikli olduklarim
gostermek isterler. Saglikli beslenir, spor yaparlar. Hasta olma ve sisman olma hali kaginilmasi gereken durumdur.
Bauman’da diger disiiniirler gibi tiikketim toplumunda yasadigimizi savunmaktadir ve bu noktada diinyanin herkese
“kimsede olmayan bir seye sahip olma” garantisini sundugunu belirtir. Biricik oldugunu hissetmek tiiketici i¢in
olduk¢a 6nemli bir durumdur. Bauman’a gore yoksulluk artik sekil degistirmistir (Bauman, 2004, s. 1). ‘Simdi’
Bauman i¢in énemlidir, ¢iinkii simdiyi yasariz, simdiyi tiiketiriz. Uriinler hep &liimliidiir ve kisa siirede tiiketilmesi
gerekir (Bauman, 2004, s. 30-32).

Tiiketim konusundaki genel yaklagimlardan yola ¢ikarak tiiketim normlara gelindiginde ev, giyim, besin ve bos
zaman gegirme faaliyetlerinin ve bunlarla ilgili olarak belirlenen degerlerin toplumlararas: farklilasmasindan ziyade
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icinde de farklilasmasi s6z konusudur. Biitiin toplumlar i¢in gegerli olan sey her ferdin aymi bigimde tiiketmedigi
gercegidir. Tiiketim, bir toplumda var olan toplumsal tabakalasmaya ve diger statii organizasyonlarina gore
farklilagmaktadir. Tabakalagmis bir toplumun cesitli tabakalarinda bireyler farkli farkli giyinir ve farkli besin
maddeleri tiiketir veya tiiketim konusunda degisik endiseler tasimaktadir (Kiray, 2005, s. 13).

Bourdieu (1989, s. 372); “Ayrim: Begeni Yargisinin Toplumsal Elestirisi” adli ¢alismasinda, toplumsal smiflarin
yalnizca iiretim iligkileri igerisinde tanimlanamayacagini, ayrica bu pozisyonla is birligi i¢indeki sinif habitusunun
da vurgulanmasi gerektigini belirtir. Boylelikle sinifin olusumu ekonomik ve kiiltiirel alanlardaki sermaye birikimleri
ile olusturulan “ayrim yapma” fiili {izerinden diisliniiliir. Ayirmanin kiiltiirel, sembolik alanlardaki isleyis yonii;
degerler, zevkler, imajlar, imgeler iireterek saglanacaktir. Boylelikle iiretilen imajlarin, kodlarmin toplumsal, sinifsal
hiyerarsisinin iiretiminde, savunulmasinda, idame ettirilmesinde, kullanildigini, bir tiir iiretim-yeniden iiretim rolii
oynadigi goriilmektedir. Bourdieu tercih kavramini, kiiltiirel hiyerarsi tiretecek toplumsal kodlarin iiretimini ve bu
sayede farkli simiflarin kendilerini farklilastirmada kullandigi iktidar stratejilerini agiklamak igin kullanir.
Tercihlerimiz ve begenilerimiz bizim kim oldugumuzu ortaya koyan haritalardir. Bourdieu’nun bu noktada dile
getirdigi habitus kavramu ile cocuklukta 6grendigimiz ve ileriki yasantimizda uygulamaya soktugumuz bir siniflama
sistemidir. Bir nevi yapilandirilmis yatkinliklarimizdir. Dolayisiyla farkli farkli tiiketim segenekleri varmis gibi
goriinse de temelde tiiketim pratiklerimiz bizim bu toplumsal olarak yapilandirilmig yatkinliklarimiz olarak karsimiza
cikmaktadir. Boylece aslinda Bourdieu tiiketim aleminde bir sinif analizi tatbik etmektedir (Mackay, 1997, s. 5).
Konuya bu agidan bakildiginda elit-seckin olma ve tercihlerimiz, begenilerimiz arasinda yakin bir iliski vardir ve bu
da bireylerin konumlandirilmasinda ¢ok 6nemlidir.

Esraflik Ve Tiiketim Tercihleri Iliskisi

Daha once de soz edildigi gibi bireylerin tiiketim norm ve tercihleri, onlarin sahip olduklari sinif konumlar ile
dogrudan ilintilidir. Ne aldiklari, nereden aldiklar1 ne yedikleri ne giydikleri, bos zamanlarini nasil gegirdikleri
bireylerin toplumsal sinif konumlar ile sekillenmektedir. Tiirk kiltiirlinde kadim bir deger olan esraf olma haline
baktigimizda esraflarin bolgede yasayan digerleri icin tiiketim tercihlerinde Snemli birer 6nder olduklarini
gormekteyiz. Bu durum esraflarin sahip olduklar1 toplumsal konumlari ile agiklanmaktadir. Sahip olduklari bu
toplumsal konumlar, esraflarin tasidiklar seckinlik ile sekillenmektedir. Esraflik kavraminin barindirdigi “bilinir
olma” ve “seckinlik” hali, tiiketim tercihleri ile kendini hissettirmekte ve simgeler iizerinden de bu hissiyat agikca
goriilebilmektedir.

Influencer Kimdir?

Tiirk kiiltiirinde kadim bir deger olan esraf olma haline baktigimizda esraflarin bélgede yasayan digerleri igin tiikketim
tercihlerinde 6nemli birer 6nder olduklar1 goriilmektedir. Bu durum esraflarin sahip olduklar toplumsal konumlari
ile aciklanmaktadir. Sahip olduklari bu toplumsal konumlar esraflarin tagidiklar1 segkinlik ile sekillenmektedir.
Esraflik kavraminin barmdirdigi “bilinir olma” ve “se¢kinlik’ hali, tiiketim tercihleri ile kendini hissettirmekte ve
simgeler tizerinden de bu hissiyat agikg¢a goriilebilmektedir (Demir, 2021). Toplumsal degisme i¢inde bazi toplumsal
statli konumlar1 ortadan kalkmakta ve benzer sekilde farkli konumlar olusmaya baglamaktadir. Esrafligin sahip
oldugu kokli geemis diistiniildiigiinde Tiirk toplumunu anlamada oldukga katki saglayan bu kavramin giiniimiizde
unutuluyor olmasi bu kavramin hangi yeni kavram ile iliskilendirilebilecegini diisiindiirmektedir. Bu noktada
influencer kavrami sosyal medyanin yayginlagmasi ile bu tartismada 6nemli bir bulgu olarak diisiinilmistiir.
Gunimiizde esraflik kavrami karsimiza ¢ok ¢ikmasa da onlarin yerine gegebilen, referans gurubu olan, giydikleri,
yedikleri, igtikleri, gezdikleri yerlerle toplumu etkileyen kisiler olarak Influencerlardan siklikla s6z edilmektedir.
Influencer, kelime anlamiyla etkileyen kisi demektir. Sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanan ve paylagimlariyla
binlerce kisiye ulasan Influencerlar takipgilerinin satin alma kararlarinda oldukga bagarili olan, bu nedenle markalarin
isbirliginde bulunduklari kisilerdir. Sosyal medya platformlarim aktif bir sekilde ve dogru olarak kullanirlar. Kendi
alaninda uzman oldugunu goéstermelidir. Bir kisinin influencer olmasindaki en 6nemli nokta erisim noktalaridir.

Influencerlar ve Tiiketim Tercihlerine Etkileri

Gunimiizde 6nemli bir tiikketim stratejisi de “Influencer” lizerinden iiriin tanitimidir. Influencer, etkileyen kisi olarak
tammlanmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin yayginlasmast ile digerlerini etkileyen, taninan, bilenen kisiler olarak
kavramin karsilik buldugu goriilmektedir. Influencer kavramim kullanimi son yillarda artmis olsa da markalarin
bilinirlik ve satislarmi arttirma icin iinlii kullanimi yéntemi eskilere dayanmaktadir. Isletme bilimi agisindan
bakildiginda bir {riin piyasaya siiriilme siirecindeyken bir iinlii tarafindan sunuldugunda daha degerli olarak
algilanmaktadir (McCracken, 1989). Birey ve gruplarin sahip olduklari pratiklerin temsili onlarin sosyal gergeklerini
ortaya koymaktadir. Toplumsal simiflar kendi varliklarimin otesinde algilandiklart varliklarina gore de
tamimlanmaktadirlar (Bourdieu, 1989, s. 564). Bir diger deyisle iirtin onu tanitan grubun tasidigi degeri yansitan
onemli bir semboldiir. Unliiler, iiriinleri degerli gdstermenin yani sira giivenilirlik agisindan da bir alg
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yaratmaktadirlar. Bilinen taninan kisiler tarafindan kullanilan markalar daha giivenli olarak algilanmaktadir (Khong
& Wu, 2013).

Markalarin is birliginde bulunduklar kisiler haline gelen influencerlar, takipgilerinin satin alma kararlarinda etkili
bir rol listlenmektedir. Markalar bu kisilerin kendisini takip eden kitlesinin sadakatini kullanarak kendi {iriinlerinin
tanitim1 ve satisini yapar. Ayn1 zamanda da markalar farkli bir yontem olarak, influencerler araciligi ile abarti
olmadan iiriinlerinin denenmesini ve kitlelerine sunulmasini ve markaya ait olan diger iiriinlerin de degerlenmesini
saglamaktadirlar.

ARASTIRMA VE YONTEM

Calismada esraf kavraminin tarihsel boyutundan yola ¢ikarak doniisiimii ve bu kavramimin giiniimiizdeki fenomen
kavram iizerinden degerlendirilmesi yapilmaya calisilmistir. Sosyal medyaya erisimi ve sosyal medya {izerinden
tiikketim aligkanliklar1 olan, tesadiifii 6rnekleme yontemi ile yaslar1 25 ile 50 aras1 yedi kadin, yedi erkek katilimcidan
olusan toplam 14 kisi ile derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Derinlemesine goriismelerde konunun ve
kavramlarin dagilmamasi adina yar1 yapilandirilmis goriisme kagidi kullanilmigtir. Goriismeler yapilirken esraf
kavraminin tanimi yapilarak goriismecilerin Tiirk toplumu agisindan sinifsal konumda esraf kavraminin nasil
konumlandig1 gésterilmeye calisilmustir. Boylece tiikketim tercihleri agisindan esraf kavrami ile tanimlanan sinifsal
konumun Influencer kavrami ile oOrtlisen ya da oOrtiismeyen yonlerini tamimlamalart ve degerlendirmeleri
hedeflenmektedir.

BULGULAR VE TARTISMA

Calismada temel amag, bulgular esraflik ve influencer kavramlarinin toplumsal yansimalarinin gézlenmesidir.
Gortismecilerin tiiketim tercihleri tizerinden bilinir, taninir olma hali tasiyan esraflik ve influencerlik kavramlarini
toplumsal statii agisindan degerlendirmeleri hedeflenmektedir.

Demografik olarak katilimcilardan sekiz kisi 26-40 yas arasi, alt1 kisi ise 41-50 yas arasidir. Egitim seviyelerine gore
dagilimlarina bakildiginda; katilimcilardan dordii lisans, besi yiiksek lisans ve diger bes kisi de doktora mezunudur.
Gelir seviyeleri ise; 9 kisi,11.000- 25.000 TL. Aras1 3 kisi, 26.000- 50.000 TL arasi, 2 kisi 50.000TL. ve iizeri olarak
dagilim gostermektedir. Katilimcilarin hepsi ¢alisma hayatina dahil bireylerdir. Mesleklere gore dagilimlar ise;
akademisyen: 5, biyolog: 2, biiro personeli: 2, finans- muhasebe: 2, miihendis: 2, 6gretmen: 1 kisidir.

Calisma kapsaminda katilimcilarin sosyal medya kullanim sikliklart énemli bir belirleyici olmaktadir. Influencer
kavramini bilme, tanima ve takip etme noktasinda sosyal medyayi kullanma oranlarmin etkisi olabilecegi
disiiniilmiistiir. Bu sebeple “Sosyal medyayt ne siklikla kullaniyorsunuz?” sorusu agik uclu bir sekilde sorulmus ve
verilen cevaplar kiimelendirilerek li¢ baslik altinda toplanmaya ¢aligilmigtir. Buna gore; sekiz kisi “cok sik, sik sik”
tanimlamasi yapmstir. Dort kisi sosyal medyayi kullanim oranini “normal, ¢ok sik degil” olarak dile getirmistir, iki
kisi ise “nadiren, yaklasik giinde 2-3 saat” gibi bir oranla sosyal medyay1 kullandigini belirtmistir.

Katilimcilara dncelikle temel kavramlari nasil tanimladiklarint anlamak adina “Esraflik kavramu sizin icin ne ifade
ediyor?” ve “Influencer kavramini nasiul tanimlarsiniz?” sorular1 yoneltilmistir. Katilimcilar kendi tanimlamalarini
yaptiktan sonra onlara kavramlarin genel kabul gérmiis literatiir tanimlar1 yapilmaistir.

“Esraflik kavrami sizin i¢in ne ifade ediyor?” sorusuna katilimcilarin geneli “tanimir”, “bilinir olma” vurgusu
yapmuislardir.

Bir yerin taninan insanlari, ismini séyledin mi tanirlar seni, bilirler. Cok prestijli bir sey esraf olmak

(k12)

Esraflik tanimlamasinda katilimeilarin pek ¢ogu yukarida alintisina yer verdigimiz Katilimei 12 gibi belli bir bolgede
sayginlig1 olan taninan kisiler, aileler olma haline deginmislerdir. Baz1 katilimcilar ise esnaflik ile esraflik arasindaki
iligki {izerinden degerlendirme yapmustir.

Ahilik gibi bir kavram. Modern ahilik denilebilir. Ticaret ile ilgili soziinii ¢evresine gegiren insanlar
ticari yonden giiclii olmasalar zaten soziinii gegiremezler(k3)

Katilimer 3’tinde dile getirdigi lizere esraflarin belli bir gelir seviyesinin {izerinde olma hali ticari kimlikleri ile ifade
edilmeye caligilmistir. Kelimelerin fonetik yakinligi gz oniine alinarak katilimcilara bu iki kavramin farkli oldugu
belirtilmistir. Esnaflik, esraflik benzerliginden s6z eden katilimcilarda bu kavramlarin farkli olduklarini bildikleri
ancak tipki Katilimer 3’iin agiklamasinda yer verdigi gibi toplumsal statii agisindan da bir benzerlik tasidigi vurgusu
yapilmigtir. Asagida sdylemine yer verdigimiz Katilimer 5 ise esrafligin simif benzeri bir toplumsal konum ile
tanimlanabilecegini belirtmistir.

Onemli kigiler. Onemli topluluklar, sinif gibi diyebiliriz. (k5)
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Teori kisminda ele aldigimiz Mills, Mosca, Bourdieu gibi pek ¢ok isim de seckinlik ifade eden bu tip toplumsal
konumlarin bir sinif temsili gdsterdigini belirtmektedir. Katilimcilar iginde esraflik tanimlanirken bir sinif ya da statii
konumu seklinde tanimlanmasi sasirtict degildir.

“Influencer kavramini nasil tamimlarsiniz?” sorusuna iliskin olarak ise tanimlamalar daha giindelik hayat iliskileri
tizerinden anlatilmistir. Kavramin giincel olmasi ve sosyal medyanin aktif ve yaygin bir sekilde hayatimiza dahil
olmas1 bu noktada etkilidir.

Cok stk kullanilan bir kavram. Kavram sitkintili ama ¢ok uglarda olan bir yapist var. bilgi vermek icin
yonlendirmek igin kullaniliyor. Bilgi paylasimi olmast giizel. Felsefe, sanat, okumalar, kitaplar igin
kullanan var bu alani makyaj icin kullanan var. kim ne isterse 0 konuda influencer var ama diyorum
va uglarda bir kavram.... insanlar ne ararsa buluyor. ne ararsan bulman demek bos bilgi de var
demek.... Inang iizerine, tanri iizerine konusan da var hangi highlighter iyidir onu anlatan da var.
Blender 6neren de var kitap tartisan da...Dogru tanimini yapmak zor....(k4)

Katilimei 4, influencer kavraminin giincel ama bir o kadar da hayatimizin i¢inden bir kavram oldugunu yukarida yer
alan degerlendirmesinde agikca dile getirmistir. Katilimc1 9 ise degerlendirmesinde influencerlarin takip edilen
insanlar oldugunu vurgulamis ve ticari kimliklerinin 6n planda tutuldugunu belirtmistir.

Sosyal medyada takip edilen insanlar. Digerlerini etkileyen insanlar. Ticari olarak takip
ediliyorlar(K9).

Influencer tanimlamasini esraflik ile iliskilendiren Katilimer 12, asagida yer alan sdyleminde bu kavramin Tiirk
toplumunun genel kabul gérmiis yapisina uygun bir ¢erceve ortaya koydugunu dile getirmistir.

Sosyal medyamn tamnanlari, esraflar: (giiliiyor)... yeni moda kavram bunlar. Iki giin énce yoktu bak
simdi influencer’a sormadan hi¢ birsey almiyoruz. Herseyin influencert ayri. Tam bizim milletimize
gore. Sorariz biz. Alayim mi?, Sen kaca aldin?, ben kagca aldim?.... Influencer sana bunu

yapiveriyor....(k12)

Tiiketim ve statii iliskisi bashiginda, tiiketim tercihlerinin belirleyiciligi ve bu tercihler {izerinden toplumsal statii
konumunu olusturma hali ele alinmustir. Calismaya katilan Kisilere “Giintimiizde tiiketim tercihlerinde influencerlarin
etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?” sorusunu yonelttigimizde; 13 katilimer bu etkinin ¢ok belirgin oldugunu
belirtmistir. Sadece Katilime1 11, “kismen etkiledigini” dile getirerek kendisinin etkilenmedigini ama etkilenen insan
sayisinin azimsanamayacagini sOylemistir. Asagida degerlendirmesine yer verilen Katilime1 5, influencerlarin {iriin
tanitimi yaptiklarinin vurgusunu yapmuistir.

Kesinlikle. Mesela ben bir sey alacaksam mutlaka bakarim kim ne almig neyi éneriyor. Nasil kullanmuis
kiyafet alirken de bakarim. Uriin hakkinda yorumlart geri bildirimlerini dinlerim arastiririm. Ne almus
nerden almis bakarim. Memnun kalmis mu bakarim. Sirf o kisi degil onun altina yorum yazanlart da
okurum... boylece siz tecriibelerini 6grenmiy oluyorsunuz. ¢ok kiymetli bir sey aligveris icin...(k5)

Esgraf tanimindan yola ¢ikarak bir degerlendirme yapan Katilime1 2 ise infleuncerlarin sosyal medya ileri gelenleri
olarak tanimlamis ve bu durumun tiiketim tercihlerine ister istemez bir yansimasi olacagini belirtmistir.

Evet, sosyal medyanin ileri gelenleri ya bunlar (giiltiyor)... insanlar takip ediyorlar ne alacaklarina
bakarken bu inflencerlara bakiyorlar (k2)

45 yasinda oldugunu sdyleyen Katilimer 4 yasin influencerlarin tiiketim tercihlerini etkilemesinde bir degisken
oldugunu ifade etmistir. Ozellikle genglerin infleuncerlardan daha ¢ok etkilendigini belirttigi cevabi asagida yer
almaktadir.

Yas gruplarina gére degisir. Etkiledigini diisiiniivorum. Uriin almak gerektiginde bakiyorsun fikir
alwyorsun. Belki bizim yas grubumuz igin degil ama geng¢ler bakiyorlar. Takip ediyorlar. Gengler i¢in
etkisi ¢ok inflencerlarlarin. (k4)

Goriisme yapilan katilimcilarindan Katilimer 13, influencerlarin tiiketim tercihleri etkisi noktasinda hem nitelik hem
de nicelik agisindan bakilmasi gerektigini ifade etmistir.

Tiiketim tercihlerinde influencerlarin etkili oldugunu ve daha fazla tiiketim yapmaya yonlendirdiklerini
diigtintiyorum. Ihtiyacimiz olmayan bir seyi influencerin tamtinundan etkilenip alabiliyoruz. (k13)

Influencer etkisi ile hi¢ ihtiyacimiz olmayan {iriinleri bile almaya yoneldigimizi, bu durumun toplumsal etki
baglaminda 6nemli bir pazarlama stratejisi olarak ele alinmasi gerektigi diisliniilmektedir. Burada esraflarin begenilir
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ve referans grubu olmasinin etkisi ile Influencerin etkisi farklilik gostermektedir. Bunun nedeni olarak da giiniimiiziin
tiikketim toplumu olmasi ve tiriinlere daha kolay ulagabilme olarak agiklanabilir.

Katilimcilara ¢alismaya konu olan iki kavram iligkisel baglamda ele almalarina yonelik olarak “Sizce esraf ve
influencer kavramlarinin birbiri ile ortak yonleri var mi?” sorusu yoneltildiginde 10 katilimci bu iki kavramin
iligkisel boyutunun oldugunu ifade etmistir.

Evet birisi bolgenin ileri gelenleri influencerlar kendi konularumin ileri gelenleri, sozii gegenleri... biri
sanalin ileri geleni biri mahallenin....(k2)

Var./kiside takip ediliyor goz oniinde. Ne alalim diye sorarsin bakarsin ikisinide. (k8)

Evet var. Giiven ve sozlerine itibar edilen kisiler olmalart en biiyiik ortak ozellikleri diye diisiiniiyorum.
Ornegin bir kdyde o kéyiin esrafindan birisi bir traktor aldiginda kéyliiler arastirmadan” o aldi kaliteli
en iyisini almistir” diye diisiinerek esraftan traktor alan kisinin aldigi traktorii alabilir. Influencerinda
oneride bulundugu tiriinleri, takipgileri giivenilir ve kaliteli bulup arastirmadan alabiliyoriar. Aligverig
sitelerinde de iiriin altinda yapilan “x influencer onerisi yine saswrtmadi, x influencer herzaman kaliteli
onerir, x influencer onerdi goziim kapali aldim” gibi yorumlarin influencerlara giivenin bir ornegi
oldugunu diistiniiyorum. Influencerlarin giydikleri kiyafetler, yaptiklar: makyajlar, gittikleri bir mekéin
hemen trend olabiliyor. (k13)

Bu iliskisellik yukaridaki ii¢ katilime1 6zelinde satin alma aligkanliklar ve tiiketim pratikleri bakimindan bir
iliskisellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu durum hem esrafligin hemde influencerin tiikketim aliskanliklart
iizerindeki etikisi gormek bakimindan énemlidir. Ote yanadan katilimcilar agisindan influencer ve esraflik
iligkiselliginin bir bagka boyutunu da sozii gegmek, sdziine itibar edilen olmak ve bu bakimdan bir sayginlik
sahibi olmaktir. Bu durum iki farkli katilimei tarafindan su sekilde ifade edilmektedir:

Bu iki kavram bence ¢ok yakin ¢iinkii takip edilen kisiler olunca ikisi de onemli oluyor. Sozii gegiyor.
Gengler influencerlara bakmadan bisi yapmiyor. Oynadiklart oyun yedikleri yemek hep onlardan
ogreniyorlar. Kore mutfagi yemek istiyor bak herkes nerden ¢ikti bu influencerlardan. (k9)

Bence ¢ok var. Esraf artik unutuldu gitti. Yeni modast inf. Oldu. Kim mahalledeki Ayse teyzeyi ne yapsin.

Onun vyerine kullanmici adi @ayseteyze olana sosyal medyadan bakiyor. Alan memnun satan
memnun....(k12)

Yukarida degerlendirmelerine yer verilen Katilimci 9 ve Katilime1 2 influencer ve esraf kavramlarinin dirsek temasi
yiiksek kavramlar olarak ele alinabilecegini belirtmislerdir. Ancak 1 katilimer bu iki kavramin ortak noktalari
olmadigini ifade ederek, bu goriislerini asagida yer alan sekilde desteklemistir.

Tamamen alakasiz oldugunu diisiiniiyorum. Egraf ticari oldugu konularda bile bir sayginlik tasiyor.
Ama influencerlar sayginlik icermiyor bence. Influencerlarin sayginligi yok benim acimdan. Ha tabi
gengler icin durum baska olabilir....(k3)

3 katihmer ise esraf ve influencer kavramlarinin ortak noktast olup olmadigi konusunda kararsiz kaldigini dile
getirmistir.

Ortak yon demeyelim de birbiri igine giren noktalari var. Esraflik birikim gerektiriyor. Influencer
birikim gerektirmiyor. Aslinda gerektiriyor ama farki bir birikim. Ondan i¢ ice ge¢mis diyorum... esraf
kiiltiir birikimi istiyor. Influencer takipgi basta olmak iizere bir siirii birikim istiyor. Ama esraf gibi
kokleri saglam degil. Degisebilir. Bu zamanda hersey biraz oyle degil mi?(k4)

Yukarida anlatisina yer verilen Katilimei 4 igin kavramlar i¢ i¢ce gegmisken asagida ifadelerine yer verilen Katilimci
1 i¢in sayginlik {izerinden bakildiginda influencerlarin esraflardan ayr1 degerlendirilmesi gerektigini soylemistir.

Bilemedim.... Sayginligi var esraflarin infleuncerlarin sayginligi pek yok takipgi sayilari var... sadece
makyaj videosu ¢ekenler var onlarin neden sayginligi olsun ki... konusunun uzmanlar: da var ama
onlarin sayginligi var... bilemedim tam.... (ki)

Esraf ve influencer kavramlarinin arasinda ortak yonler olabilecegi noktasinda 9 kisinin olumlu diisiinmesi hatta
kararsiz kalan 3 kiginin de kavramlar1 genel hatlar1 agisindan benzesirken bazi noktalarda da tam benzetememis
olmalar1 katilimcilara “Sizce giiniimiizde influencerlart sosyal medya esraflart olarak tammlamak dogru olur mu?”
sorusunu sormamiza neden olmustur. Verilen cevaplar bu soruyu sormanin gerekliligini kanitlar sekilde 11 katilime1
tanimlamanin uygun oldugunu belirtmislerdir.
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Tammlanir. Ikisinin de kendine has kitleleri var. Etkiledikleri insanlar var. Cevreleri var. o yiizden
tamimlanir.(k14)

Miimkiin. Giiniimiizde kimse mahalleye bakmiyor sosyal medyaya bakiyor. Ellerinden gelse sokaga
ctkmazlar gengler. O yiizden influencerlar artik yeni esraflar. (k9)

2 katihmcr bu tanimlamadan g¢ok emin olmadiklarini belirtmistir. Bu belirsizlikte esraf kavraminin tasidigi
sayginhigin influencerlar igin olmadig1 diisiincesi yattiginm ifade eden katilimcilarin degerlendirmeleri asagida yer
almaktadir.

Yazik olur bu kavrami béyle kullamirsak. Esraf sayginlik tasiyan bir kavram. Ama genel igin bu
kullanmilabilir. Baz isini diizgiin yapan influencerlar i¢in saygindir tabi ama hepsi saygin degil. Cop
olanlart ¢ok. Gengleri kétii etkileyen cok iclerinde. Bence esraflik kavrami sayginligi onemli bir
kavram.(k3)

Katilimer 3 i¢in infleuncerlar1 esraflarla bir arada ele almak kavramin sayginligini zedeleyebilirken 6te yandan
infleuncerlarin i¢inde de bazilarmin bu saygiligi hak ettigini dile getirmistir. Katilimei 11 ise esraflik kavraminin
daha koklii olma hali tagidigina vurgu yaparak influencer kavraminin biraz daha kolay degisebilir oldugunu ifade
etmektedir.

Olabilir. Ama esraflik daha kéklii bir kavram. Influencerlar degisiyor. Bugun benim yarin sen olursun.
Ne moda ise ona gore degisiyor. (k11)

Katilimer 4 ise bu tanimlamanin uygun olmadigini asagida yer alan sdzleri ile belirtmistir.

Ben ¢ok uygun bulmuyorum. Kiiltiirel birikim esrafi esraf yapar ama influencer i¢in oyle degil.
Influencer gegici bir kavram ama tabi zaman boyle belki bu sebeple bu kavrami kullanabiliriz. Ama
dogru olur mu bence olmaz.... (k4)

Katilimc1 4’e gore esraflik kavraminin tasidigi kiiltiirel birikim infleuncer kavramu ile higbir sekilde ortiismemektedir.
Zamanin giindelik hayat i¢inde siklikla degisen diizene adapte olma g¢abasi iizerinden bu iliskiyi okumak istersek
belli bir 6rtiisme goriilebilecegini ancak bunun bile dogru olmadigini belirten katilimei igin bu kavramlarin farkliligi
cok aciktir.

SONUC VE ONERILER

Seckinlik kavrami aslinda i¢inde digerlerinden farkli olma durumunu barindirmaktadir, bir ‘ayrilma’ pozisyonunu
isaret eder. Bourdieu, Distinction’da; insanlarin toplum i¢indeki sosyal konumlarini, kiiltiirel gostergelerini
kendilerine gore diizenleyerek nasil gelistirdiklerinden, tekrar drettiklerinden ve saglamlastirdiklarindan s6z
etmektedir. Bagka bir deyisle, kendi yiiksek statii gdstergelerini mesrulagtirmak i¢in miicadele ettiklerini ve rekabet
icinde olduklarmi belirtmektedir. Bourdieu’ya gore, ayni zevk, ilgi ve onceliklere sahip insanlar, kendiliginden ve
otomatik olarak birbirlerine benzemeye, farkli zevk ve ilgilere sahip insanlar1 hari¢ tutmaya baglamaktadir
(Maggoniil, 2006, s. 119). Bu durum ortak bir begeniye sahip olunmasina imkéan saglar. Bireyler ortak paydalarda
birlestikge ve kendilerini digerlerinden farkli olarak konumlandirdik¢a bu ortak paydalar bireylerin begenilerinde
kendini gosterir. Tercih ettikleri seyler onlarin kendilerini konumlandirdiklar1 noktalarda “digerleri” tarafindan da
kabul goren ve begenilen seylerdir.

Toplumsal degisme i¢inde bazi toplumsal statii konumlari ortadan kalkmakta ve benzer sekilde farkli konumlar
olugmaya baglamaktadir. Esrafligin sahip oldugu koklii gegmis diistiniildiigiinde, Tiirk toplumunu anlamada oldukca
katki saglayan bu kavramin giiniimiizde unutuluyor olmasi bu kavramin hangi yeni kavram ile
iligkilendirilebilecegini diisiindiirmektedir. Bu noktada influencer kavrami, teknolojide yasanan gelismeler, iletisimin
etkisi, sosyal medyanin yayginlagmasi ile bu tartigmada onemli bir bulgu olarak diisiiniilmiis ve goriismeler ile
esraflik ve influencer arasindaki iliski diigiincesinin gecerliligi aragtiritlmis ve toplumsal degisme bu kavramlar
tizerinde degerlendirilmeye ¢alisilmigtir. Bu ¢alisma sonucunda da toplumsal degisme iginde bazi toplumsal statii
konumlar1 ortadan kalkmakta ve benzer sekilde farkli konumlar olusmaya baglamaktadir. Bunda sosyal, ekonomik
ve teknolojik gelismelerin etkisi oldukca fazladir. Esrafligin sahip oldugu koklii gecmis diistiniildiigiinde Tiirk
toplumunu anlamada olduke¢a katki saglayan bu kavramin giiniimiizde unutuluyor olmasi bu kavramin hangi yeni
kavram ile iligkilendirilebilecegini diisiindiirmektedir. Bu noktada influencer kavrami sosyal medyanin
yayginlagmasi ile bu tartigmada 6énemli bir bulgu olarak diislinlilmiistiir. Goriismeler ile bu diisiincenin gegerliligi
ortaya konulmustur. Katilimcilar goriismeler sirasinda esraf kavraminin sayginligina vurgu yapmiglardir. Influencer
kavraminin sayginligi noktasinda esraf kavramindan ayri goriilse de belli bir statii konumunun varligini agik sekilde
dile getirmislerdir. Influencerlarin sosyal medya lizerinden takip edilme, izlenme, begenilme ve yorum yapilma
oranlarinin yiiksek olmasi esraflarin da o giliniin kosullarinda izlenme ve begenilmelerinin ¢ok olmasi ile en ¢ok

Journal Of Social, Humanities And Administrative Sciences 2023 9 (66) JULY @ [OE]E)
3169



mailto:journalofsocial.com

@ OO pefereed & Index & Open Access Journal ‘ journalofsocial.com ‘ 2023

benzestigi nokta olarak belirtilmektedir. Degisen toplumsal diizen yeni statii konumlarinin olusmasinda etkilidir.
Tiirk toplumunda eskiden insanlar esraf olma hayalleri kurarken bugiin pek ¢ok gen¢ Influencer olma pesinde
kosmaktadir. Toplumsal degisme gerceklestikge belki bir giin tipki esraflik gibi Influencer kavrami da unutulacak,
yerini insanoglunu etkileyecek baska kavramlara birakacaktir.
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