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Tiiketici Kozmopolitanizmi Uzerini Bibliyometrik Analiz: Dergipark
Ornegi
Bibliometric Analysis on Consumer Cosmopolitanism: Dergipark Example

OZET

Bu calisma, tiiketici kozmopolitanizmi konusundaki akademik egilimleri ortaya koymak amaciyla
DergiPark veri tabaninda yayimlanan makaleler {izerine bibliyometrik bir analiz
gergeklestirmektedir. Tiiketici kozmopolitanizmi, bireylerin yabanci kiiltiirlere ve {irlinlere yonelik
acik tutumlarini ve kiiresel tiiketim egilimlerini yansitan Onemli bir pazarlama degiskenidir.
Arastirma kapsaminda, ‘“kozmopolit,” “kozmopolit tiiketici,” “global tiiketici,” “tiiketici
kozmopolitanizmi” ve “tiiketici etnosentrizmi” gibi anahtar kelimelerle ulasilan 27 makale g¢esitli
parametrelere gore incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, galigmalar agirlikli olarak kamu
tiniversitelerinde gérev yapan akademisyenler tarafindan yiiriitiilmiis (%68,63) ve ¢ogunlukla iki
yazarli (%59,26) olarak kaleme almmugtir. Yazar unvanlari agisindan en yiiksek pay Dr. Ogr. Uyesi
(%31,37) kadrolarina aittir. Arastirma yontemleri biiyiik oranda nicel (%92,59) temellidir ve nitel
yontemlere ¢ok az yer verilmistir. Yayinlarin yillara gore dagilimu, 6zellikle 2011 ve 2021 yillarinda
artig gosterdigini, konunun akademik ilgi bakimindan dénemsel olarak 6ne ¢iktigini géstermektedir.
Arastirmanin sonucuna gore tiiketici kozmopolitanizminin Tiirkiye'de yiikselen bir arastirma alani
oldugunu ortaya koyarken, oOzellikle teorik cesitliligin artirilmasi, nitel arastirmalarin
yaygimlagtirilmast ve kiiltlirleraras1 karsilagtirmali c¢aligmalara yonelinmesi gerektigine igaret
etmektedir. Bibliyometrik bulgular, konunun disiplinler aras1 yapisini da desteklemekte ve alandaki
metodolojik yonelimin daha dengeli hale getirilmesine yonelik onerilere zemin hazirlamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Tiketici Kozmopolitanizmi, Bibliyometrik Analiz, Kiiresel Tiiketici,
Etnosentrizm

ABSTRACT

This study conducts a bibliometric analysis of articles published in the DergiPark database in order
to reveal academic trends in consumer cosmopolitanism. Consumer cosmopolitanism is an important
marketing variable that reflects individuals' open attitudes towards foreign cultures and products and
their global consumption tendencies. Within the scope of the study, 27 articles accessed with
keywords such as “cosmopolitan,” “cosmopolitan consumer,” “global consumer,” “consumer
cosmopolitanism” and “consumer ethnocentrism” were analyzed according to various parameters.
According to the findings, the studies were predominantly conducted by academics working in public
universities (68.63%) and were mostly written by two authors (59.26%). In terms of author titles, the
highest share is Dr. Lect. Member (31.37%) positions. Research methods are mostly quantitative
(92.59%) and qualitative methods are rarely used. The distribution of publications according to years
shows that there was an increase especially in 2011 and 2021, indicating that the subject periodically
stands out in terms of academic interest. According to the results of the study, consumer
cosmopolitanism is an emerging research area in Turkey and points to the need to increase theoretical
diversity, expand qualitative research, and focus on cross-cultural comparative studies. Bibliometric
findings also support the interdisciplinary nature of the subject and pave the way for suggestions for
a more balanced methodological orientation in the field.
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Genel olarak insanlarin kendi gruplant haricindeki gruplar hakkinda &grenme egilimi anlamina gelen
kozmopolitanizm, 6zellikle kiiresellesme siireciyle birlikte dnem kazanmigtir. Bu degisken hakkindaki aragtirmalar
pazarlamacilarin {iriin ve pazarlama araglarini tasarlamasina katki saglayabilmektedir.? Tiiketici kozmopolitanizmi
arastirmacilarin dikkatini ¢cekmesine karsin, bunun tiiketiciye etkilerine iligkin bulgular kisitlidir. Bu durum konunun
yazinda yeni olmasinin yaninda, degiskeni 6l¢gmeye yonelik genel kabul gormiis bir 6lgek olmamasiyla da kismen
aciklanabilmektedir. Nitekim kozmopolitanizm veya kozmopolitlikle ilgili pazarlama da dahil olmak iizere farkli

baglamlarda ¢ok sayida dlgek vardir.®

Saran & Kalliny (2012) alti maddeli kozmopolitanizm 6lcegi gelistirdigi arastirmasinda bu degisken; farkli kiiltiirlere
ve farkli kiiltiirden insanlara saygi duyma, bunlara yonelik olumlu tutum ve etkilesim igerisinde olma, bunlari
ogrenme ve takip etme egilimi gibi anlamlar1 kapsayacak sekilde kullamlmustir.* Bir tiir tiiketici odag1 olarak da ifade
edilen kozmopolitizm, kiiltiirel cesitliligin tiiketilmesiyle benligin gelistirilmesi seklinde erkeksi ozellikleri

! Dog. Dr.,Ankara Yildirim Beyazit Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Ankara, Tiirkiye.

2 Saran, A., & Kalliny, M. (2012). Cosmopolitanism: Concept and measurement. Journal of Global Marketing, 25(5), 282-291.
3 Riefler, P., & Diamantopoulos, A. (2009). Consumer cosmopolitanism: Review and replication of the CYMYC scale. Journal of Business Research, 62(4),

407-419.

4 Saran, A., & Kalliny, M. (2012). Cosmopolitanism: Concept and measurement. Journal of Global Marketing, 25(5), 282-291.
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yansitmakta, 6zellikle iiriinlerin diinya ¢apinda en iyisinin tercih edilmesiyle kendini gosterebilmektedir. Ornegin
tiikketicinin Fransiz sampanyasi, Alman arabasi veya Isvigre saati tercih etme egiliminde olmas1 gibidir.® Kelime
kokeni olarak diinya vatandasligi seklinde ifade edilen kozmopolitanizmin, pazarlama yazininda 6nemli potansiyeli
vardir. Tiiketici kozmopolitanizmi 6zellikle uluslararasi pazarlama arastirmalar1 alaninda dikkat ¢eken ve son
zamanlarda artan sekilde arastirilan bir konudur. Diger taraftan kozmopolit tiiketici davranisini anlama dogrultusunda
daha fazla ampirik arastirmaya ihtiyag vardir.®

Makrides vd.’nin (2022) sistemli literatiir aragtirmasinda; ilgili calismalarin son yillarda arttigi, nicel, nitel veya
karma yontemlerin kullanilabildigi, onciiller olarak demografik 6zellikleri (yasla ters yonde iliskili, egitimle pozitif
yonde vb.), psikografik (bilgi, degisime aciklik, psikolojik ihtiyaglar vb.), kiiltiirel (bireycilik, evrenselcilik, esitcilik
vb.), tiiketimle ilgili (tiiketici yenilikgiligi, riskten kaginma, deneyim vb.) faktorlerin incelendigi belirlenmistir. Diger
taraftan ardillar1 olarak; kiiresel, yabanci veya yerel iiriin/markalara yonelik tutum, degerlendirme, satin alma
niyeti/davraniginin ve kiiltiirlesme, marka etkisi, marka baglilig1 gibi ¢esitli degiskenlerin incelendigi goriilmiistiir.
Ayrica aragtirmada teorik olarak; olgunun tanimlanmasi, sosyal kimlik teorisi gibi farkli teorilere dayali incelenmesi,
saha aragtirmalar1 gerceklestirilmesi, bulgularin artirilmasi, onciil ve sonuclarina iligkin aragtirmalarin genisletilmesi,
aract ve diizenleyici degiskenlere yonelik arastirmalarin artirilmasi, farkli {iriin kategorilerinde arastirmalarin
tekrarlanmasi1 ve genigletilmesi, karsilagtirmali arastirmalarin yapilmasi, ger¢ek markalara yonelik arastirmalarin
yapilmasi, daha farkli cografyalarda aragtirmalarin gergeklestirilmesi, daha ¢ok nitel arastirmalarin yapilmasi, karma
yontemlerin de kullanilmasi gibi dnerilerde bulunulmustur. ’

ALANYAZIN TARAMASI

Jind vd.’nin (2024) saha arastirmasinda; kozmopolitligin kiiresel marka tercihini artirdigi, etnosentrizmin ise kiiresel
marka tercihini azalttigi anlasilmustir. ® Srivastava vd.’nin (2021) nicel saha arastirmasinda, ftiiketici
kozmopolitanizminin yabanci markalara yonelik tutumlari pozitif etkiledigi, bunun ise yabanci markalari satin alma
niyetini pozitif ve yerel markalar1 satin alma niyetini negatif etkiledigi belirlenmistir. Ayrica bu tercihlerde algilanan
kalitenin kismi araci rol iistlendigi anlasilmistir.’ Han vd.’nin (2021) Cin’de gergeklestirdigi nicel arastirmada,
bireyci degerlere sahip tiiketicilerin Japon markalara yonelik daha az diismanlik ve giiclii kozmopolitanizm
dolayistyla daha olumlu yaklagimlarmin (marka kalitesi, marka tutumu, satin alma niyeti) oldugu belirlenmistir.'°
Liu & Hong (2020) Cin’de smr Otesi e-ticaret tiiketicileriyle gerceklestirdigi arastirmada, tiiketici
kozmopolitanizminin yabanci kanalla yabanci sinir 6tesi tirlinleri satin alma niyetini artig1, etnosentrizminin ise satin
alma niyetini etkilemedigi anlasilmustir. *

Wilkins vd.’nin (2019) Kanada, Ispanya ve Birlesik Krallik’taki tiiketicilerle gerceklestirdigi nicel arastirmasinda,
tiikketici kosmopolitanizmi ve Miisliiman olmayan dini kimligin helal iiriin yargilamalariyla (helal iiriinlerin saglikls,
lezzetli, taze oldugu degerlendirmeleri) pozitif, tiiketici etnosentrizmi ve ulusal kimliginin negatif iliskili oldugu
belirlenmistir. Ayrica {irlin yargilamasi (judgement) ile helal gida tiiketme istegi arasinda giiglii iliski oldugu
anlasilmistir. Dolayisiyla helal iirlinler de sunan KFC, McDonald’s ve Subway gibi markalarin, Miisliiman
olmayanlar1 da hedefleyebilecegi anlasiimaktadir.'?

Sousa vd.’nin (2018) arastirmasinda da tiiketici kozmopolitanizminin yabanci {irlinleri satin alma ve yabanci belirli
tilkeyi ziyaret etme egilimlerini pozitif etkiledigi belirlenmistir.*3

Han (2017) Cin ve Kore’de tiiketici kozmopolitligi ve etnosentrizminin ekonomik gelisme ve kiiresellesmeden
kaynakli farklilagtigini tespit ettigi nicel saha arastirmasinda; Cinli geng tiiketicilerin Kore’li genglere gore daha
etnosentrik ve daha az kozmopolit oldugu belirlenmistir. Ayrica, kozmopolitligin Japon markalara yonelik

5 Caldwell, M., Blackwell, K., & Tulloch, K. (2006). Cosmopolitanism as a consumer orientation: Replicating and extending prior research. Qualitative
Market Research: An International Journal, 9(2), 126-139.

5 Makrides, A., Kvasova, O., Thrassou, A., Hadjielias, E., & Ferraris, A. (2022). Consumer cosmopolitanism in international marketing research: a systematic
review and future research agenda. International Marketing Review, 39(5), 1151-1181.

" Makrides, A., Kvasova, O., Thrassou, A., Hadjielias, E., & Ferraris, A. (2022). Consumer cosmopolitanism in international marketing research: a systematic
review and future research agenda. International Marketing Review, 39(5), 1151-1181.

8Jin, B. E., Shin, D. C., Yang, H., Jeong, S. W., & Chung, J. E. (2024). Consumer religiosity, cosmopolitanism and ethnocentrism in Indonesia. International
Journal of Retail & Distribution Management, 52(3), 277-294.

9 Srivastava, A., Gupta, N., & Rana, N. P. (2023). Influence of consumer cosmopolitanism on purchase intention of foreign vs local brands: a developing
country perspective. International Journal of Emerging Markets, 18(9), 2301-2325.

0 Han, C. M., Wang, X., & Nam, H. (2021). The changing nature of consumer animosity and cosmopolitanism among young, individualistic consumers in
emerging Asia: evidence from China. Asia Pacific Journal of Marketing and Logistics, 33(2), 647-666.

1 Liu, C., & Hong, J. (2020). The effects of consumer cosmopolitanism and consumer ethnocentrism on cross-border e-commerce in China. Journal of
International Trade & Commerce, 16(3), 43-57.

12 Wilkins, S., Butt, M. M., Shams, F., & Pérez, A. (2019). The acceptance of halal food in non-Muslim countries: Effects of religious identity, national
identification, consumer ethnocentrism and consumer cosmopolitanism. Journal of Islamic Marketing, 10(4), 1308-1331.

13 Sousa, A., Nobre, H., & Farhangmehr, M. (2018). The influence of consumer cosmopolitanism and ethnocentrism tendencies on the purchase and visit
intentions towards a foreign country. International Journal of Digital Culture and Electronic Tourism, 2(3), 175-184.
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yaklasimlarina (algilanan kalite, satin alma niyeti) etkisinin Cin’de Kore’ye gore daha yiiksek oldugu anlasilmustir.
14

Han & Won’un (2017) arastirmasinda, bireyciligin yiiksek, erkeksiligin diisiik, belirsizlikten kaginmanin yiiksek
olmasinin; gelismekte olan iilkelerin ve ticaret fazlasi olan {ilkelerin tiiketici kozmopolitanizmiyle iliskili oldugu
belirlenmistir.*®

Dogan & Yaprak’in (2017) ABD ve Tirkiye’den veri toplayarak gergeklestirdigi nicel arastirmasinda, tiiketici
kozmopolitanizminin yabanci iiriinleri satin alma istegini etkiledigini tespit ettigi ¢alismasinda; bagimsiz benlik
yargilamasinin (self construal) bunu pozitif etkiledigi ve tiiketici kozmopolitanizmi ve etnosentrizminin buna aracilik
ettigi anlagilmistir. Buna gore bagimsiz benlik anlayis1 kozmopolitanizmi pozitif, etnosentrizmini negatif
etkilemektedir.

Purwanto’nun (2016) Endonezya’da Ogrencilerle gerceklestirdigi arastirmasinda, tiiketici kozmopolitanizminin
yabanc iiriin kalite algis1 ve satin alma niyetini pozitif etkiledigi ve yabanci iiriin kalite algisinin da yabanci satin
alma niyetini pozitif etkiledigi belirlenmistir. 1/

Zeugner-Roth vd. (2015) sosyal kimlik teorisine dayali olarak gerceklestirdigi nicel arastirmasinda, tiiketici
kozmopolitliginin yabanci firiinleri satin alma isteginin artmasiyla iligkili oldugu sonucuna varmistir. Ayrica
calismada tiiketici etnosentrizmi ve ulusal kimliginin, yabanci tiriinleri satin alma istegiyle ters yonde iliskili oldugu
goriilmiistiir.'®

Lim & Park’in (2013) ABD ve Giiney Kore’de gerceklestirdigi aragtirmada, tiiketici kozmopolitanizminin ABD’de
yeniligin benimsenmesini ters yonde, Giiney Kore’de ise pozitif yonde etkiledigi goriilmiistiir. *°

Parts & Vida’nin (2011) nicel arastirmasinda, tiikketici kozmopolitanizminin yabanci alkol, giyim ve mobilya
iiriinlerini satin alma davranigini etkiledigi belirlenmistir. Diger taraftan kozmopolitizmin tiiketicinin marka orijini
hakkindaki bilgisini dogrudan etkilemedigi tespit edilmistir.? Dolayisiyla kozmopolitanizmin tiiketiciye etkilerinin
kiiltiire gore farklilasabildigi anlagilmaktadir.

Cleveland vd. (2011) Kanadali ve Tirkleri karsilastigi nicel arastirmasinda, genel olarak kozmopolitanizmin
erkeksilik ve giivenlikle negatif iligkili, bireycilik, evrenselcilik, entelektiiel 6zerklik, esitcilik (egalitarianism),
harmoni, ¢ok dillilik ve egitimle pozitif iligkili oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte kozmopolitanizmin degerlerle
iliskilerinin tiiketicilere gore farklilasabildigi tespit edilmistir. Ornegin Tiirkiye’de erkeksizlik, bireycilik, cinsiyet,
egitim, esitgilik, giivenlik gibi degiskenlerin kozmopolitanizmle iliskisi tespit edilmemistir. 2*

Rybina vd.’nin (2011) Kazakistan’da gergeklestirdigi arastirmada ise, kozmopolitanizmin etnosentrik tutumlari
negatif etkiledigi belirlenmistir. Calismada ayrica tiiketici etnosentrizminin yerel olarak iiretilen iiriinlerin tiikketimini
artirdig1 anlagilmistir. Dolayisiyla bunun kiiresel ekonominin bir parcasi haline gelmeye calisan gelismekte olan bu
iilke i¢in 6nemli oldugu belirtilmistir. 22

Cleveland vd.’nin (2009) sekiz farkli kiiltirde karsilastirmali olarak gerceklestirdigi kozmopolitanizm ile
etnosentrizm arasinda ters yonlii iliski oldugunun belirlendigi aragtirmasinda; kozmopolitizmin Kanada, Yunanistan,
Macaristan, Isveg’te cinsiyetten etkilendigi; Kore, Macaristan ve Isvec’te yastan etkilendigi, Meksika, Yunanistan,
Macaristan ve Isveg’te egitim durumundan etkilendigi belirlenmistir. Ayrica kozmopolitanizmin geleneksel igecek

4 Han, C. M. (2017). Cosmopolitanism and ethnocentrism among young consumers in emerging Asia: Chinese vs Koreans towards Japanese brands. Asia
Pacific Journal of Marketing and Logistics, 29(2), 330-346.

5 Han, C. M., & Won, S. B. (2018). Cross-country differences in consumer cosmopolitanism and ethnocentrism: A multilevel analysis with 21

countries. Journal of Consumer Behaviour, 17(1), e52-e66.

18 Dogan, M., & Yaprak, A. (2017). Self-construal and willingness to purchase foreign products: The mediating roles of consumer cosmopolitanism and
ethnocentrism. In Creating Marketing Magic and Innovative Future Marketing Trends: Proceedings of the 2016 Academy of Marketing Science (AMS) Annual
Conference (pp. 1499-1511). Springer International Publishing.

7 purwanto, E. (2016). The effect of cosmopolitanism on perceived foreign product and purchase intentions: Indonesia case. Calitatea, 17(155), 94-98.

18 Zeugner-Roth, K. P., Zabkar, V., & Diamantopoulos, A. (2015). Consumer ethnocentrism, national identity, and consumer cosmopolitanism as drivers of
consumer behavior: A social identity theory perspective. Journal of international marketing, 23(2), 25-54.

¥ Lim, H., & Park, J. S. (2013). The effects of national culture and cosmopolitanism on consumers’ adoption of innovation: A cross-cultural

comparison. Journal of International Consumer Marketing, 25(1), 16-28.

2 parts, O., & Vida, 1. (2011). The effects of consumer cosmopolitanism on purchase behavior of foreign vs. domestic products. Managing Global
Transitions, 9(4), 355-370.

2 Cleveland, M., Erdogan, S., Arikan, G., & Poyraz, T. (2011). Cosmopolitanism, individual-level values and cultural-level values: A cross-cultural

study. Journal of Business Research, 64(9), 934-943.

22 Rybina, L., Reardon, J., & Humphrey, J. (2010). Patriotism, cosmopolitanism, consumer ethnocentrism and purchase behavior in Kazakhstan. Organizations
and markets in emerging economies, 1(2), 92-107.
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ve yiyecek, ¢ay, kahve, bira, sarap, sampanya, hamburger, kutu ¢ikolata, camasir makinesi, buz dolabi, kot, is giyimi,
kozmetik, miicevherat, cep telefonu gibi iiriinlerin tercihlerini etkiledigi belirlenmistir. 2

YONTEM

Aragtirma kapsaminda Dergipark iizerinden yayinlanan “’Tiiketici kozmopolitanizmi’’ konusunu igeren makalelerin
bibliyometrik analizi yapilmistir. Arastirmanin &rneklemini “’Tiiketici kozmopolitanizmi’’ konusunu igeren
arastirmalar olusturmaktadir. Makalelerin belirlenmesinde “’Kozmopolit, kozmopolit tiiketici, global tiiketici,
tiikketici kozmopolitanizmi ve tliketici entrosentrizmi’’ anahtar kelimeleri kullanilmistir. Analiz kapsaminda yer alan
makaleler 31.04.2025 tarihinde DergiPark iizerinden elde edilmistir. Analize dahil edilen makaleler ¢esitli
parametrelere gore degerlendirilmistir.

BULGULAR

Aragtirmada yer alan makalelerin yaymlandiklari dergilerin dagilimi asagida yer alan Tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1: Makalelerin Yayinlandig1 Dergiler

Dergi Ad1 Frekans (f) Yiizde (%)
1 Akademik Arastirmalar ve Caligmalar Dergisi 1 3,70
2 Akdeniz Universitesi Uluslararas1 Alanya Isletme Fakiiltesi Dergisi 1 3,70
3 Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 2 7,41
4 Beykoz Akademi Dergisi 1 3,70
5 Bingdl Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi 1 3,70
6 Bucak Isletme Fakiiltesi Dergisi 1 3,70
7 Cag University Journal of Social Sciences 1 3,70
8 CBU Sosyal Bilimler Dergisi 1 3,70
9 Cukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi 1 3,70
10 Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Fakiiltesi Dergisi 1 3,70
11 Hacettepe Universitesi Dergisi 1 3,70
12 Internatonal Journal of Academic Value Studies 1 3,70
13 International Journal of Economic and Administrative Studies 1 3,70
14 IREM 1 3,70
15 Izmir iktisat Dergisi 1 3,70
16 ODU Sosyal Bilimler Aragtirmalar1 Dergisi 1 3,70
17 OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi 1 3,70
18 Organizasyon ve Yonetim Bilimleri Dergisi 1 3,70
19 Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalar1 Dergisi 1 3,70
20 Selcuk Iletisim 2 7,41
21 Selguk Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar 2 7,41
Dergisi
22 Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi 1 3,70
23 Sosyoekonomi Dergisi 1 3,70
24 Yalova Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi 1 3,70
Toplam 27 100

Tablo 1 incelendiginde, makalelerin genis bir dergi yelpazesinde yayimlandig1 goriilmektedir. En fazla makale
yayimlanan dergiler %7,41 orantyla Atatiirk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Sel¢uk Iletisim ve Sel¢uk
Universitesi [IBF Sosyal ve Ekonomik Arastirmalar Dergisi olmustur. Diger 21 derginin her birinde birer makale yer
almakta ve bu dergiler toplamin %3,70’ini olusturmaktadir. Bu durum, konunun farkli akademik platformlarda ele
alindigini ve disiplinlerarasi bir ilgi gordiigiinii gostermektedir.

2 Cleveland, M., Laroche, M., & Papadopoulos, N. (2009). Cosmopolitanism, consumer ethnocentrism, and materialism: An eight-country study of
antecedents and outcomes. Journal of International marketing, 17(1), 116-146.
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Tablo 2: Makalelerin Yillara gére Dagilimlar
Yaym Yih Frekans (f) Yiizde (%)
2008 1 3,70
2011 4 14,81
2013 1 3,70
2014 2 7,41
2015 3 11,11
2016 2 7,41
2017 2 7,41
2018 1 3,70
2019 3 11,11
2020 1 3,70
2021 4 14,81
2022 3 11,11
Toplam 27 100

Grafik 1: Makalelerin Yayin Y1l Karsilagtirmasi
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Tablo 2 ve Grafik 1 incelendiginde, yayimlanan makalelerin yillara gore dagiliminda belirli donemlerde artig
yasandigi gézlemlenmektedir. En yiiksek yayin oranlar1 2011 ve 2021 yillarinda %14,81 ile gergeklesmistir. 2015,
2019 ve 2022 yillarinda ise %11,11 oraniyla nispeten yogun yayin faaliyetleri dikkat cekmektedir. Buna karsin 2008,
2013, 2018 ve 2020 yillarinda yayin sayilar1 %3,70 ile sirlt kalmistir. Bu dagilim, arastirma konusunun zaman
icerisinde akademik ilgide dalgalanmalar yasadigini ve 6zellikle belirli yillarda 6n plana ¢iktigini gostermektedir.
Genel olarak, son yillarda artan yayin sayisi, konunun giincelligini korudugunu ve akademik ¢evrelerce ilgiyle takip
edildigini ortaya koymaktadir.

Tablo 3: Makalelerin Yazar Sayilarina Gore Dagilimi

Yazar Sayisi Frekans (f) Yiizde (%)
1 Yazarl 7 25,93
2 Yazarh 16 59,26
3 Yazarh 4 14,81
Toplam 27 100
Grafik 2: Makalelerin Yazar Sayilarina Gore Karsilagtirmasi
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Tablo 3 ve Grafik 2 incelendiginde, makalelerin bilyilk ¢ogunlugunun g¢ok yazarli olarak kaleme alindigi
goriilmektedir. iki yazarli makaleler %59,26 ile en yiiksek orana sahiptir. Ug yazarli calismalar %14,81

1 Yazarh

2 Yazarl

3 Yazarli
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oranindayken, tek yazarli makaleler %25,93 oranindadir. Bu bulgular, incelenen alanda is birligine dayali akademik
iiretimin yaygin oldugunu ve arastirmalarin ¢ogunlukla ortak ¢aligmalarla gergeklestirildigini gostermektedir. Cok
yazarli yayinlarin fazlahigi, disiplinler aras1 yaklasim ve ortak uzmanlik kullamiminin 6nemsendigini ortaya
koymaktadir.

Tablo 4: Makale Yazarlarinin Gorevli Oldugu Kurumlara Gore Kargilagtirilmasi

Kurum Cesidi Frekans (f) Yiizde (%)
Kamu Universitesi 35 68,63
Vakif Universitesi 7 13,73
Diger Kurumlar 9 17,65
Toplam 51 100

Grafik 3: Makale Yazarlarinin Gorevli Oldugu Kurumlara Gore Karsilagtirilmasi
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Grafik 3 ve Tablo 4’e gore, yayinlarin biiylik ¢ogunlugu %68,63 oraniyla kamu iiniversitelerine bagli arastirmacilar
tarafindan gerceklestirilmistir. Vakifiniversiteleri %13,73 oraninda katki saglarken, diger kurumlar (enstitiiler, kamu
kuruluslar1 veya 6zel sektor gibi) %17,65 oraninda temsil edilmektedir. Bu dagilim, kamu tiniversitelerinin akademik
iiretimde baskin bir rol iistlendigini gostermektedir. Vakif {iniversiteleri ve diger kurumlarin katkilari ise daha smirl
diizeyde kalmakta, ancak yine de arastirma cesitliligine 6nemli bir katki sunmaktadir.

Tablo 5: Makale Yazarlarinin Unvanlarina Gore Karsilastirmasi

Unvan Frekans (f) Yiizde (%)
Prof. Dr. 9 17,65

Dog. Dr. 4 7,84

Yrd Dog. Dr. 9 17,65

Dr. Ogr. Uyesi 16 31,37
Arastirma Gorevlisi 6 11,76

Dr. 3 5,88
Yiksek Lisans 4 7,84
Toplam 51 100

Grafik 4: Makale Yazarlarinin Unvanlarina Gore Karsilastirmasi
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Grafik 4 ve Tablo 5’te goriildiigii {izere, en yiiksek pay %31,37 ile Dr. Ogr. Uyesi unvanina sahip yazarlar tarafindan
gerceklestirilmistir. Bunu sirasiyla %17,65 oranlariyla Prof. Dr. ve Yrd. Do¢. Dr. unvanl yazarlar takip etmektedir.
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Arastirma Gérevlileri %11,76 oraninda temsil edilirken, Do¢. Dr. ve Yiiksek Lisans diizeyindeki yazarlarin katkist
%7,84 ile siirli kalmistir. En diisiik oran ise %5,88 ile sadece "Dr." unvanli yazarlar grubuna aittir. Bu dagilim,
arastirmalarin agirlikli olarak 6gretim iiyesi kadrosunda gorev yapan akademisyenler tarafindan yiriitildigini ve
kidemli aragtirmacilarin iiretkenligini yansittigin1 goéstermektedir.

Tablo 6: Makalelerin Sayfa Sayisina Gore Kargilagtirilmasi

Sayfa Sayisi Frekans (f) Yiizde (%)
11 1 3,70
14 1 3,70
16 4 14,81
18 1 3,70
20 4 14,81
21 1 3,70
22 1 3,70
23 1 3,70
24 1 3,70
25 1 3,70
27 1 3,70
28 1 3,70
29 2 7,41
30 1 3,70
31 1 3,70
32 2 7,41
34 1 3,70
35 1 3,70
39 1 3,70
40 1 3,70
Toplam 27 100

Tablo 6, incelenen makalelerin sayfa sayilarinda genel olarak 16 ve 20 sayfalik ¢alismalarin 6ne ¢iktigini
gostermektedir; her iki grupta da %14,81 oraniyla en fazla makale yer almaktadir. 29 ve 32 sayfalik makaleler %7,41
orantyla ikinci siradadir. Diger sayfa sayilarindaki makaleler ise %3,70 oraninda dagilmistir. Bu bulgular,
caligmalarin agirlikli olarak 16-20 sayfa araliginda yogunlastigini ve bu araligin arastirmalar i¢in ideal kapsam
diizeyi olarak tercih edildigini gostermektedir.

Tablo 7: Arastirma Yo6ntemlerine Gore Makalelerin Kargilastirilmasi

Yoéntem Frekans (f)

Yiizde (%)

Nitel

2

7,41

Nicel

25

92,59

100

Toplam 27
Grafik 5: Arastirma Yo6ntemlerine Gore Makalelerin Karsilagtirilmasi
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Grafik 5 ve Tablo 7 incelendiginde, incelenen makalelerin biiyiikk cogunlugunun (%92,59) nicel arastirma
yontemlerini benimsedigi goriilmektedir. Buna karsilik, nitel yontemle yiiriitiilen ¢aligmalarin oram1 %7,41 ile
olduk¢a sinirhidir. Bu durum, ilgili alandaki akademik ¢alismalarin daha ¢ok &lgiilebilir veriler {izerinden analiz
yapma egiliminde oldugunu ve istatistiksel temellere dayanan yaklasimlarin tercih edildigini ortaya koymaktadir.
Nitel arastirma yontemlerinin diisiik orani ise, derinlemesine analiz ve yorumlama gerektiren ¢alismalara daha az yer
verildigini gostermektedir. Bu dagilim, alandaki yontemsel tercihin nicel yonelimli oldugunu agikca ortaya
koymaktadir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu calismada, tiiketici kozmopolitanizmi alaninda DergiPark veri tabaninda yayimlanan makaleler bibliyometrik
yontemle incelenmistir. Elde edilen bulgular, konunun Tiirkiye'de giderek artan bir akademik ilgi gérdiigiinii ortaya
koymaktadir. Yaymlarin yillara goére dagilimi incelendiginde, ozellikle 2011 ve 2021 yillarinda belirgin bir
yogunlagsma dikkat ¢cekmekte, bu da kiiresellesmenin etkisinin hem teorik hem de uygulamal1 diizeyde pazarlama
arastirmalarinda artarak yer buldugunu gostermektedir.

Makalelerin biiyiik cogunlugunun kamu iiniversitelerinde goérev yapan akademisyenler tarafindan tiretildigi
gozlemlenmistir. Bu bulgu, kamu yiliksekdgretim kurumlarimin bu alandaki bilgi iiretiminde merkezi bir rol
tistlendigini gostermektedir. Ayrica, yazarlarm unvan dagilimi incelendiginde, Dr. Ogr. Uyesi statiisiindeki
akademisyenlerin iiretkenliginin 6ne ¢iktigi goriilmektedir. Bu durum, arastirma odakli akademik kadrolarin
kozmopolitanizm gibi kavramsal derinligi olan konulara katki sagladigini gostermektedir. Yontemsel olarak,
calismalarin %92,59 gibi ¢ok yiiksek bir oranla nicel analiz yontemlerine dayandigi goriilmektedir. Bu durum,
titketici kozmopolitanizmi konusunun OSl¢iilebilir degiskenlerle ele alindigini, ampirik veri setlerinin agirlikta
oldugunu gostermektedir. Ancak nitel arastirma oraninin oldukea diisiik olmasi, bu alandaki kavramsal derinligin
daha iyi anlasilmasi ve baglamsal yorumlarin artirilmasi i¢in nitel yaklasimlara da daha fazla ihtiya¢ oldugunu ortaya
koymaktadir. Sayfa sayisi dagilimi, arastirmalarin genellikle orta uzunlukta (1620 sayfa) kaleme alindigini ve bu
kapsamin, teorik cergeve ile alan uygulamasini bir arada sunmak i¢in yeterli bulundugunu gostermektedir. Ayrica
makalelerin iki yazarli olarak yazilmasinin baskin olmasi, disiplinler arasi ya da akademik is birligine dayali
calismalara acik bir egilim oldugunu ortaya koymaktadir.

Tiiketici kozmopolitanizmi kavrami, kiiresellesen pazarlarda tiiketici tercihlerini anlamak ve yonlendirmek agisindan
onemli bir degisken olarak dikkat ¢ekmektedir. Ancak bu alandaki caligmalarin ¢cogunun belirli teorik yaklagimlar
etrafinda sinirli kaldigi, 6zellikle sosyal kimlik, kiiltiirlesme ya da tiiketim kiiltiirii gibi yapilarla olan iligkilerinin
daha derinlemesine incelenmesi gerektigi anlagilmaktadir. Ayrica yerel baglamda karsilastirmali arastirmalarin
artirtlmasi, farkli sosyo-kiiltiirel profillere sahip tiiketici gruplart arasindaki kozmopolit tutumlarin ayristirilmasini
saglayacaktir. Sonug olarak, tiiketici kozmopolitanizmi konusu Tirkiye’de gelismekte olan bir akademik ilgiye
sahiptir. Ancak kavramsal c¢esitliligin artirilmasi, metodolojik olarak nitel ve karma yontemlere daha fazla yer
verilmesi ve teorik zenginligin saglanmasi, alanin bilimsel derinligini ve uygulama degerini artiracaktir.
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